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RESUMO

A sociedade contemporénea constitui-se, segundo Castells (2017), em uma estrutura
dialética em torno das redes digitais de comunicagdo. Essas novas midias estdo sendo
utilizadas ndo apenas como suporte, mas também como momentos de praticas sociais
mais significativas, por exemplo, nos dindmicos contextos da politica contemporanea.
Neste trabalho, toma-se o contexto do pleito de 2018 no Brasil com objetivo de verificar
0 uso das redes sociais enquanto palanques politicos-eleitorais para discursos de
campanha, com énfase no contexto da candidatura para governo do estado do Amazonas,
em uma investigacdo que recai sobre os candidatos mais votados. A pesquisa de cunho
qualitativa e bibliogréfica realiza uma anélise ancorada em um dialogo tedrico entre a
Andlise de Discurso Critica- ADC (FAIRCLOUGH, 2016 [2001/1992], 2003, 2012;
FAIRCLOUGH, FAIRCLOUGH, 2012), a Semittica Social da Multimodalidade
(KRESS, 2010) e a Gramaética do Design Visual- GDV (KRESS, van LEEUWEN, 2006
[1996]), e, respectivamente, nas categorias analiticas vinculadas ao evento discursivo
enquanto praticas: textual, discursiva e social, bem como aos significados
representacional, interacional e composicional da teoria multimodal. Esta pesquisa
apresenta como corpus a selecdo de quatro textos multimodais produzidos nesse contexto
deliberativo e veiculados nos perfis da rede social Facebook de Wilson Lima e
Amazonino Mendes, candidatos ao governo do Estado do Amazonas. Quanto ao perfil
metodoldgico, em um primeiro momento buscar-se-a realizar a analise discursiva critica
das praticas: 1) textual - descrever o modo de organizacédo do texto, isso inclui, a estrutura
genérica, os elementos que o compdem (vocabulario, modalidade, elementos de coesao);
2) discursiva - interpretar as relacdes estabelecidas entre os participantes representados
no texto e os participantes que o consomem, a relagéo entre diversos textos via contextos
(producéo, distribuicdo, consumo, recepcdo), a forca, a coeréncia, bem como os
elementos intertextuais e interdiscursivos, que juntos constroem o texto de forma
interpessoal e avaliativa; e 3) social - sendo importante refletir criticamente sobre o
evento social, identificando-se ordens discursivas, relacdes de poder, ideologias, entre
outras. Em um segundo momento, se estabelece um dialogo entre a ADC e as categorias
referentes aos significados da GDV: 1) composicional - identificando-se os valores de
informacdo do texto, bem como os mais salientes; 2) interacional - como se estabeleceu
essa relacdo entre participantes via angulos, distancia, planos; e 3) representacional,
construindo-se um processo de narrativa historico-discursiva para cada um dos
candidatos. A partir da analise dos textos, aponta-se que os candidatos fizeram uso dessas
agoras digitais como espacos de campanha de forma significativa no pleito em
investigacdo. No entanto, ainda em processo transitorio, principalmente ao se observar a
manuten¢do de estruturas tipicas da chamada “politica tradicional”, incluindo discursos
naturalizados culturalmente como, por exemplo, metaforas de mudanca, novidade,
transformacéo, que ja sdo figuras recorrentes dos palanques politicos. Os discursos de
campanha em rede estdo buscando se encaixar simbolicamente e/ou se apropriar dessa
virtualizacdo, adequando-se assim aos novos contextos contemporaneos das novas
dindmicas da hibrida vida social contemporanea.

Palavras-chave: Politica Contemporanea; Discursos politicos-eleitorais digitais; Analise
de Discurso Critica; Multimodalidade; Virtualizagdo; Mudanga discursiva.



ABSTRACT

Contemporary society is constituted, according to Castells (2017), in a dialectical
structure around digital communication network. These new media are being used not
only as support, but also as moments of more significant social practices, for example, in
the dynamic contexts of contemporary politics. In this research, we take the context of
the 2018 election in Brazil in order to verify the use of social networks as political-
electoral platforms for campaign speeches, with emphasis on the context of the candidacy
for the Amazonas State Government, in an investigation that concerns on the most voted
candidates. The qualitative and bibliographic research performs an analysis anchored in
a theoretical dialogue between Critical Discourse Analysis- CDA (FAIRCLOUGH, 2016
[2001/1992], 2003, 2012; FAIRCLOUGH, FAIRCLOUGH, 2012), the Social Semiotics
of Multimodality (KRESS, 2010) and the Grammar of Visual Design- GVD (KRESS,
van LEEUWEN, 2006 [1996]), and respectively in the analytical categories linked to the
discursive event as practices: textual, discursive and social, as well as the representational,
interactional and compositional meanings of multimodal theory. This research presents
as corpus the selection of four multimodal texts produced in this deliberative context and
published on the Facebook social network profiles of Wilson Lima and Amazonino
Mendes, candidates for the Amazonas State Government. As for the methodological
approach, in a first moment it will be performed a critical discourse analysis of the
practices: 1) textual - describe the mode of organization of the text, this includes, the
generic structure, the elements that compose it (vocabulary, modality, cohesion
elements); discursive — 2) interpret the relationships established between the participants
represented in the text and the participants who consume it, the relationship between
various texts via contexts (production, distribution, consumption, reception), strength,
coherence, as well as intertextual and interdiscursive elements, which together build the
text in an interpersonal and evaluative way; and 3) social — which is important to critically
reflect on the social event, identifying discursive orders, power relations, ideologies,
among others. In a second moment, a dialogue is established between CDA and the
categories referring to the meanings of GVD: 1) compositional - identifying the
information values of the text, as well as the most salient ones; 2) interactional - how this
relationship between participants was established via angles, distance, plans; and 3)
representational, building a historical-discursive narrative process for each of the
candidates. From the analysis of the texts, it is pointed out that the candidates made use
of these digital contexts as campaign opportunities in a significant way in the election
under investigation, however, still in a transitory process, especially when observing the
maintenance of typical structures of the so-called "traditional politics", including
culturally naturalized discourses, for example, metaphors of change, novelty,
transformation, which are already recurrent figures of the political platforms. Networked
campaign discourses are seeking to symbolically fit in and/or appropriate this
virtualization, thus adapting to the new contemporary contexts of the new dynamics of
hybrid contemporary social life.

Keywords: Contemporary Politics; Digital political-electoral discourse; Critical
Discourse Analysis; Multimodality; Virtualization; Discursive Change.
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INTRODUCAO:
PROCURANDO REDES DE ACESSO

“Qualquer tecnologia suficientemente
avangada é equivalente a magica”,
Arthur C. Clarke, escritor.

Desde a Antiguidade, j& se fazia presente uma clara preocupagdo com o discurso
(KAHAN APT, 2010). Os oradores aperfeicoavam o modo como suas palavras eram
enunciadas, de maneira a provocar um dado efeito sobre seus enunciatarios e suscitar
possiveis mudancas sociais. Inicialmente, no século V. a. C., 0 uso da retérica como
metalinguagem do discurso oratério era por funcéo judiciaria. A origem esta relacionada
a um contexto histérico déspota de tirania e revoltas populares. Consequentemente, houve
a necessidade de criar uma “arte do bem falar e argumentar”, que pudesse ser ensinada
nas escolas, conforme relatam Nepomuceno et. al (2014).

Os autores também remontam que na segunda metade do século V, a palavra tinha
uma funcdo publica e de ascensdo politica, sendo papel dos oradores prepararem as
pessoas a vida publica, capacitando-as a virtude politica, habilitando-as a arte da
persuasdo. Com isso, surgem os primeiros professores itinerantes gregos, 0s chamados
sofistas, que deveriam atender a essa acao politica e democratica. De modo geral, o objeto
dessa retorica mais antiga era, acima de tudo, a arte de falar em publico de modo
persuasivo, ou seja, 0 uso da linguagem falada - a palavra (o discurso) perante uma
audiéncia (o publico) que se reunia em pracas publicas, em espacos de forum chamados
de &goras* com o intuito de obter a adesdo ou ndo a uma “tese” que era apresentada. O
discurso do tipo deliberativo, por exemplo, o politico, utilizava-se e ainda se utiliza
significativamente desse processo de estruturacdo retdrica, de oratoria, estilistica e,
principalmente, de argumentacdo (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996). Neste

! Contemporaneamente, em face as novas possibilidades de participacédo cidada acentuadas pelo
uso das tecnologias digitais de informacéo, ao surgimento de um espaco publico midiatizado e de
iniciativas ciberdemocraticas, esses espagos em analogia ao que ocorria na Grécia podem ser
chamados de “agoras digitais”. Foi a partir dessas atuagdes em espagos-comuns que 0S gregos
(em sua grande maioria homens cultos) gradativamente passaram a regular a vida publica. Essa
apropriagdo aos debates que, anteriormente, eram realizados em agoras fisicas, passaram a ir além
dos limites espago-temporais, abrangendo-se 0s mais diversos grupos de individuos e
potencializando a vida off-line. Essa perspectiva da “4gora digital contemporanea” coaduna-se
com esta pesquisa, utilizada também no titulo para se referir ao contexto em rede. O termo também
ja é referenciado em alguns trabalhos, por exemplo, de Brisola (2016), Coiro-Moraes; Farias
(2017) e Depiné; et.al. (2018). Importante ressaltar que nas “novas agoras”- a digital- o publico é
mais aberto, ndo apenas homens cultos, mas abrange uma gama de atores sociais e que se utilizam
de uma linguagem até mais informal, ativa e comumente chamada “desbocada” nesse contexto.
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trabalho, interessa-se investigar algumas dessas transformacdes que ocorrem no discurso
politico em contexto da esfera deliberativa (relagdo entre os cidaddos), um produtivo
campo para estudos e andlises, que remontam dialogos com diversos desses aspectos de
origem histérica grega, ainda que hoje se tenha ampliado completamente os limites e
dominios sociais antes impostos a linguagem oral e dirigidos a um auditorio que se reunia
apenas em determinado espaco fisico.

No percurso desse retrospecto contextual introdutdrio é pertinente indicar também
que se atribui aos gregos o desenvolvimento da escrita ocidental convencionada no século
IX a.C., o primeiro povo a escrever da esquerda para a direta e de cima para baixo, um
avanco bastante expressivo para a compreensao e consolidacdo das préaticas textuais-
discursivas e sociais. No entanto, em tempos anteriores a escrita, muitas lendas, mitos e
cantigas foram criadas e transmitidas de forma oral, de geracdo a geracdo até a Idade
Média com os trovadores (OLIVEIRA, 2012).

As primeiras revolugdes nas modalidades de producgéo, transmisséo e recepcao de
discursos prepuseram-se quanto ao oral para o escrito, conforme ja mencionado. Contudo,
Chartier (1994, p. 185) destaca trés registros de radicais alteracdes posteriores a essas,
atrelando firmemente o estudo dos textos (ou de discursos) quanto aos suportes? que 0s
transmitem e disseminam, bem como das respectivas interpretacdes e leituras. O primeiro
registro € a ‘mudanca técnica’, a partir do século XV, principalmente na cultura
Ocidental, com as invencdes dos caracteres mdveis e a prensa de imprimir (Gutenberg,
em 1450), as quais modificaram o Unico recurso até entdo disponivel para a multiplicacdo
e circulacdo, a cdpia manuscrita. O segundo registro é a ‘modificacdo nas proprias
estruturas e formas do préprio suporte’. Essa mudanca esta atrelada ao contexto cultural,
as praticas de letramento, ao vinculo fundamental da chamada sociabilidade, ou seja, 0
enunciado escrito passou a ser visto como um trabalho intelectual, tendo um amplo espaco
nas escolas. O terceiro registro de mudanca se da quanto ao ‘estilo de leitura’ adotado
pelos sujeitos, seja extensiva ou intensiva. Essas divisfes tornaram-se limitrofes para que
um maior numero de leitores pudesse ativamente praticar o ato de ler, interpretar ou

produzir textos. Essa revolucdo atenuou-se novamente no século XVIII, devido a

2 Sob uma perspectiva textual, Marcuschi (2008) alerta para a questdo do suporte. Com base em
Maingueneau (2001), o linguista tece consideracfes da necessaria compreensdo e importancia da
manifestacdo material dos discursos, os suportes e 0os modos de difusdo. Ndo € um simples
‘meio’, pois a0 mesmo tempo que transportam, também fixam e interferem n(os) discursos. De
modo geral, ¢ um “locus fisico ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente
de fixacdo do género materializado como texto” (2008, p. 174).
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producdo de livros em massa, a multiplicacdo dos jornais, a diminui¢cdo no custo dos
livros, até alcancar as préaticas relacionadas aos meios eletrénicos. Com isso, Chartier
(1994, p. 199), afirma que toda essa revolucao é, antes de tudo, uma revolucdo dos
suportes e das formas que transmitem os discursos.

Entre os outros diversos meandros dessas revolugdes de suporte verifica-se de
forma mais significativa a emersdo da midia de massa, a partir da segunda metade do
século XX. Inicialmente, a radio agregou agilidade e versatilidade na divulgacdo de
enunciados, sobretudo, noticias. Trouxe também o entretenimento, o que fez com que se
popularizasse o habito de ouvir radio e as noticias que até entdo eram veiculadas apenas
de forma impressa. Balandier (1982, p. 67) retrata que a radio estabeleceu a “onipresenca
da palavra” e permitiu a “dramatizagdo sonora”, tornando possivel o alcance a audiéncias
numerosas e o estabelecimento de uma espécie de “radiocracia”. Da radio a televisao
historicamente foram um intervalo de apenas vinte anos e a popularizacdo do meio
televisivo se deu pelo barateamento e acessibilidade aos aparelhos e o crescimento do
publico (audiéncia), o que levou a transformacbes também nos contextos globais de
cultura, artes, esportes, economia e, claro, da politica. A televisdo foi e ainda é um
instrumento fundamental de construcdo de discursos e, principalmente, da imagem que
chega a suplantar a palavra (BALANDIER, 1982, p. 67), como também de representacdo
de atores sociais (incluindo os atores politicos, chamados por Balandier (1982) de
“telepolitico”)>.

O discurso mediado caracteriza uma efervescéncia das mudancas de ordem
tecnoldgica, econdmica e sociocultural na chamada modernidade (MARTINS, 2018, p.
160). Observa-se, entdo, a partir de Chartier (1994) que a comunicacédo social perpassa
os estagios da vida humana. O discurso, em sentido lato, esta presente desde as primeiras
formas rupestres, as formas de impressao monomodais, até recentemente as formas de
comunicagdo mediada. O desenvolvimento crescente do homo sapiens, conforme
caracteriza Scafuto (2016), em dialogo com o crescimento dos meios de producédo e
reproducdo das mais diversas formas simbolicas e discursivas acentuaram os enunciados
e informacgdes, bem como a ampliacéo de suas formas de transmissoes.

Reitera-se, deste modo, que a partir da invencdo da imprensa e dos meios de

comunicacdo uma grande quantidade de dados e informacgdes passou a circular.

% Importante ressaltar que ainda ha reconditos do pais em que a televisdo (e, principalmente, a
internet) ainda ndo conseguiu alcangar ou ndo é tdo popular, sendo o radio o principal veiculo de
informacéo.
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Inicialmente essas informacdes estavam centralizadas nas grandes hegemonias midiaticas
de massa, como a televisdo e a radio, e hoje, como fruto dos efeitos da chamada
globalizag&o, esses dados estdo em maior movimento de descentralizacéo e adentram as
multiplataformas digitais, por exemplo, as redes sociais. Fairclough (2006) afirma que no
complexo fendmeno da globalizagédo percebe-se a realizacdo de um conjunto de processos
o0s quais envolvem a materializa¢éo de aspectos econdmicos, politicos, sociais e culturais.
Com isso, destaca-se o papel do discurso como uma faceta primordial na globalizagéo por
trés fatores inerentemente encadeados: primeiro, as redes de comunicacdo como formas
especializadas de interacfes e que vao além de fronteiras fisicas; segundo, o discurso
como formas narrativas e argumentativas para representar 0s processos do proprio
fendmeno da globalizacdo; e terceiro, a constituicdo de imagens globalistas de grande
potencial semantico como forma de particularizar os eventos comunicativos.

A contemporaneidade, segundo Castells (2017, p. 22), caracteriza-se por ser uma
estrutura social constituida ao redor das redes digitais de comunicacdo, embora ndo
determinada apenas por elas. Os sites dessas redes estdo sendo utilizados como
plataforma, ndo apenas para amizade e bate-papo, mas para marketing, educacao, midia,
entretenimento e ativismo sociopolitico. Scafuto (2016, p. 18) destaca que o processo de
digitalizacdo elevou as mensagens até entdo produzidas por meios analdgicos a novos
espacos e configuragdes, ou seja, 0 ambiente analdgico passou a coexistir com o ambiente
digital. Miguel e Biroli (2017, p. 7) concordam com esses pressupostos ao afirmarem que
“os meios de comunica¢do de massa revolucionaram nossa forma de estar no mundo. [...]
A midia transformou os fluxos de informacges, produziu novos rituais da vida diéaria,
proporcionou uma quantidade antes inimaginavel de estruturas vicarias”. Esse destaque
aos meios de comunicacéo ja advém desde os estudos de MacLuhan, na década de 1960,
o qual afirma que os meios de comunicagdo de massa sdo extensées do homem e alteram
suas praticas de vida. Com isso, nossa experiéncia social estd continuamente sendo
mediada e moldada por formas e estruturas de comunicagéo.

Por apresentar componentes constitutivos diversos que prezam tanto a
individualidade quanto a coletividade dos sujeitos, Charaudeau (2018, p. 51) caracteriza
a comunica¢do humana como um “teatro”, na qual cenas diversas sdo representadas pelos
seres humanos por seus atos de linguagem, construindo espetaculos nos quais ha alguns
papeis definidos e outros improvisados. Nessa mesma perspectiva, Debord (2003) afirma
que o espetaculo é parte da sociedade, sendo um “instrumento de unificagdo”, e acrescenta

“o espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas,
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mediatizada por imagens” (2003, p. 14, énfase nossa). Entre esses grandes teatros sociais,
conforme Balandier (1982, p. 63), tém-se 0s cendrios ou espetaculos do universo da
comunicacdo politica, por exemplo, os discursos politicos-eleitorais, objetos deste
trabalho.

A comunicacdo politica, foco desta pesquisa, subsiste justamente dessa
capacidade e preocupacdo com os efeitos da construgdo dessas cenas sociais
(BALANDIER, 1982, p. 63) bem como a sua dialética relacdo com o poder. Castells
(2017) define ‘poder’ como a capacidade relacional de influenciar assimetricamente a
deciséo de diversos atores sociais de forma que favorecam a vontade, aos interesses e aos
valores de quem detém o poder, por exemplo, um discurso de campanha para alcangar o
voto. Barros (2013, p. 72) afirma que o fato de ser um “discurso do poder” é uma das
caracteristicas mais significativas do discurso politico, sendo esse discurso uma “busca”,
“conservagao”, “reconhecimento” ou “refor¢o”. Portanto, o discurso e sua produc¢éo sao,
nas palavras de van Dijk (2018, p. 43), “uma condi¢do importante para o exercicio do
controle social”.

E fato que o discurso do campo politico sempre foi objeto de pesquisas cientificas
nas mais diversas areas. Em analise do discurso, segundo Santos (2013, p. 217), é tema
desde a sua origem, nele era possivel observar algumas criticas ideoldgicas objetivas e
passiveis de cientificacdo. Charaudeau (2018, p. 39) destaca, no entanto, que o termo ndo
esgota toda a complexidade do conceito de politico/a e afirma que “ndo ha politica sem
discurso”, a linguagem é a que motiva a agéo politica, Ihe orienta e atribui sentido. No
filme, O Discurso do Rei (2011) ilustra-se de forma significativa a importancia do
discurso para a elucidacdo politica, ao retratar a histéria de um integrante da realeza
britdnica que precisa frequentemente realizar discursos, no entanto, sofre de um grave
problema na temporalizacdo da fala, a gagueira. Tratar dessa questdo fisica era de suma
importancia para que ele pudesse assumir a coroa, apos a abdicacdo do trono por seu
irmdo. Observa-se, portanto, a necessidade de um “bom discurso” para a efetivacdo
politica/ do politico.

Neste trabalho, toma-se o discurso politico como escopo de pesquisa, com énfase
na sua pratica em contexto eleitoral em um novo suporte, as redes sociais digitais.
Fairclough e Fairclough (2012, p. 3) destacam a importancia fundamental do discurso no
desenvolvimento de estratégias para agenciar o prosseguimento de politicas,
principalmente, em tempos de crise, e 0s discursos politicos multimodais sdo organizados

de forma que suas narrativas, em certo grau, colaborem para que as decisdes e as a¢oes
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atinjam os alvos previstos. Apresenta-se como objetivo geral analisar a constituicdo
sociossemiotica do discurso politico-eleitoral de candidatos ao pleito 2018 para o cargo
de governador do Estado do Amazonas ambientado em contexto digital. Esta pesquisa de
cunho qualitativa, interpretativista e interdisciplinar realiza a investigacéo a partir de um
dialogo tedrico e metodologico com o auxilio da Analise de Discurso Critica (ADC) de
Norman Fairclough (2016; 2012; 2003), da Teoria Semiotica Social da Multimodalidade
(TSSM) de Kress (2010), com énfase nas categorias propostas pela Gramatica do Design
Visual (GDV) de Kress e van Leeuwen (2006), correlacionadas com as teorias sobre
Cultura Digital e Midias, Relac6es de Poder, Politica e Democracia.

Partindo-se do objetivo geral, apresenta-se duas perguntas centrais de pesquisa:

1. Como se construiu o discurso politico e eleitoral na rede social Facebook no
pleito 2018 no Amazonas? Analisando o discurso enquanto um evento historico-
discursivo constituido como um exemplo de texto, de pratica discursiva e de pratica
social.

2. Quais os efeitos imediatos dessa migracao de discursos de campanha que até
entdo eram realizados em/para midias e suportes tradicionais, mas agora perpassam por
novos palanques digitais? Identificando e avaliando como e o porqué se estabeleceram
algumas dessas condigdes, as relacfes e mudangas entre 0s atores sociais e instituigoes
envolvidas nesse evento disruptivo na politica brasileira.

A presente pesquisa justifica-se dada a caracterizacéo “disruptiva” do pleito 2018,
nas palavras de Moura e Corbellini (2019), como uma eleicdo que alterou os padrdes, as
referéncias e as estruturas das campanhas vigentes. Um pleito no qual os mais diversos
noticiarios e especialistas apontavam para 0 novo destaque dado a internet e as redes
sociais como um suporte fundamental para o “éxito eleitoral”, os chamados “novos
palanques politicos” da contemporaneidade. Importante destacar que esse uso das redes
sociais no pais com potenciais politicos mais significativos sé se tornou possivel gracas
a aprovacdo da Lei. 13.488/17* e da Emenda Constitucional 97/17°, componentes da
Minirreforma Eleitoral que ocorre no Brasil ao longo da Gltima década. A partir disso,
constituiram-se diversas especulagdes quanto ao papel protagonista dessas redes no

referido pleito, 0 que me produziu inquietacdes e motivacOes para empreender este

4 Para a consulta completa da lei, consultar: L13488 (planalto.gov.br). Consulta em: 11/01/2020.
® Para a consulta completa da Emenda Constitucional, consultar: Emenda Constitucional n® 97
(planalto.gov.br). Consulta em: 11/01/2020.
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trabalho. Importante deixar claro ainda o olhar enquanto analista critico do discurso,
sendo essa a principal fungéo proposta.

Ressalta-se ainda que a escolha do contexto para governo do Estado do Amazonas,
visa se fazer compreender e notar no ambito cientifico essas mudancas nas dinamicas da
politica contemporanea no proprio contexto local do pesquisador, por vezes, relegado em
outras pesquisas de maior amplitude e divulgacao. Buscando-se assim cumprir o papel da
semiotica social e da ADC de se oferecer uma perspectiva de/para mudanca social, ainda
que seja talvez um olhar mais critico e reflexivo sobre o fendmeno evidenciado.

Esta dissertacdo também se alinha ao desejo pessoal de continuar desenvolvendo
trabalhos na area da Analise de Discurso Critica e Multimodal (AMOEDO; SOARES,
2018, 2019a, 2019b, 2020), vieses tedrico-metodoldgicos que possibilitam uma
compreensdo macro de diversas praticas sociais contemporaneas e que ocorrem numa
relacdo dialética com a estrutura social (FAIRCLOUGH, 2003).

‘Conexido’ é 0 termo que norteard os capitulos desta pesquisa. As primeiras
formas de conexao entre as pessoas, em distancias inalcangaveis ao olho e a voz, foram
fogueiras e tambores. A radio, a televisao, o telefone, o computador, a internet e o celular
mudaram esses contextos. O Capitulo 1- Estabelecendo a conexdo organiza-se
conceitualmente em dois momentos. Inicialmente, apresentam-se as concepcdes de
politica, republica, democracia, acentuando-se pontos do processo de democratizagdo
brasileira, bem como na relacéo entre essas concep¢des no ambito do texto e do discurso.
Em seguida, apresenta-se a ambientacdo desses discursos contemporaneos em contexto
cultural da internet e as novas praticas politicas contemporéneas. O Capitulo 2-
Conectando em Redes conecta os pressupostos realizados com uma rede de sustentagédo
tedrica das analises apresentando, com énfase, o dialogo entre a Analise de Discurso
Critica, a Multimodalidade (e as categorias da chamada Gramatica do Design Visual).
Entre as configuracdes dessa conexdo, o Capitulo 3- Configuracfes da conexao
metodoldgica, inter-relaciona-se aos anteriores retratando os aspectos metodol6gicos
utilizados nesta pesquisa, incluindo a construcdo do corpus que serd analisado. Por fim,
no Capitulo 4- Conexao Estabelecida- Analise discursiva critica e multimodal, com
todas as conexdes ja pré-estabelecidas, permite-se realizar a analise discursiva critica e
multimodal, em niveis macro e micro do evento social, incluindo os impactos e
desdobramentos dessas relacdes, seguido de um panorama para novas e outras conexoes

possiveis.
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CAPITULO 1:
ESTABELECENDO A CONEXAO

“A internet esta se tornando a praga

~ 33

central da aldeia global do amanha”,
Bill Gates, empresario.

Este capitulo, por natureza estrutural, apresenta a contextualizacdo da pesquisa e
comumente reine um leque de contetdos, portanto, se subdivide conceitualmente em dois
momentos. Inicialmente, apresentam-se as concepgdes sobre politica, republica e
democracia, bem como a relagdo com o texto e discurso. Em seguida, inserem-se esses
pressupostos na conjuntura da cultura da internet, remontando aspectos proprios desse

contexto e 0s novos movimentos da politica contemporanea cada vez mais dinamicos.

1.1 Politica, Republica e Democracia: panorama de conceitos e perspectivas

A concepcao historica de politica deriva do grego- politeia / politiké / politikos- a
ciéncia dos negdcios do Estado, relativo aos grupos sociais (cidados) que o integram. E
uma atividade cultural que esta presente em todas as dimens6es do nosso cotidiano, se
desenvolve em sociedade e surge junto com a propria historia, com o dinamismo de uma
realidade que esta constantemente em transformacao, insuficiente e resulta das atividades
humanas, tendo estes todas as condicdes de interferir e dominar (MAAR, 1989). Desde a
tradicdo biblica, em Génesis 1:28, 0 homem ja ¢ instituido por “Deus” como um ser
politico: “Sede fecundos, multiplicai-vos, enchei a terra e sujeitai-a; dominai sobre 0s
peixes do mar, sobre aves dos céus e sobre todo animal que se move pela terra” (BIBLIA,
2018, énfase nossa).

“Deus” ao formar o homem e constitui-lo sobre todos os seres, deu-lhes o dom da
palavra, tornando-o um “animal civico, mais social do que as abelhas e outros animais
que vivem juntos”, conforme apresenta Aristoteles em seu livro Politica (1998). A
natureza difere-os de outros animais gragas a seu conhecimento desenvolvido e que foi
adquirido, segundo o céanone biblico cristdo, ap6s provar o fruto da arvore do
conhecimento do bem e do mal, o que os expulsou do paraiso. Sendo assim, afirma que o
Estado ou sociedade politica é o primeiro objeto a que se prop6s a natureza humana. O
homem é um “animal feito para a sociedade civil. Portanto, mesmo que néo tivéssemos
necessidade uns dos outros, ndo deixariamos de desejar viver juntos” (ARISTOTELES,

1998, p. 35). A partir desse pressuposto visualiza-se o fim principal comum a todos, a
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reunido em comunidade. Nao apenas para viver juntos, mas para o “bem viver” juntos,
uma das maximas do Estado. Para Aristdteles, a politica seria a Unica ciéncia capaz de
levar uma sociedade a busca pelo “sumo bem” e pela “felicidade”. Esse bem agir social
estaria atrelado também a reflexdo sobre os discursos deliberativos (os discursos
politicos), pois para o filésofo: a retorica estaria interligada a ética e a politica. Os
discursos deliberativos tinham o objetivo de contribuir para a constru¢do das relagdes
sociais que, porventura, desenvolveriam 0s negocios e a construgdo de um espirito de
coletividade; a retdrica teria um papel central no desenvolvimento da ciéncia politica,
pois instrui acerca do fazer uso da palavra com o intuito de persuasdo em ambientes
sociais; enquanto a ética serviria para um correto devir do exercicio democratico
(ARISTOTELES, 2005).

A politica estd entdo ligada a uma ampla arquitetura de formas de acéo
desenvolvidas historicamente para resolver conflitos de interesse do “bem viver em
comunidade”, por isso, estéd inter-relacionada ao poder. Aristételes (1998) caracteriza a
ciéncia politica como uma sabedoria pratica, que se desenvolve de acordo com as
experiéncias sociais em um dado contexto cultural. Essa sabedoria se daria pelo
amadurecimento na construcdo de “boa retorica” e de “boas relagdes”. Chilton (2004)
retoma Aristoteles e Maquiavel e resume politica de dois modos: em primeiro lugar, como
‘cooperacdo’, ou seja, as instituicGes e praticas sociais sdo utilizadas para resolver
conflitos e interesses, nas palavras do autor, em relacdo ao dinheiro, liberdade ou
influéncia; e em segundo lugar, como ‘movimento de luta’ entre aqueles que anseiam
manter-se no governo e aqueles que, porventura, mantém um tipo especifico de governar
Ou COMOo governam.

Apesar da multiplicidade dessas acdes nesse campo, concorda-se com Weber
(2011, p. 55), que umas delas é a referéncia primaria a todos os atores sociais®: o poder
politico na esfera institucional publica, o Estado’. Weber ainda acrescenta que se

compreende por politica, no uso mais corrente do vocabulo, ao conjunto de movimentos

® Neste trabalho, toma-se a concepcao de ator social, a partir de Van Leeuwen (2008) ao concebé-
los como participantes de préticas sociais. Em anélise do discurso é um conceito caro, pois se
refere a mais que sujeitos, mas dialeticamente atuantes e atuados nas préaticas em contexto social,
tanto fomentadores de mudangas quanto partes desse engenhoso sistema de poder, neste caso, 0
Estado.

7 Weber (2011) caracteriza 0o Estado como uma criagdo abstrata formada pela propriedade
coletiva. E afirma que ele se constitui a partir de uma relacéo de dominacéo exercida por homens
sobre outros homens por uma violéncia legitima, por exemplo, o voto. Para que o Estado exista,
é necessario que os homens dominados se submetam a autoridade reivindicada por aqueles que
se encontram em posic¢des de dominacao.
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e “esforgos feitos com vistas a participar do poder ou a influenciar a divisdo do poder,
seja entre Estados, seja no interior de um Unico Estado” (2011, p. 56).

Bourdieu (1989, p. 163) define campo politico como o lugar no qual se gera entre
0S agentes que estdo nele envolvidos, uma série de produtos, problemas, programas,
analises, comentarios, conceitos, acontecimentos, entre os quais 0s cidaddos comuns,
tachados pelo autor de “consumidores”, devem, a partir das probabilidades, escolherem.
Muitos eventos dessa série sdo instrumentos de percep¢do e expressdo do mundo social,
desse modo, seria necessario determinar as fronteiras entre esses meios de producéo e
representacdo (de discursos) ou de atos socialmente reconhecidos como politicos. Com
isso, ha uma constante busca de ‘“desapossamento [...] dos meios de producéo
propriamente politicos nas maos de profissionais” (BOURDIEU, 1989, p. 169) para que
haja alguma probabilidade de se entrar ou de se atingir “sucesso no jogo politico”. Para
buscar estabelecer conexdo nessas complexas relacGes entre as estruturas da politica,
repUblica e democracia torna-se necessario, primeiramente, compreender a polissemia
desses termos. O termo politica, conforme j& descrito, cunha do prestigio dos gregos ao
defini-la como uma atividade social desenvolvida pelos homens da polis- a cidade-estado
grega.

J& o termo repulblica (do latim res publica, em sentido literal, o bem ou a coisa
publica) possui varios significados, conforme explicita Lafer (1989, p.214). No sentido
mais amplo, denota comunidade politica organizada. Grosso modo, remonta ao atual
conceito de Estado a partir de Maquiavel, que transformou de situacdo em condicdo para
uma comunidade politica e que envolve um povo, um governo e um territério. Por outro
lado, como organizacdo de uma comunidade politica enquanto estrutura do governo de
vida coletiva, o que tem historicamente varias possibilidades, por exemplo, a Republica,
como forma de governo contrapde-se a Monarquia. Essa contraposicao remete ao império
romano, que depois da exclusdo de reis, substituiram o regnum- o governo de um so6- pelo
governo de um corpo coletivo. Isso incorpora também a terminologia de tradicdo grega
de democracia (demos = povo e kratein = reinar)- o poder, o reinado do povo. A expressdo
republicana democratica mais conhecida é a de Abraham Lincoln (1863) “government of
the people, by the people, for the people”, em portugués, “o governo do povo, pelo povo,
para o povo” (BECKER; RAVELOSON, 2011, p. 5). Entre os 194 paises, que séo
reconhecidos pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), existem cerca de 120
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democracias®. Segundo Becker e Raveloson (2011, p. 6), os direitos humanos sdo pré-
condicGes para o funcionamento de um sistema democratico. Esses direitos sé podem ser
eficazes quando o poder do Estado esta sujeito as leis e nas quais todos os individuos
devem ser tratados de forma igualitaria perante o tribunal. Assim, surge o triangulo entre

democracia, direitos humanos e divisdo de poderes.

Imagem 1: Tridngulo politico do sistema democratico

DEMOCRACIA

A

DIREITOS HUMANOS _ > DIVISAO DE PODERES

Fonte: Producéo do autor.

A partir desse triangulo, algumas questfes devem ser esclarecidas. Para o fildsofo
Cicero citado em Lafer (1989, p. 214-215), em uma republica, o ‘publico’ ndo se refere
em si a uma multiddo qualquer de homens, mas a um grupo numeroso de pessoas que se
associam a um direito e se voltam a um bem comum (o0 consensus juris ciceroniano). Esse
consensus deve ser regulado por uma ‘constitui¢do’ para assim estabelecer um estado de
direito®. Com isso, o direito deixou de ser apenas visto como a expressdo de poder
soberano de um rei para ser concebido como o poder de uma nagéo organizada. Contudo,
importante acentuar que a ordem mundial mudou desde a era greco-romana. Benjamim

Constant citado em Charaudeau (2018, p. 158) destaca trés redefini¢cbes da democracia

8 Para maiores informacOes acesse o site: www.freedomhouse.org. Consulta em: 15/05/2020.
Importante, porém, ressaltar que o Brasil oscilou de 44° para 52° entre 2014 e 2019 no rol de
paises democraticos no Relatorio da The Economist. O Brasil é qualificado como “democracias
falhas ou imperfeitas”. Entre os critérios de avaliacdo tem-se: Processo eleitoral e Pluralismo;
Funcionamento de Governo; Participacdo Politica; Cultura Politica e Garantias de Liberdades
Civis. Fonte: EIU Democracy Index 2019 - World Democracy Report Consulta em: 30/11/2020.
° Becker e Raveloson (2011, p. 12) referendam que em um estado de direito deve existir principios
e procedimentos, que assegurem a plena liberdade do individuo e garanta uma efetiva participacédo
na vida politica. Consolida também a jurisprudéncia separada do poder executivo e do poder
legislativo. Um estado de direito atrela, entdo, a politica a legislacdo e ao direito.
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moderna: 1. a fundamentagdo em um direito, o direito de voto que legitima o poder; 2.
funda-se a ideia de Estado-nagdo a partir do estabelecimento do poder em um cenério
politico determinado, com limites e garantindo direitos, bem como de deveres; 3. e a
consolidacdo de uma autonomia no poder democratico ao gerir 0s interesses da sociedade,
mas tendo que prestar contas dos atos. Deste modo, a democracia parte da incompletude,
formando-se a cada momento historico e transformando-se com o tempo. A
contemporaneidade vive esse movimento de mudanca, por exemplo, com a incursao das
redes sociais na vida politica, os embates contra a producéo e disseminacao das chamadas
“fake news”, as “novas” representacdes dos atores politicos'?, entre outros aspectos. Além
disso, aponta-se, que no caso do processo de constitucionalizacdo de parlamentos na
monarquia inglesa observou-se um estreitamento entre essas trés divisdes: politica,
republica e democracia, ja que na Inglaterra, 0 governo, no sentido geral, deixou de ser
um so.

As elei¢des constituem-se como um dos mais importantes pilares da democracia.
Orientam em detalhes como sera organizado o Estado e como 0s votos serdo
reconfigurados em assentos nas esferas publicas, aspectos definidos pelo direito de
sufradgio (BECKER; RAVELOSON, 2011, p. 8). O sufragio se subdivide em um direito
ativo e passivo, ou seja, cidadaos com direito ativo podem votar e 0s passivos podem ser
eleitos. De modo geral, esses direitos sdo concedidos para ambas as partes de todo o
eleitorado. Becker e Raveloson (2011) elencam ainda quais condi¢es devem ser vistas
para se definir eleicdes ditas democraticas: devem ser livres, os cidaddos devem ter a
possibilidade de escolher entre varios candidatos e respectivos partidos politicos, assim
como também podem decidir se querem votar ou se abster; eleicdes democraticas sdo
iguais, cada cidaddao com direito a voto (independentemente do género, raca, classe, nivel
educacional, religido, convic¢do politica, lingua, condicdes financeiras, entre outros
fatores) deve ter um valor igual na quantificacdo dos votos; ndo deve ser detectavel em
qual partido politico ou candidato o cidaddo individual votou, portanto, a eleicdo
democratica orienta-se a ser secreta; devem ser publicas e transparentes, o cidaddo deve
ter acesso a contagem dos votos, assim como compreender o calculo para a distribuicdo

dos assentos; e, por fim, € importante que tenham uma periodicidade e legitimidade, de

10 Em democracias, a representacdo é uma pré-condicdo para o funcionamento do Estado
moderno. Atores politicos se referem as partes envolvidas/ representadas nas praticas desse
campo, seja 0s candidatos, os proprios politicos institucionais, os partidos, 0s movimentos sociais,
os sistemas de governo, a midia, entre outros. A concepcao de ator esta vinculada a ideia de papeis
sociais, as relagdes desempenhadas pelos individuos em um dado sistema.
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forma a assegurar determinados governos em tempos especificos e abrir possibilidade
de/para mudancas, assim como definir para os cidad&os que o resultado obtido é legitimo,
aceito e deve ser implementado. Se uma eleicdo for manipulada através do sistema
eleitoral, nesses requisitos ela perde a sua funcao principal (BECKER, RAVELOSON,
2011).

Com isso, o0s autores destacam que o0s principios para uma governagao
democrética, ou seja, do exercicio de poder e autoridade legitimada para gerir assuntos
de um Estado, de uma organizacao ou sociedade, devem ser orientados pelos valores
basicos democraticos, por exemplo, “a participacdo, a eficiéncia, a eficacia, o
comprometimento, a responsabilidade, a prestacdo de contas, a capacidade de adaptacao,
a transparéncia e o estado de direito” (BECKER, RAVELOSON, 2011, p. 26). No geral,
é um dialogo entre dimens@es sociopoliticas e técnicas. No pensamento contemporaneo,
as virtudes civicas do cidaddo sdo componentes indispensaveis para uma republica
democrética, algo reafirmado por Montesquieu, Maquiavel, Kant e Rousseau, a chamada
“animacao a cidadania do populus ”. Essa animacdo, segundo Lafer (1989) e Napolitano
(2018), sobretudo, nos Estados Unidos e no Brasil, deu-se com a “nova formula”: o
federalismo, o qual institui a pluralidade dos centros de poder coordenados pela Unido.
No Brasil, destaca-se a participacdo de Tavares Bastos na composi¢do das provincias e o
projeto de lei de Joaquim Nabuco sobre uma proposta de monarquia federativa. Foi esse
principio federativo um dos temas centrais da propaganda republicana, conforme
afirmado no Manifesto de 1870, Sendo entdo uma vocagdo, uma necessidade de suma
importancia, nas palavras de Tancredo Neves ao falar sobre a Nova Republica (LAFER,
1989; NAPOLITANO, 2018).

Becker e Raveloson (2011, p. 17) acrescentam ainda que em democracias, 0
pluralismo deve ser tratado e praticado como uma forma de ordem. Isso significa que em
uma sociedade existe um indeterminado nimero de grupos de interesse e associacdes
livremente constituidos que se encontram numa concorréncia reciproca determinada
socialmente e politicamente. Esses agrupamentos ndao sdo apenas de natureza politica,
como os partidos, mas também econémicos, religiosos, étnicos, entre outros. A sociedade
civil é formada pela totalidade desses pares e isso faz com que se torne um espaco para

troca de opinibes, discussdes e o0 debate entre essas ideias sejam semelhantes ou

11 Para acesso ao Manifesto de 1870: Brasil no pensamento brasileiro.pdf (usp.br). Consulta em:
10/04/2021.
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contraditdrias, de forma a obter um processo construtivo de opinido e de vontade politica,
sendo papel do Estado democratico regular medidas para manter o pluralismo e ndo o
cercear. Esses principios podem ser vistos na Constituicio Federal de 1988'% que
modificou significativamente a caracteristica da democracia ao introduzir o ideal de
participacao para além da representacdo no sistema politico nacional.

Foi a partir desses movimentos historico e conceitual que logo apés 1889, a
politica brasileira buscou se afirmar nos campos da republica em um processo de
“americaniza¢do” e marcando um afastamento do “concerto europeu”, conforme afirmou
Quintino Bocaiuva citado em Lafer (1989, p.216), mesmo que se apresentasse ainda com
uma concepgdo de republica intimamente ligada aos ideais da Revolucdo Francesa de
“liberdade, igualdade e fraternidade” e do positivismo. Lafer (1989) conclui que a
Republica Federativa do Brasil se constituiu em Estado Democréatico de Direito e teve
como fundamentos primarios: a cidadania, a dignidade da pessoa humana, os valores
sociais do trabalho e da livre iniciativa, o pluralismo politico e a soberania. Tendo o
destaque de que todo poder emana do povo, que 0 exerce por meio de representantes

eleitos diretamente ou indiretamente, nos termos da propria Constituicéo.

1.1.1 O processo historico e politico de democratizagao brasileira

Imagem 2: Proclamacédo da Republica, tela original de Benedito Calixto, 1893

Fonte: http://arteseanp.blogspot.com/2016/11/proclamacao-da-republica-de-
benedito.html Acesso: 16/03/2020.

12 para acesso a Constituicdo de 1988: Constituicdo (planalto.gov.br). Consulta em: 10/04/2021.
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Em um retrospecto historico didatico®®, a partir de leituras de Braick e Mota
(2007) e Costa (1999), destaca-se que em meados de 1889, Quintino Bocailva conseguiu
reunir evolucionistas, militares e fazendeiros republicanos preparando o caminho para a
“queda” da Monarquia. Em paralelo a isso, 0 Governo tentando contornar as diversas
crises existentes prop6s reformas politicas que foram rejeitadas pelo Parlamento.

A Republica foi instaurada sem grandes conflitos e sem contar efetivamente com
a participacédo popular. Braick e Mota (2007, p. 509) e Napolitano (2018, p. 14) destacam
uma cé¢lebre frase do republicano e ministro do governo provisorio, Aristides Lobo, “o
povo assistiu bestializado a Proclamagéo da Republica”. E isso pode ser confirmado nos
noticiarios da imprensa, como o excerto do jornal Gazeta da tarde, de 15 de novembro
de 1889:

A partir de hoje, 15 de novembro de 1889, o Brasil entra em nova fase, pois pode-se
considerar finda a Monarquia, passando a regime francamente democréatico com todas
as consequéncias da Liberdade. Foi o exército quem operou esta magna transformacéo;
assim como a de 7 de abril de 31 ele firmou a Monarquia constitucional acabando com
o0 despotismo do Primeiro Imperador, hoje proclamou, no meio da maior tranquilidade
e com solenidade realmente imponente, que queria outra forma de governo. Assim
desaparece a Unica Monarquia que existia na América e, fazendo votos para que 0 novo
regime encaminhe a nossa patria a seus grandes destinos, esperamos que os vencedores
saberdo legitimar a posse do poder com o selo da moderacédo, benignidade e justica,
impedindo qualquer violéncia contra os vencidos e mostrando que a forga bem se

concilia com a moderac&o. Viva o Brasil! Viva a Democracia! Viva a Liberdade! 1.

Os dois primeiros governos da Primeira Republica (1889-1894), segundo
Napolitano (2018) e Braick e Mota (2007), corresponderam a hegemonia do Exército,
comumente chamada de ‘RepuUblica da Espada’, em que o poder politico passou a ser
controlado pelas oligarquias rurais. Marechal Deodoro da Fonseca permaneceu no

chamado Governo Provisério até a promulgacdo da primeira Constituicdo Republicana

13 Destacam-se nesse momento alguns pontos do processo republicano no Brasil. Dada a vasta
gama de informacdes acerca da tematica e da profundidade requerida em diversos pontos e temas
e também as limitagGes desta pesquisa, faz-se apenas um panorama em certos aspectos historicos
e sociais, realizando-se saltos temporais quando necessario.

14 A manchete sobre a Proclamacéo da Republica foi extraida do site do Memorial da Unicamp.
Fonte:https://www.unicamp.br/iel/memoria/Ensaios/Literaturalnfantil/Link%20rep%FAblica.ht
m Consulta em: 01/04/2020.
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datada do inicio de 1891 e ano também da primeira elei¢do. A Constituicdo em formato
de carta refletia uma forte influéncia norte-americana até mesmo na nomenclatura do pais,
Estados Unidos do Brasil. O presidente da Republica, os presidentes dos Estados e 0s
membros do Congresso Nacional (Camara dos Deputados e Senado) seriam eleitos por
voto direto, estando excluidos do direito ao voto: analfabetos, mendigos, mulheres,
soldados e menores de 21 anos. Com a renuncia de Marechal Deodoro, em novembro de
1891, o vice-presidente Floriano Peixoto foi elevado ao cargo de presidente, e
considerado o “consolidador da republica”.

Ligado ao Partido Republicano Paulista (PRP), Prudente de Morais sucedeu a
Floriano Peixoto, apoiado pelos grupos oligarquicos, elites agrarias e uma alianga com o
Partido Republicano Mineiro (PRM), o que ficou conhecido como a Republica
Oligarquica. Como mecanismos de sustentacdo politica utilizaram-se trés instrumentos:
a politica dos governadores, a Comissao de Verificacdo de Poderes e a politica do café
com leite. N&o é objetivo deste trabalho se ater as minlcias desses mecanismos, mas
alguns pontos devem se destacar. Por exemplo, a politica dos governadores que
assegurava um apoio do Congresso Nacional para aprovar a politica financeira e o0 apoio
a candidatos “fiéis ao governo federal”, garantindo em troca a ndo interferéncia nas
eleigOes estaduais; A Comisséo de Verificagdo de Poderes tinha a funcdo de diplomar
apenas os candidatos que interessavam ao governo federal e impedir que opositores
tomassem posse. Para isso, buscava-se dizer que os candidatos haviam cometido
irregularidades durante a campanha eleitoral, como fraudes e ilegalidades, parte do
trabalho realizado atualmente pelos Tribunais eleitorais; E a politica do café com leite, de
modo geral, procuraria consolidar a alternancia entre paulistas e mineiros na presidéncia
da Republica (BRAICK; MOTA, 2007, p. 514; COSTA, 1999, p. 396; NAPOLITANO,
2018, p. 13).

Braick e Mota (2007, p. 514), Costa (1999, p. 264) e Napolitano (2018, p. 21)
remontam que nesse periodo era muito comum o cultivo da pratica politica por troca de
favores, o coronelismo. Nos periodos de eleicdo, por exemplo, os dependentes dessa
relacdo votavam em massa nos candidatos apoiados pelos coronéis. Essa inducéo ficou
conhecida como “voto de cabresto”. Também acontecia de se incluirem nas listas de
eleitores nomes de pessoas que ja faleceram ou sequer existiam, era a chamada eleigao “a
bico de pena”. Essas praticas eram facilitadas pelo sistema eleitoral, no qual o voto era

aberto. Para votar, o cidaddo dirigia-se a uma mesa eleitoral, escrevia 0 nome do seu
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candidato e assinava ao lado, constituindo-se de um sistema que favorecia a fraude e a
perpetuacdo dessas oligarquias rurais no poder.

Ao final de 1920 e inicio dos anos de 1930 uma crise generalizada desestabilizou
as relacdes no Brasil e no mundo (BRAICK; MOTA, 2007, p. 528). Com isso, em
setembro de 1929 lancaram-se as candidaturas de Getulio Vargas e Jodo Pessoa a
presidéncia e vice-presidéncia, respectivamente. A campanha ocorreu em um clima de
tensdo, agressdes verbais e até choques armados, mas a vitdria se deu ao candidato do
PRP, Julio Prestes (idem). Em novembro de 1930, Getulio assumiu em carater provisorio
(1930-1934). Os autores destacam ainda que nesse governo, Vargas procurou atender as
reivindicagdes das forcas politicas que Ihe deram base. Contudo, logo no inicio se viu um
descompasso entre os grupos. De um lado, civis que desejavam a democratizacao do pais
por meio de eleices livres, um governo institucional e pleno gozo de liberdade civil. Por
outro, os tenentes, que apoiavam um governo forte, centralizado, racionalizado
economicamente e que buscava a modernizacgao das estruturas do Estado.

Uma das primeiras medidas realizadas foi a substituicdo da Constituicdo (1891)
pelo Decreto n°® 19.398, que dissolveu o Legislativo nas instancias federal, estadual e
municipal. Isso articulou um Movimento Constitucionalista que passou a exigir o fim do
Governo Provisério, a convocacdo de uma Assembleia Nacional Constituinte e elei¢cdes
gerais no pais. Importante destacar nesse momento que as elei¢des de 1933 obedeceram
aos dispositivos do novo Codigo Eleitoral elaborado no governo Vargas. Foram
incorporadas algumas reivindicacbes: o voto direto, secreto e facultativo a todos os
brasileiros maiores de 21 anos (incluindo mulheres), com excecdo de analfabetos,
mendigos, soldados e padres. Também foi criada a Justica Eleitoral para combater as
fraudes nas eleicdes, constituindo-se assim, um grande avanco ao sistema politico e
eleitoral (NAPOLITANO, 2018). Um suposto plano de insurreicdo comunista, conhecido
como Plano Cohen, as vésperas das elei¢cdes de 1938 fez com que Vargas disparar-se um
golpe de estado para estabelecer o Estado Novo. O presidente suspendeu a Constituicao,
aboliu os partidos politicos, iniciando-se uma era que perduraria até 1945 (BRAICK;
MOTA, 2007, p. 595).

Cabe destacar, a partir de Braick e Mota (2007, idem), que durante o Estado Novo
a imprensa escrita, 0 cinema e o radio foram submetidos a censura controlada pelo
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). Os movimentos pro-democracia
cresceram, insatisfeitos com o estado autoritario e ditatorial, e levaram o governo a

agendar eleicdes gerais em 1945. Para esse feito foram autorizados a (re)formacdo de
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partidos politicos e a organizacdo de campanhas publicitéarias dos candidatos ao governo.
Entre os partidos estavam a UDN, o PSD, o PTB e o PCB. Estavam ainda excluidos ao
voto, os analfabetos e os pragas (militares ndo graduados). Todas as mulheres com idade
superior a 18 anos se tornaram eleitoras, mas s6 eram obrigadas a votar aquelas que
exerciam funcdes publicas remuneradas. A Constituicdo também autorizava a exclusédo
de partidos considerados antidemocraticos e o PCB tornou-se ilegal novamente. Sem
bases populares os partidos PSD e UDN tinham dificuldades em organizar coligacOes
para concorrer as eleicdes. Com isso, abriram-se espacgo para o retorno de Vargas, mas
com um discurso e imagem bem diferentes do modelo do Estado Novo.

Em 24 de agosto de 1954, Vargas viu-se consternado com a possibilidade de
afastamento e suicidou-se com um tiro no coracdo, deixando uma carta a sociedade
brasileira e o vice-presidente Café Filho assumiu o poder interinamente. As eleicbes
presidenciais de 1955 elegeram-se os candidatos da coligacdo PSD-PTB, Juscelino
Kubitschek e Jodo Goulart, marcando um periodo de governo com certa estabilidade
politica e manutencdo da democracia no pais. Em seguida, nas elei¢cdes de 1960, Janio

Quadros foi quem ganhou o pleito com 5.636.623 votos (48,3% dos votos validos).

Imagem 3: Fotografia, de George Torok/ O Cruzeiro/ EM/ D. A Press, de Janio

Quadros segurando uma vassoura, simbolo de sua campanha eleitoral

Fonte: https://epoca.globo.com/politica/expresso/noticia/2017/01/ptb-organiza-missa-
para-comemorar-0-centenario-do-nascimento-de-janio-quadros.html Acesso em:
06/04/2020.
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Quadros assumiu o governo e o Brasil vivia uma crise com alta taxa de inflagéo,
crescente divida externa e uma organizacdo administrativa marcada por escandalos de
corrupgdo. Seu mandato foi 0 mais curto da historia, apenas sete meses. Braick e Mota
(2007, p. 636) caracterizam Janio como um “politico teatral” devido os atos de tomar
injecBes em publico, simular desmaios, aplicar p6 de cal nos ombros para dar a ideia de
estar cheio de caspa e o fato de comer sanduiches de mortadela em comicios, tendo como
simbolo de campanha uma vassoura, conforme ilustrado na imagem (3).

Ap0s a renuncia de Quadros, Jodo Goulart (Jango) foi empossado. O Congresso
Nacional instituiu um regime parlamentarista, o que limitava seus poderes no cargo, mas
aceito por medo de uma guerra civil. Em 1963, o povo conseguiu votar pela volta do
sistema presidencialista. Nesse ano, Jango anunciou o que chamou de reformas de base e
entre essas estaria uma reforma politica que estenderia o direito de voto a todos o0s
brasileiros. Contudo, em marco de 1964, Jodo Goulart foi deposto e os militares tomaram
0 poder por mais de vinte anos (BRAICK; MOTA, 2007).

A partir desse momento, os militares passaram a agir desmobilizando toda e
qualquer oposicdo ao regime. OrganizacOes trabalhistas, politicos, jornalistas, estudantes
e artistas foram alvos de diversos tipos de repressdo. Foi nomeado o general Humberto
de Alencar Castello Branco para presidéncia. As Constituicdes em vigor foram mantidas,
mas as eleicdes passariam a ser efetuadas pelo Congresso nacional. Em 1966, com a
vitéria da oposicdo, o governo militar editou um Ato Institucional, extinguindo os
partidos existentes e autorizou a formacdo de apenas duas legendas: a Arena (Alianca
Renovadora Nacional) e o MDB (Movimento Democrético Brasileiro). A Carta
Constitucional de 1946 sofreu reformas e pelo Ato Institucional n°® 3 estabeleceram-se
elei¢Bes indiretas para governadores e prefeitos, bem como a promulgacdo de uma nova
constituicdo. Em 1968 foi publicado um dos atos mais significativos do regime: o Ato
Institucional n® 5 (Al-5). O novo ato delegou ao presidente poderes para fechar o
Congresso Nacional, as assembleias estaduais e municipais, cassar mandatos, suspender
direitos politicos por dez anos, demitir, remover, aposentar funcionarios publicos e juizes,
decretar estado de sitio e confiscar bens como punicgéo de corrupcdo (BRAICK; MOTA,
2007, p. 653).

No inicio da década de 1970, o Brasil viveu um dos momentos de maior tenséo
durante o regime militar, o governo Medici. Um chefe de governo que se tornou bastante
popular. Sua imagem era polida pela estratégia de campanhas publicitarias que

exploravam, entre outras, a sua paixao pelo futebol. Anos depois, o Cédigo Eleitoral
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elegeu Ernesto Geisel (1974-1979). Uma eleigdo “simbodlica” que contou também com a
participacdo de Ulysses Guimarées e Barbosa Lima, “candidatos” pelo MDB. Geisel
fechou o Congresso e passou a governar por decretos. Realizou reformas no sistema
judiciario, alterou a legislacédo eleitoral que, entre outras medidas, confirmou a eleicdo
indireta para governadores estaduais e ampliou a Lei Falcdo, em que os candidatos
ficavam proibidos de aparecer ao vivo no réadio e na televisdo durante a campanha
eleitoral, cuja veiculacdo seria apenas pela apresentacdo de curriculo e fotografia.

O processo de reabertura politica foi iniciado por Jodo Baptista Figueiredo no
inicio da década de 1980, no qual destaca-se a volta do pluripartidarismo. A Arena se
transformou no Partido Democréatico Social (PDS) e o MDB passou a se denominar
Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). Surgiram também o PTB
(Partido Trabalhista Brasileiro), PDT (Partido Democratico Trabalhista), PT (Partido dos
Trabalhadores) e o PP (Partido Popular). A partir de 1983, as oposi¢Ges lancavam a
campanha pelas Diretas Ja. Comicios foram realizados e ganharam também o apoio de
artistas e intelectuais, contudo, a emenda néo foi aprovada pela Camara dos Deputados.
Restava entdo a opc¢do de eleger indiretamente pelo Cadigo Eleitoral um presidente civil.
De um lado, Paulo Maluf e do outro Tancredo Neves, sendo eleitos Tancredo e José
Sarney como respectivo vice-presidente (BRAICK; MOTA, 2007, p. 665).

Tancredo, considerado o mértir da democracia, ndo chegou a ser empossado em
razdo de um cancer no intestino e a faixa presidencial foi para José Sarney, nascendo
assim a Nova Republica. Em 1985, o presidente aprovou a Emenda Constitucional que
reestabeleceu as elei¢Bes diretas para as prefeituras, extinguiu a fidelidade partidaria e
abrandou os critérios para registro de novos partidos. Além disso, teve a promulgacao de
uma nova constituicdo, em 1988, chamada por Ulysses Guimardes de ‘Constituicdo
Cidadd’, a qual estende os direitos sociais e politicos e concede direito ao voto aos
analfabetos e aos adolescentes entre 16 e 18 anos.

ApoOs quase trinta anos sem eleicdo direta para presidente da Republica, em 1989
0s brasileiros voltaram a votar. Vinte e quatro candidatos de diferentes partidos se
candidataram. Fernando Collor de Mello e Luiz Inacio Lula da Silva foram para o
segundo turno, como passou a prever a Constitui¢cdo. Collor vinha de uma familia de

empresarios e politicos. A imprensa o considerou como um homem publico “moderno”,
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campedo na luta contra a corrupcio e “cagador de marajas”*® e se candidatou pelo Partido
da Reconstrucdo Nacional (PRN). J& Lula apresentava-se como um candidato dos
trabalhadores e excluidos do crescimento econdmico. Na ultima semana de campanha
eleitoral, Collor langou na imprensa diversos escandalos pessoais de Lula o que
comprometeu sua imagem, perdendo este a disputa (BRAICK; MOTA, 2007, p. 690).
Suspeitas de corrupgdo, esquema de trafico de influéncias, irregularidades
financeiras e contas bancarias “fantasmas” foram algumas das circunstancias enfrentadas
por Collor em seu governo. A imprensa substituiu o verde e amarelo por tarjas pretas
representando o luto dos brasileiros e instituiu-se o impeachment do entdo presidente,
tendo seu registro cassado e a perda dos direitos politicos por oito anos. Itamar Franco,
vice-presidente, assumiu o governo e presidiu um plebiscito previsto na Constituicdo de
1988 que perguntou a populacdo qual regime de governo deveria existir no Brasil,
vencendo a Republica com mais de 66% dos votos. Ao final do mandato e no auge de sua
popularidade apoiou Fernando Henrique Cardoso (FHC), até entdo Ministro da Fazenda
e idealizador do Plano Real, como candidato a presidéncia. Entre 0os avan¢os no campo
politico e eleitoral tém-se a aprovacdo da emenda constitucional que permitiu a reeleicao
para presidente da republica, governadores e prefeitos (BRAICK; MOTA, 2007, p. 696).
Para sucessao de FHC, Luis Inacio Lula da Silva apresentou-se novamente como
candidato. O PT investiu em campanhas e marketing politico visando mudar e reforcar a
imagem perdida apds trés eleicdes fracassadas, conforme observado nas imagens 4 e 5, a
seguir. Houve um total processo de transformacdo da sua imagem, agora elegante,
ponderado e conciliador, chegou até ser apelidado de “Lulinha paz e amor”. Com isso,
tornou-se um candidato mais palatavel e utilizou a campanha com a ideia de
transformacdo e de mudanca de rumos. E assim, Lula venceu no segundo turno o
economista José Serra nas eleicBes de 2002 e foi o primeiro lider de um partido de
esquerda eleito presidente e, no cargo, o primeiro operario e o primeiro civil sem diploma
universitario. Em 2006, apesar de dendncias feitas pelos meios de comunicagdo sobre o

esquema de compra de votos conhecido como “escandalo do mensaldo”, sua popularidade

15 Cacador de Marajés refere-se aos funcionarios publicos que recebiam altos salarios sem se
apresentar ao trabalho, o que era visto como o grande problema a ser combatido na esfera da
organizacdo do servico publico. O termo est4d imbricado a uma perspectiva de discurso de
anticorrupgdo que elege o funcionario publico como um vildo ndmero um a ser combatido e
desviando a atencdo de esquemas estabelecidos historicamente entre a esfera politica e a
econdmica. Essa concepcdo foi amplamente explorada no documentario “Democracia em
Vertigem” (2019), de Petra Costa.
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se manteve, o que possibilitou a reeleicdo no cargo, até o final da primeira década
(BRAICK; MOTA, 2007, p. 702).

Imagens 4 e 5: Comparacéo entre as campanhas de Lula (1989) e Lula (2002)

i< QUERO UM-
| BRASIL DECENTE

Fonte: Fernando Collor de Melo, 1989 Fonte: Lula-propagandaeleitoral-2002-c |
(ideiasesquecidas.com). Consulta em: 12/04/2021 cacheia! Consulta em: 12/04/2021

As eleicdes de 2010 marcam um fato histérico na politica brasileira, a eleicdo da
primeira mulher ao cargo de presidente da Republica. Dilma Rousseff (PT) vence o pleito
contra José Serra (PSDB) e foi também reeleita em 2014. Entre os feitos politicos tém-se
a regulamentac&o da imprensa de forma livre e imprescindivel & democracia. O indice de
Democracia, elaborado anualmente pela revista britanica The Economist, pds o Brasil, no
inicio do governo Dilma, como o 47° pais mais democratico e em 2013 foi para a 44?
colocacdo. No recente relatorio de 2019, o Brasil decaiu para a 522 posi¢do®. A Lingua
Portuguesa também sofreu a adicdo da flexdo de género ao substantivo presidente,
passando a ser utilizado a partir de entéo, presidenta.

O governo Dilma é marcado pelo seguimento ao modelo de gestdo adotado no
Governo Lula. Porém, entre o final de 2014 e o inicio de 2015, o governo entra em
declinio por uma sucessao de fatos e eventos que culminaram com a abertura do processo

de impeachment contra a presidente reeleita. Entre os eventos tém-se as diversas

1 para mais informacdes acerca do indice de democracia ver a Fonte:
https://noticias.uol.com.br/colunas/jamil-chade/2020/01/22/brasil-cai-em-indice-que-mede-
democracias-no-mundo.htm Consulta em: 06/04/2020.
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manifestacdes realizadas nas ruas contra a realizacdo da Copa do Mundo de 2014, além
dos protestos aliados a questdes sobre salde, educacao, segurancga e aumento da inflacao,
0 que também culminou na queda de popularidade da presidenta. Com o argumento de
cometer “pedaladas fiscais” e, portanto, violar a Lei de Responsabilidade Fiscal (LRF),
Dilma Rousseff foi destituida do cargo por improbidade administrativa'’, assumindo o
entdo vice-presidente, Michel Temer. Temer assumiu a presidéncia em um contexto
bastante desfavoravel pds-impeachment propondo-se a ser um tipo de governo reformista
e muitas vezes visto até como impopular. E o Brasil seguiu assim até as elei¢Ges de 2018
tanto em contexto presidenciavel quanto governamental. Ja que 0 Amazonas também
viveu momentos histéricos de tensdo, incluindo o impeachment do ex-governador, José
Melo e do vice-governador, Henrique Oliveira, com mandatos cassados apos
investigacOes de lavagem de dinheiro na area da saude.

Realizada as eleicGes presidenciais, Jair Messias Bolsonaro foi eleito, em segundo
turno, com 55,13% dos votos validos, derrotando o candidato do PT, Fernando Haddad,
que obteve 44,87% dos votos validos, segundo o portal do The Guardian (29/10/2018) 8.
O jornal britanico ainda destaca que sua vitoria é observada como resultado de uma
insatisfacdo generalizada da populacdo diante da classe politica e os constantes
escandalos sobre corrupcdo, 0 aumento da violéncia urbana e a crise econémica iniciada
em 2014. Bolsonaro se candidatou a eleicdo pelo Partido Social Liberal (PSL), tendo o
General Mourdo, do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro como vice na coligacao
“Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”. Apresentou-se em campanha com um plano
de governo denominado “O Caminho da Prosperidade”, que se constituia por um
documento de 81 paginas no qual se defendia a reducao de ministérios, a criacdo de uma
nova pasta para a area econdmica, a ampliacdo de escolas militares, entre outras questdes.
Relevante ponderar a importancia da internet no decorrer de todo o pleito. O portal
UOL?, em setembro de 2018, destaca que o candidato foi o primeiro presidenciavel a
arrecadar mais de R$ 1 milhdo em vaquinha virtual, uma nova forma de arrecadacéo que

passou a ser permitida pela legislacdo eleitoral e considerada pelo Tribunal Superior

17 Importante ressaltar, porém, que Dilma foi inocentada e ganhou de volta os direitos politicos e
se candidatou como senadora pelo estado de Minas Gerais em 2018, ndo sendo eleita neste pleito.
18 Para acesso a noticia “Jair Bolsonaro declared Brazil’s next president’ acesse a fonte:
https://www.theguardian.com/world/2018/oct/28/jair-bolsonaro-wins-brazil-presidential-
election Consulta em: 07/04/2020.

19 Noticia completa de autoria de Gustavo Maia, em 03/09/2018. Noticia completa na fonte:
https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/noticias/2018/09/03/bolsonaro-arrecada-mais-
de-r-1-milhao-veja-quanto-renderam-vaquinhas.htm Consulta em: 07/04/2020.
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Eleitoral (TSE) como doacdo. Com apenas poucos segundos em TV e Radio, o
presidenciavel se utilizou preponderantemente das redes sociais como palanque e
plataforma de campanha, inclusive sendo o Facebook, o primeiro espacgo de transmissao
apos a confirmacdo do resultado da elei¢do, no ato lendo um discurso de vitoria e ao final
realizando uma oracdo conduzida pelo senador Magno Malta. Com isso, o Brasil teve em
2018, a primeira eleigdo em que o tempo de televisdo néo foi determinante nas intengdes
de voto.

Contudo, uma estratégia adotada nao apenas pelos presidenciaveis, mas também
pelos candidatos aos cargos de governadores que fizeram uso dessas agoras digitais como
novos palanques no cenario sociopolitico, mais uma estratégia de campanha ou a utilizada
de forma mais significativa nas elei¢des de 2018, ndo estando, portanto, 0 Amazonas

isento ou fora dessas mudancas nas dindmicas politicas contemporaneas.
1.2 A politica em texto e discurso

No decorrer de todo esse panorama histérico politico, apresentado anteriormente,
é possivel notar a importancia do discurso, seja para construir a prépria historia ou para
utilizd-lo como forma de estabelecer representacdes, relacbes, organizacdes e
composicdes, por exemplo, em cada decreto, na propria constituicdo, no evento de
enunciar discursos de campanha ou no uso de instrumentos de votagéo, entre outros
géneros. Constroi-se assim, uma ontologia da linguagem na sociedade como uma pratica
discursiva indissociavel dos modos de acdo institucionalizados e situacdes no tempo e no
espaco (RESENDE, 2017, p. 13). Importante entdo, atenuar esse enfoque no aspecto
textual-discursivo do campo politico e das atividades e préaticas de campanha eleitorais,
conforme comeca a se apresentar a seguir.

Os discursos que circulam na sociedade sdo concebidos a partir de uma tipologia
constituida segundo o critério das instituicGes sociais. Existiriam, portanto, o discurso
politico, o cientifico, o juridico, o midiatico, o religioso, entre outros discursos
(PIOVEZANI, 2017, p. 35). O uso do léxico “discurso politico” pode parecer
aparentemente simples, mas sob um exame mais atento, apresenta uma complexidade
consideravel, conforme afirma Piovezani (2017, p. 26): “no discurso politico, a simulagéo
de um saber e de um poder visa a um fazer-crer e a um fazer-fazer, uma vez que,
ultrapassando o nivel da convicgéo, deseja-se atingir o nivel da agao”.

Charaudeau afirma que o discurso politico é “por exceléncia o lugar de um jogo

de mascaras” (2018, p. 10), o que torna a palavra enunciada no campo particularmente
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“um dizer e um néo dizer”. “E um campo de batalha em que se trava uma guerra simbélica
para estabelecer relagdes de dominagdo ou pactos de convencao” (CHARAUDEAU,
2018, p. 46). O autor também entrelaca a relacdo entre linguagem e agéo politica, onde o

espaco de discussdo e da pratica é elaborado no ato da linguagem, conforme declara:

O governo da palavra ndo é tudo da politica, mas a politica ndo pode
agir sem a palavra: a palavra intervém no espaco de discussdo para que
sejam definidos o ideal dos fins e os meios da acédo politica; a palavra
intervém no espaco da acdo para que sejam organizadas e coordenadas
a distribuicdo das tarefas e a promulgagéo das leis, regras e decisdes de
todas as ordens; a palavra intervém no espaco da persuasao para que a
instancia politica possa convencer a instancia cidada dos fundamentos
de seu programa e das decisdes que ela toma ao gerar os conflitos de
opinido em seu proveito (CHARAUDEAU, 2018, p. 21, grifos do
préprio autor).

Com base nesse pressuposto, Charaudeau (2018, p. 10) acentua que tudo que
acontece no jogo politico parte da relacdo que se constroi entre os politicos e os cidaddos
por meio do(s) discurso(s), pois é por meio deste(s) que os persuadem, os seduzem e
regulam a vida social. Em um regime democratico, a vida politica depende da conquista
da opinido publica. Estabelece-se assim, uma proposta de “contrato de idealidade” entre
as partes (idem, p. 19). Esse contrato sucede ao lancamento da palavra politica a um
publico heterogéneo a fim de angaria-lo e convencé-lo a um programa ou a¢éo politica,
utilizando-se de diversos meios e recursos. Deste modo, é pela maneira como todo o0 jogo
politico € arquitetado, colocado no discurso e executado que se possibilita atingir
efetivamente os alvos. De modo geral, uma palavra de “promessa” se desdobra no
exercicio de regular o poder em uma palavra de “decisdao” e/ou de “justificativa”,
principalmente, no periodo das elei¢cdes, em que se tém as propostas dos atores politicos,
0 voto e 0s motivos deste.

Esse investimento traz a tona o fato que a decisdo da acgdo politica é tomada por
um “coletivo” e, por isso, precisa-se empreender a elaboracdo de um projeto comum, bem
como de objetivos e a discussdo desses projetos em multiplos espacos, isso inclui, por
exemplo, o seio familiar e as midias e, contemporaneamente, a internet e as redes sociais.
Fairclough e Fairclough (2012) concordam com essas perspectivas ao afirmarem que o
discurso politico € constituido por uma forma primeiramente de argumentacdo e
envolvendo mais especificamente “argumentacéo pratica”. E fundamentalmente sobre

preparar escolhas de como agir em respostas aos alvos. A argumentacdo é verbal e uma
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atividade social, um evento discursivo complexo cujo efeito perlocucionario é convencer
um interlocutor e atendé-lo. N&o é meramente uma estratégia discursiva, pois possuem,
por exemplo, tanto contetddo quanto forca. Fairclough (2016) acrescenta ainda que a
capacidade de o discurso ser moldado ou moldar as praticas sociais se deve tanto por sua
natureza dialdgica quanto dialética, ou seja, as acdes sdo parcialmente discursivas e 0s
elementos da préatica, embora ndo se reduzam a esse elemento, sdo formados, moldados e
influenciados por diversos discursos.

E, portanto, pela prética discursiva que se propicia a interagdo entre esses atores
sociais e possibilitando as tomadas de decisfes coletivas. Nos meandros dessas praticas
politicas via discurso tém-se, por exemplo, os programas de governo veiculados pela
midia, os anuncios dos ocupantes em noticiarios, 0 orcamento financeiro, as medidas
provisorias, os plebiscitos, as pesquisas de opinido, entre outros géneros. Esses géneros
sdo mediadores entre duas instancias propostas por Charaudeau (2018, p. 18): a instancia
politica e a instancia cidadd. A instancia politica refere-se as instituicdes, o espaco onde
atuam os representantes do poder publico, enquanto a instancia cidada é o espaco onde
atuam os representados na escolha dos representantes.

Concorda-se com Charaudeau (2018 [2008]) e Silva (2013, p. 248) que ndo existe
um discurso inerentemente politico. Como qualquer outro tipo de discurso € produzido
em um determinado campo social, neste caso, o campo politico, onde apresenta
finalidades especificas, atores e € dirigido a um publico que possui alguma relacdo. Ainda
segundo esses autores ha trés formas distintas de discurso politico: A primeira, o discurso
politico como forma de pensamento, envolvendo a constru¢cdo de opinides e
posicionamentos, por exemplo, o que ocorre nas assembleias dos partidos politicos para
militantes e afiliados. A segunda, o discurso politico como ato comunicativo, envolvendo
principalmente os atores da préatica discursiva, que se utilizam da midia para influenciar
opinides, obter adesdes, rejeicbes, entre outros. E a terceira forma de discurso politico é
0 comentario, que ndo esta necessariamente relacionado a um fim politico, mas é um
discurso produzido a partir do evento discursivo, por exemplo, as colunas jornalisticas,
as charges ou 0s memes.

Ainda que compreendendo a complexidade do evento discursivo politico,
demarca-se neste trabalho a preocupacdo desse tipo de discurso como ato comunicativo,
enunciado na midia por um ator inserido na esfera politica, gracas a posse ou
competéncias. Sendo as praticas sociais, segundo Fairclough (2003) constituidas por

formas de agir, de pensar e de representar o mundo, englobando os géneros, discursos e
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estilos, logo o discurso politico constitui-se como uma pratica social, histérica e semiotica
que se efetiva na instituicdo publica. Contudo, para ganhar “existéncia” torna-se
necessario que o discurso seja propagado em um meio-suporte que proporcione 0
encontro entre a producao, distribui¢do e consumo discursivo. Atribui-se, a partir dessa
delimitacdo, o predicado ‘cleitoral’ ao Iéxico ‘discurso politico’. O ‘eleitoral” qualifica os
processos, as praticas e discursos que se constituem nas condigdes de producéo,
comumente relacionado ao campo politico-partidario, ainda que possa ndo ser reduzido
as leis e as datas de um calendario, sendo, portanto, atemporal, multiplicando-se,
principalmente, em periodo de campanha (PIOVEZANI, 2017, p. 49).

Deste modo, o discurso politico-eleitoral esta intimamente relacionado ao lugar
de mediagdo, a instancia midiatica. Charaudeau (2018, p. 26) afirma que “toda agdo
politica se encontra sob a dependéncia da midiatizag¢do da opinido”. Essa instancia possui
como funcdo informar tanto sobre os acontecimentos em geral quanto politicos. Nesse
papel informativo, essa instancia deve ser democréatica e cabe aos atores sociais que
produzem esses discursos a utilizacdo das estratégias para alcancarem seus objetivos, a
chamada democracia representativa (SILVA, 2013, p. 254). Nesse tipo de democracia, 0
poder (do) politico advém do povo. Essa delegacdo nao exige apenas legitimidade, mas
também credibilidade. Charaudeau (2018, p. 79) destaca que os atores politicos
necessitam de estratégias para angariar um maior nimero de individuos que partilham
dos mesmos valores. Entre essas estratégias tém-se os discursos no género propaganda
politica-eleitoral ou partidaria veiculada tanto em grandes hegemonias midiaticas quanto

em redes digitais.

1.2.1 As campanhas eleitorais: democracia, poder e discursos

Na democracia, conforme ja mencionado, o poder do politico parte de uma
investidura, uma pratica social a fim de alcancar um dado propoésito. Por esse motivo, o
discurso politico-eleitoral adquire e é permeado por marcas de marketing e apresentado,
por exemplo, no género propaganda. Segundo o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) %,
discurso de propaganda politica sdo todas as formas de realizacéo de discursos por meios
publicitarios que objetivam conquistar “simpatizantes” ao conjunto de ideias do

candidato, do partido e assim angariar votos. Aponta também que existem quatro tipos de

20 Fonte: http://www.tse.jus.br/o-tse/escola-judiciaria-eleitoral/publicacoes/revistas-da-
eje/artigos/propaganda-politico-eleitoral. Consulta em: 10/4/2020.
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discursos de propaganda: o intrapartidario, o partidario, o institucional e o eleitoral,
centrando-se neste trabalho a essa Ultima categoria. De modo geral, a propaganda eleitoral
¢ a propaganda na qual os partidos e candidatos politicos divulgam, por meio de discursos
aos eleitores, suas candidaturas e propostas, a fim de se representarem como 0s mais aptos
aos cargos eletivos que disputam, conquistando ou ndo, o voto dos eleitores. A
propaganda é regulada pela legislacdo eleitoral, uma regulamentacdo que visa impedir 0
abuso de poder econémico e politico e preservar a igualdade entre os candidatos.

No decorrer da historia das campanhas politicas no cenario nacional, em um
periodo anterior a ditadura e a redemocratizacao, na década de 1960, ja era possivel
verificar essa conexdo entre a imagem, o discurso de marketing politico e 0os meios de
comunicacdo da época. Como exemplo disso, tem-se a ‘campanha da vassoura’, de Janio
Quadros, contra a burocracia, a corrupcdo e a inflagdo. Nessa campanha houve o forte
uso da imagem do proprio candidato, sem a apresentacdo de muitos projetos de governo
definidos ou discursos longos. Quadros tornou-se entdo um “mestre do marketing
politico”, conforme define Sa (2017, p. 68), ainda que diferente do marketing tradicional
contemporaneo, que envolveria uma equipe consultora e especializada e ainda mais com
0 advento das redes sociais digitais. O jingle da campanha “Varre, varre, vassourinha” foi
utilizado amplamente pelo candidato do PTN apoiado pela conservadora UDN nas
eleigOes para a presidéncia do Brasil em 1960. A vassoura foi utilizada como mote para
reforcar o combate a corrupcédo na politica.

Ja o periodo de governo militar no Brasil (1964-1985) foi marcado por um
fechamento e retrocesso dessa pratica politica midiatica e o cerceamento das liberdades.
Contudo, o fazer politico ndo se desvincula do fazer midiatico, e sendo justamente o0s
processos politicos e eleitorais subsidios fundamentais para a abertura ainda que lenta e
gradual da passagem de uma sociedade dita repressiva para uma sociedade midiatica. As
Eleicdes Diretas realizadas em 1974 para os cargos de senador, deputado federal e
deputado estadual sdo um marco nesse processo. Era um momento em que a campanha
politica deixava em parte o corpo a corpo das ruas, o discurso dos palanques para o
discurso televisivo. Surgem assim, os debates e a campanha eleitoral na TV e radio, meios
de comunicacdo em rapida expansdo na época. Publicitarios foram contratados para
pensar os formatos dos programas que deveriam ter linguagem clara e de facil
compreensdo nos dois meses que antecedem a votacao. A preocupacao com a midia deu-

se em virtude do grande nimero de abstencdo, votos brancos e nulos nas eleigdes
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realizadas anteriormente em 1970, representando cerca de 50% do eleitorado (SA, 2017,
p. 71).

Em 1976, o general Geisel assinou a Lei Falcdo (n° 6.339, de primeiro de julho de
1976) que limitava as propagandas dos partidos politicos a mencionarem apenas a
legenda, curriculo e o nimero do registro dos candidatos na Justica Eleitoral, bem como
a divulgarem suas fotografias e anunciarem o horario local dos comicios. A chamada “lei
do siléncio” nas campanhas eleitorais recebeu esse nome a partir do seu idealizador, o
ministro da Justica, Armando Falcdo. Foi uma reacdo da ditadura a derrota eleitoral de
1974, e visava calar a oposicdo, sendo apresentada como um “aperfeicoamento
democratico”, esvaziando-se 0 periodo de propaganda politica por quatro eleicbes. Com
isso, as eleicbes de 1978 tiveram novos contornos, ainda que a conexdo entre midia e

politica ndo pudesse mais ser desconectada por completo.

Imagem 6: Charge de Guidacci publicada em “O Pasquim” n° 383, com data de

capa de 24 de outubro a 4 de novembro de 1976.

e
GUIDACCI

CANDIPATG DA ARENA
TJUVENILDO DOS SANTOS
EX-CAXEIRO VIAIANTE, EX-DIRETOR DO
GREMID RECREATIVO DEMXA-CAIR , EX-MARIDO
EX-PAl, EX-FILHO. 77jMULO Ne 2. 728

é SVIDALLI

Fonte: Memorial da Democracia - Lei Falcdo silencia a campanha eleitoral. Consulta
em: 14/04/2021.

A campanha de redemocratizacdo, em 1989, com Fernando Collor no primeiro
turno, e depois com Lula no segundo turno, também é tomada como crucial no processo
de transformacdo do marketing politico, consolidando algumas perspectivas,
principalmente, no que se refere a planejamento, estratégia e linguagem. As campanhas
passaram a ser planejadas com base em pesquisas de publico, a construgdo de imagens e
que buscavam conseguir traduzir o discurso politico para as formas simbolicas mediadas

pelos meios de comunicacdo, principalmente, na década de 1990, com a TV, e cerca de
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trinta anos depois, aos servigos mobile e em rede (MOURA, CORBELLINI, 2019, p.
160).

Com isso, identifica-se que “a produgdo do discurso politico responde, de forma,
inevitavel, ao seu modo de circulagao” (SARGENTINI, 2017, p. 159), ou seja, a sua
préatica discursiva, que €, portanto, histérica, cultural e linguistica. Até 1998, o discurso
politico era menos diversificado. Circulavam apenas em alguns livretos com o0s
programas de governo e panfletos com o predominio de textos escritos sendo, em geral,
publicados e distribuidos pelos proprios comités dos candidatos. Além dos livretos e com
certa dificuldade, fazia-se uso de filmagens em comicios publicos e pronunciamentos em
radio e TV. O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral era até entdo a unica forma de
atingir simultaneamente os eleitores. Contudo, na ultima década toda essa pratica
discursiva se modificou, principalmente com o advento da internet e das plataformas
digitais. Diversas sao e foram as formas utilizadas de propaganda politica-eleitoral e que
podem ser produzidas em diferentes géneros e circularem em diferentes suportes, por
exemplo, a tradicional politica porta a porta ou corpo a corpo, comicios e propagandas
em palanques, em material impresso (folhetos, panfletos, livretos, santinhos), em
outdoors (proibido pelo artigo 39 da lei eleitoral de 1997), bandeiragens por cabos
eleitorais no transito, divulgacdo em jornais impressos, revistas, carreatas, marchas,
tribunas populares (como o caso do deputado José Ricardo, no Amazonas- que se utiliza
de uma kombi para seus discursos politicos), adesivos, bottons e nos meios de massa

(televisao, radio e internet).

Imagem 7: Reproducéo de uma divulgacgdo do TSE do Horério Eleitoral Gratuito.

HORARIO RESERVADO
A PROPAGANDA ELEITORAL
GRATUITA - LEI 9504/97

Fonte: https://oglobo.globo.com/brasil/propaganda-eleitoral-no-radio-na-tv-comeca-
nesta-sexta-19995439. Acesso em: 07/04/2020.
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Conforme observado, uma das grandes mutacdes do discurso politico foi realizada
a partir do momento que a comunicagdo politica migrou das reuniées de comicio e da
politica “de porta” para uma comunica¢do mediada pelos meios de comunicacdo de
massa, como a TV e a Radio (PASSETTI e ARCINE, 2014, p. 98). Na década de 1920,
com o inicio das transmissfes de radio, passaram-se a existir também os debates, as
entrevistas publicas e os jingles eleitorais. Em seguida, passou-se a existir 0s programas
eleitorais pagos na TV, principalmente ap6s a redemocratizagio, em 1989 (SA, 2017, p.
67). Em 1965 institui-se a partir da Lei n° 4.73 o horario eleitoral gratuito (HEG).
Atualmente o HEG é regulamentado pela Lei n® 9.504/97 e com alteracfes na Lei n°
13.165/2015. Contudo, no Brasil, nos pleitos eleitorais presidenciais de 2006 e 2010, as
propostas politico-partidarias ja passaram a ser construidas nos sites, em uma proposta de

dialogo horizontal com o publico eleitoral.

1.3 As e-campanhas: a era das campanhas digitais

Sobre as e-campanhas, Braga e Carlomagno (2018) destacam a partir de Gomes
et al (2009) quatro fases: a primeira fase (pré-web- década de 1990) apresenta como
caracteristica a auséncia do uso de websites, mas os candidatos utilizavam outras formas,
como o e-mail e 0 newsletter. H4 um amplo predominio das midias tradicionais- de massa,
especialmente da Televisao e do horéario politico eleitoral gratuito. Importante destacar,
no entanto, um avanco técnico com a adocédo a partir de 1996 das urnas eletrdnicas por
um tergo dos eleitores, e hoje utilizadas de forma abrangente em todas as eleigdes e por
todos os eleitores.

Na segunda fase (protoweb, a partir de 1998), os candidatos utilizavam sites
estaticos, com pouca interacdo e comegaram a usar as linguagens préprias do esteio
digital, mas de maneira ainda muito restrita, portanto, as campanhas ainda tinham uma
natureza significativamente off-line. A resolucdo n° 20.106 do TSE comeca a
regulamentar o uso da internet nas campanhas, estabelecendo varias restrigdes a seu uso,
por exemplo, a propaganda pode ser feita apenas em websites e ndo em outras redes.

Na terceira fase (a web, a partir de 2002), os candidatos passaram a utilizam os
websites, com arquivos de acesso a discursos, panfletos e materiais de campanha, e
iniciam-se as primeiras experiéncias de interacdo e participacdo (via Orkut), ainda que
apenas com militantes mais préximos. Nesse momento a campanha na web agrega ao

horario politico eleitoral gratuito veiculado em radio e TV. Entre as experiéncias também
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se tem o Instituto Cidadania, criado pela equipe de campanha do candidato petista Luis
Inécio Lula da Silva, que teve 1,3 milhGes de acessos unicos e 13 milhdes de acessos
durante a campanha.

Por Gltimo, a quarta fase (pos-web, a partir de 2008) surge apds a criacdo das redes
sociais, 0s websites deixam entdo de ser o Unico elemento estratégico e passam a ser um
difusor por parte dos atores sociais (cidaddos e politicos), os quais interagem a partir
dessas comunidades virtuais. Em 2010, ocorre a primeira eleigdo sem restricdes legais
quanto ao uso das midias sociais no Brasil, principalmente pelo Twitter. Em 2012, o
Facebook comeca a ser utilizado de maneira significativa pelos candidatos, tornando-se
a principal ferramenta de campanha e organizacdo do debate publico na internet, e
consolida-se esse estagio pos-web. Em 2016, novas ferramentas de campanha como
WhatsApp e Instagram passaram a ser amplamente utilizadas, somando-se as redes ja
difundidas. Os debates comecaram a serem transmitidos também de forma on-line e
ocorre assim um processo de profissionalizacdo do uso dessas e-campanhas eleitorais.
Braga e Carlomagno (2018) apontam ainda para uma quinta fase, chamada de
“campanhas midiatizadas”, em que a internet serviria como ferramenta de divulgacéo de
campanhas personalistas, de (des)construcdo das representacfes de candidatos, 0 uso
intensivo de boots para inflar a presenca on-line dos politicos, possivelmente, a partir das
eleicBes de 2018 e 2020.

Com base nessa perspectiva, Braga e Carlomagno (2018) subdividem a e-
campanha em duas etapas, a partir de dois marcos histéricos significativos: a) a primeira
etapa, anterior ao ano de 2008, sem os impactos da campanha eleitoral de Barack Obama,
nos EUA, e da diminuicéo das restricbes do uso das ferramentas digitais; b) e a segunda
etapa, justamente a partir das elei¢cbes de 2008-2010, caracterizadas pela reducdo das
restricdes ao emprego da internet e do uso crescente dos diferentes recursos digitais pelos
candidatos. E, neste trabalho, com o avancar do panorama contemporaneo, pode-se até
comensurar a formulacdo de uma terceira etapa, a partir do ultimo pleito no Brasil, em
2018, em que a web colaborou para a configuragdo politica e a concretude das relagdes
entre cidadaos e atores politicos. Os autores apontam que desde 2002, quando comegaram
as investigacdes sistematicas quanto ao uso das ferramentas de internet pelos candidatos,
houve uma grande expansao desses recursos nas elei¢cdes, embora ndo de modo linear.
Nas ultimas eleicOes, a entdo utilizacdo predominante dos sites de campanha diminuiu

enguanto o das redes (midias) sociais digitais cresceu significativamente.
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Chiari e Sargentini (2017, p. 228) confirmam essas premissas ao concluirem que
principalmente a partir do ano de 2010, as eleigdes tenderam a utilizar-se de forma mais
significativa o contexto da internet (na época, sites e blogs) como formas de comunicagao
politica, por exemplo, para agendas de campanha ou 0s programas de governo.
Destacando-se assim como uma ferramenta promissora para atingir um namero maior de
eleitores. Antes submetidos as mesmas regras dos meios de comunicacao de massa, como
a TV e a Radio, os sites ganharam prépria legislacdo e passaram a ser espaco de debate,
discussOes livres até mesmo antes do periodo de campanha tido como oficial. Como
regularidade, as paginas dos sites apresentavam as noticias sobre os projetos, visitas
realizadas pelos candidatos, links para as diversas redes sociais, ferramentas de interagéo,
linguagem breve, bem como informacbes sobre a biografia, agenda e até mesmo
formuléarios e pesquisas de publico. Conforme ja mencionado, o Twitter foi proposto
como uma aposta no pleito de 2010 e estabeleceu-se como mais uma forma de difusao do
discurso politico. Com isso, a pratica politica tornou-se duplamente mediada- pela
interacdo real e pelas midias eletronicas digitais. Até que no pleito de 2018 essa conexao
se dinamizou e entrelacou-se a buscar formar cada vez mais um “subsolo frenético de
informagdes” nas palavras de Moura e Corbellini (2019, p. 31).

Deve-se ressaltar que a “Reforma Eleitoral” iniciada em 2015 no Brasil teve
importante significado quanto a esse incremento no uso das redes sociais enquanto
plataforma politica, pois modificou diversas leis que regiam até o presente momento, as
Eleicdes (9.504/1997), os Partidos Politicos (9.096/1995) e o Cddigo Eleitoral
(4.737/1965). A reforma partiu entre os muitos interesses: de diminuir os gastos nas
campanhas eleitorais, simplificar a administracdo das corporac@es partidarias e incentivar
a participacdo da mulher na politica (BRASIL, 2015). Em 2017, a aprovacdo da Lei.
13.488/17 e da Emenda Constitucional 97/17 reforcaram as mudancgas propostas pela
Reforma, o que incluem instrucdes sobre o uso das midias digitais. Em Cartilha
Interativa®* produzida em 2018 pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) sobre a
propaganda eleitoral na internet orienta-se sobre o que € permitido ou proibido (além das
resolucdes ja constantes na lei n® 9.509/97), e sintetizado didaticamente no Quadro 1, a

sequir:

2! para acesso a cartilha completa, fonte: http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/propaganda-
eleitoral-na-internet/rybena_pdf?file=http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/propaganda-
eleitoral-na-internet/at_download/file. Consulta em: 27/05/2020.
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Quadro 1: Condic¢des permissivas ou proibitivas nas eleicbes em midias sociais digitais
PERMITIDO PROIBIDO

v' Para as eleicbes de 2018, a|x Propaganda eleitoral, mesmo que
propaganda sé sera permitida a partir de 16 | gratuita, em sites de pessoas juridicas.
de agosto.
v A propaganda eleitoral na internet | X Propaganda eleitoral em sites oficiais ou
pode ser feita por meio de: hospedados por 6rgdos de administracao
*Plataformas on-line publica.
*Site do candidato, do partido ou da
coligacdo, sendo o endereco eletrénico
devidamente comunicado a Justica
Eleitoral e hospedado em provedor de | propaganda por meio de telemarketing,
internet localizado no Brasil. em qualquer horério.
*Mensagem eletrOnica para enderecos
cadastrados gratuitamente pelo candidato, | x atribuicdo indevida de autoria de
partido ou coligacdo, desde que ofereca a | propaganda a outros candidatos, partidos
opgdo de cancelar o cadastramento do | ou coligacoes.
destinatario.
*Blogs, redes sociais e sites de mensagens | X Uso de perfis falsos e robos.
instantaneas com conteudo produzido ou
editado pelo candidato, pelo partido ou
pela coligacdo.

X venda de cadastro de enderecos
eletronicos.

v Impulsionamento de contetdo em
midias sociais e em outras
plataformas.

v Direito de resposta a um contetido
infringente.

Fonte: Produgdo do autor, adaptado da Cartilha do TSE (2018).

Importante destacar ainda que o0 uso das e-campanhas também permitiram que 0s
cidaddos pudessem acompanhar para além do periodo de campanha eleitoral, ou seja, as
prestacOes de contas, o fluxo financeiro dos 6rgaos e pagamentos salariais e institucionais,
a execucdo dos programas no decorrer do mandato governamental, a agenda daqueles que
foram eleitos, a transmissdo de audiéncias e votacOes, entre outros aspectos, tudo
disponivel para acesso ao publico na rede, uma das caracteristicas do chamado governo
eletronico (CASTELLS, 2003; 2017; MARTINO, 2015). McQuail (2003, p. 4) amplia e
destaca que os meios de comunicacdo de massa tornaram-se gradualmente elementos
essenciais no processo politico e democratico ndo apenas como arenas para debates e

tornando mais conhecidos aqueles atores sociais que estdo presentes nas midias, mas
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também os meios como um modo de se exercer relacdes de poder, devido as diversas
possibilidades de acesso e controle com que podem ser utilizados.

Duarte (2007) apresenta que o uso das midias esta alinhado a diversos interesses
relacionados a comunicacgdo publica. Segundo o autor, esse tipo de comunicacdo ocorre
em um espaco formado por maltiplos fluxos de informacéo e interacdo entre agentes
publicos e atores sociais (governo, Estado e sociedade civil- incluindo os partidos, as
empresas, 0 terceiro setor, cada cidaddo, as midias, entre outros). Estaria relacionado a
uma gama de relacdes e contratos na busca de atendimento e discussao a interesses de
temas de relevancia coletiva. No Quadro (2), a seguir, o autor simplifica e apresenta esses
fluxos de informacéo e interacdo da comunicacgdo publica. Como atualizacdo, adapta-se e
acrescentam-se, neste trabalho, as redes sociais como um desses espagos. Além disso,
tornam-se as linhas limitrofes (pontilhadas) dos ambientes das esferas publica e privada,

efeitos da midiacdo contemporanea, conforme Charaudeau (2018).

Quadro 2: Fluxos dos ambientes de comunicacao publica

———— —_—
- -

- -
- -~

-7 Ambientes de S~
Backe f:omunlcag?glfje
Seell interesse publico

Legislativo
Partidos

Entidades

Movimentos
Sociais

Representativas

Ambientes de comunicagéo
de interesse privado

Fonte: producéo do autor, adaptado e ampliado de Duarte (2007).

E necessario acentuar a partir desse Quadro (2), o lugar da linguagem e do
discurso na modernidade com relagdo aos meios e que se escancara por quatro aspectos
especificos apontados em Magalhades, Martins e Resende (2017, p. 50-51): primeiro, a
multiplicidade de vozes, 0s novos meios inserem a participacdo das pessoas na esfera

publica- perspectiva horizontal. Com a popularizacdo das tecnologias digitais, qualquer
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pessoa com garantias de acesso e/ou letramento pode inserir, por exemplo, nas redes
sociais as suas ideias, compartilhar opinides, tecer criticas, sem que seja necessaria
diretamente a mediagdo por uma esfera institucional da imprensa ou dos Poderes;
segundo, a diversificacdo dos agentes de poder, o que modificou os espacos na esfera
publica e, com isso, procurou-se consolidar as relacdes entre a sociedade civil e opinido
publica, como os ativismos, as manifestacdes; terceiro, a relevancia da imagem de
representacdo na midia, em que na arquitetura do processo social e politico valoriza-se a
ocupacdo dos espacgos eletrénicos articulando discursos e linguagens a iniciativas
praticas, compreendendo assim a importancia das diversas modalidades semidticas e,
principalmente, da imagem e do texto multimodal para construcdo de representacoes
significativas no contexto contemporaneo; e por ultimo, o quarto aspecto se refere pelo
controle de poder em disputa permanente. Essas tecnologias comunicacionais trouxeram
possibilidades de transmissdo de dados volateis, novos e relevantes na esfera social, mas
ainda ndo quer dizer estritamente que sejam aspectos totalmente determinantes no
exercicio do poder. Ainda ocorre uma forte desigualdade na distribuicdo e manipulacéo
dessas tecnologias pelos mais diversos atores sociais, mas, cada vez mais, as construgdes
simbolicas podem desempenhar papel fundamental nesse exercicio do poder, seja pelo
impacto verificado nas Ultimas elei¢cdes ou até mesmo o mais recente evento social global,
o Coronavirus 2019 (Covid-19), que se constituiu significativamente na esteira de uma
engenhosa arquitetura entre discursos e as relacdes de poder (institucionais,
governamentais e midiaticas) hegeménicas.

Com isso, observa-se que a construcdo discursiva das atividades politicas é
produzida na conjuntura do marketing politico das midias e contemporaneamente a “nova
formula do sucesso” sdo as redes sociais, as dgoras digitais, espagos para as mais diversas
discussOes e que vem se transformando em os novos palanques para os atores politicos
na cultura contemporanea da internet e sendo estes 0 objeto de pesquisa neste trabalho. A
seguir, apresentam-se, portanto, discussfes sobre a histéria e cultura da internet, termo
utilizado para se referir as novas configuracgdes sociais da contemporaneidade e finda com
0s novos movimentos politicos que se utilizam das redes sociais como espagos

semelhantes as agoras gregas, ou seja, para discussdo e intermediacao sociopolitica.
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1.3.1 Internet, redes e midias sociais: desde a génese como espacgos de conexao para

novas praticas

Importante destacar, inicialmente, que a internet é, na verdade, em sua construgdo
historica uma tecnologia antiga (primeiramente implementada como Arpanet em 1969),
mas seu uso expandiu-se de forma exponencial a partir da década de 1990. Wolton (2012,
p. 88) define-a, de modo geral, como um conjunto de servicos que sdo ligados a
protocolos técnicos de comunicacdo. Uma infraestrutura que compreende linhas
telefonicas, fibra Optica, satélites, cabos e vastos depdsitos de computadores (BRIDLE,
2019, p.13). Foi desenvolvida como parte de uma rede de operacdes militares norte-
americanas, no periodo da chamada “Guerra Fria”. Na década de 1990, foi formulada por
Tim Berners-Lee e outros pesquisadores no Centro Europeu de Pesquisas Nucleares a
“World Wide Web” (WWW), iniciando a criagdo de paginas, sites e e-mails (MARTINO,
2015, p. 12; CASTELLS, 2017, p. 36).

A histdria da criacdo e do desenvolvimento da arquitetura da internet alinha-se
com o contexto historico da propria humanidade. Isso se deve pelo fato de que “as
pessoas, as instituicdes, as companhias e a sociedade em geral, transforma a tecnologia,
qualquer tecnologia, apropriando-a, modificando-a, experimentando-a” (CASTELLS,
2003, p. 10). Com isso, a pratica em sociedade € baseada pela comunicagdo e essa nova
configuracdo técnica transformou o modo de como as pessoas se comunicam, tendo suas
vidas profundamente afetadas por essa nova tecnologia e que podem utiliza-la de diversas
maneiras, bem como também sendo atores sociais responsaveis de forma dialética para
essa transformacéo.

Na sequéncia, toma-se, a partir das leituras de Castells (2003; 2017) e Martino
(2015), um Quadro (3) a fim de auxiliar e sintetizar na compreensdo dos principais
eventos histdéricos que conduziram a constituicdo da chamada primeira fase da internet
(1960-2000):
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Quadro 3: Historico da chamada primeira fase da arquitetura da internet (1960-2000)

1958: Formacéo da
ARPA pelo
Departamento de Defesa
dos EUA

1981: Inicio da rede
BITNET, sustentada
hoje por taxas pagas.

1962: Criagéo de um
pequeno programa, 0
IPTO

1983: A Arpanet tornou-
se ARPA-INTERNET,
dedicada a pesquisa.
Enquanto a MILNET é
criada para fins militares

1995: A Sun
Microsystems projeta o
Java, linguagem de
programacao que
integra aplicativos a
rede de computadores.

1978: Geragéo do
protocolo TCP/IP, o
padrdo o qual a Internet
continua operando até
hoje

1969: Formacéo da
Arpanet, uma rede de
computadores
montada pela ARPA

1983: Criacéo da
FIDONET, a rede de
comunicag&o por
computadores mais
barata e mais acessivel
no mundo.

1995: A Microsoft
introduz no seu proprio
navegador, o Internet
Explorer.

1978: Criagédo do
Computer Bulletin
Board, que permitia aos
computadores
armanenar e transmitir
mensagens.

1972: Primeira
demonstracéo bem-
sucedida da Arpanet em
uma conferéncia
internacional

1984: Criacdo do
sistema operacional
GNU, uma alternativa
ao UNIX.

1995: Com a extingdo
da NSFNET abre-se
caminho para a operacdo
privada da internet.

1977: Formula-se o
programa batizado de
MODEM, que permitia
a transferéncia de
arquivos entre
computadores pessoais

1988: A National
Science Fundation
(NSF) passa a utilizar
a infraestrutura fisica
da rede Arpanet

1991: O
desenvolvimento de um
novo sistema
operacional, o Linux.

1973: A conexdo da
Arpanet com outras
redes de computadores,
agora uma rede de redes.

1974: Liberagéo do
sistema operacional
UNIX para as
universidades, decisivo
na formacéo das rede de
computadores.

1990: A Arpanet torna-
se tecnologicamente
obsoleta e é retirada de
operagao

1990: O
desenvolvimento da
aplicagdo de
compartilhamento de
informac&o, a www.

Fonte: Producéo do autor, baseado em Castells (2003; 2017) e Martino (2015).

A partir de 2002, com a “explosdo” dos sites de redes sociais na web, como

Facebook, Instagram, Youtube, Twitter, WhatsApp, Orkut e outros, expandiu-se 0

dominio dessa nova configuracdo midiatica. As redes digitais sdo em natureza globais,

pois tém a capacidade de se reconfigurar de acordo com os programadores, ultrapassando

fronteiras espaciais e temporais por meio de redes de computadores. Essa expansao é

cunhada de Web 2.0 ou Web participativa, por Tim O’Reilly, como o mais alto grau de

interatividade, colaboracdo e producdo/uso/consumo de conteldos no ciberespaco. Uma

plataforma mais dinamica, em constante transformacéo e gerada a partir das interagoes

entre 0S USUArios.

Destaca-se, a critério de delimitago neste trabalho, entre uma infinidade de redes

digitais, o Facebook. O Portal TechTudo?? aponta o fato de o Facebook ter sido fundado

por Mark Zuckerberg e seus amigos, inicialmente como “Thefacebook.com” e tendo

22 Noticia completa em: https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/02/facebook-faz-14-anos-
veja-curiosidades-sobre-a-historia-da-rede-social.ghtml. Consulta em 18/02/2020.
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como objetivo que os estudantes da universidade de Harvard criassem perfis com
informac0des pessoais e suas fotografias. Em crescente expansao, a rede social Facebook
tem mais de dois bilhdes de usuarios, alem de contar institucionalmente com outros
aplicativos, como o Instagram e WhatsApp, comprados pela empresa em 2012 e 2014,
respectivamente. Apenas em 2005, o site universitario se tornou a rede que se conhece
hoje. Em 2007, foi liberado o compartilhamento de videos na rede e, no ano seguinte, fora
criado um chat. Em 2009, o tdo famoso botdo “curtir” / like foi adicionado a rede.
Recentemente, além dos likes, 0s usuarios passaram a ter a possibilidade de utilizar os
botdes “reactions”, com o uso de emojis, como “amei”, “haha”, “uau”, “triste” e
“nervoso”. Os memes também possuem amplo destaque nessa rede social. E um género
emergente que se constitui como uma prética social de interacdo entre os interlocutores
de forma ludica, mas também critica. Virais que se caracterizam por um composto
multimodal (texto verbal e visual ou audiovisual) seja de praticas cotidianas ou também
politicas, criacdes essas dos proprios usuarios (GUERREIRO; SOARES, 2016;
AMOEDO; SOARES, 2018).

Imagem 8: Diversidade de redes sociais digitais na contemporaneidade, a chamada
Web. 2.0

L

Fonte: https://viakant.wordpress.com/2012/04/18/difusao-da-informacao-nas-redes-
sociais-digitais/ Acesso em: 18/03/2020.

Sendo a dindmica e os efeitos da comunica¢do mediados pela cultura, logo as
transformagfes ultrarrdpidas do advento da comunicacdo digital modificaram
profundamente os modos pelas quais as relacdes culturais operam. Entre essas praticas,
as relacionadas ao poder politico. A politica, conforme ja afirmado, refere-se ao processo
de distribuicdo de poder nas instituicdes do Estado (CASTELLS, 2017, p. 247). Na
contemporaneidade, vive-se uma “politica da midia”, pois os discursos que ndo tém

presenca na midia ndo existem na mente publica. Mas isso ndo exclui outros fatores,
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apenas revela que a midia € a nova agora, o espaco de discussao e reproducao do (discurso
de) poder. Com isso, pode-se dizer que ndo € neutra e constréi os significados das
mensagens de acordo com 0s interesses organizacionais e especificos dos atores sociais.

Importante ressaltar que o termo midia, largamente empregado em diversos
trabalhos relacionados a comunicacao, é de conceituacgdo vasta. A origem do uso do termo
estaria pautada historicamente a “mass media”, ou seja, aos meios de comunicagéo de
massa ou midias analdgicas, como a televisdo, o cinema, o radio, 0s jornais e revistas
impressas. Essas midias, no plural, por referir-se a um conjunto tdo amplo de tecnologias,
possuiam em comum uma base material, o suporte fisico. De modo geral, referem-se aos
meios técnicos que possibilitam comunicar-se abertamente a distancia com um extensivo
namero de receptores em um curto espago-temporal (GUAZINA, 2007; MARTINO,
2015; McQUAIL, 2003). Esse é também o significado que se encontra dicionarizado
(CAUDAS AULETE, 2012), aludindo-se ao conjunto de meios ou ao conjunto de
profissionais e instituicbes que trabalham nesses contextos. Silverstone (2011, p. 17)
citado em Scafuto (2016, p. 38) afirma que a midia, na verdade, é um processo social que
contribui para que se compreenda o mundo, bem como para produzir e compartilhar
significados cotidianamente e de forma concreta (em géneros) utilizando-se de meios
técnicos/ tecnoldgicos. Com isso, reconhece-se a fundamental natureza histdrica, politica,
econdmica, social e cultural da midia. Desde as primeiras invencdes técnicas, as
experiéncias sociais passaram cada vez mais a serem mediadas. Com o desenvolvimento
das tecnologias digitais fala-se hoje em midias (sociais) digitais ou novas midias, ndo ha
muito consenso terminolégico ainda entre os pesquisadores. Na contemporaneidade, a
ideia de suporte fisico praticamente se esvai e 0s dados passam a ser digitais
(estruturalmente sequéncias numeéricas, digitos ou caracteres), e que sao interpretados por
um complexo processador, 0 computador ou até mesmo o proprio celular. Revolucionam-
se assim as caracteristicas das midias, principalmente no que se refere as fronteiras de
interacdo em escala de dimensé&o global (MARTINO, 2015).

Nessas novas paisagens, busca-se a efetivagdo de uma democracia participativa e
deliberativa, na qual possibilite a intervencdo dos cidaddos com o poder publico, raiz do
significado original desse sistema. Merece certa aten¢do a mudancga do panorama politico
em face as novas tecnologias digitais de informacao e comunicacdo (NTICs) que tendem
a influenciar diretamente (n)as relacfes entre os individuos e, consequentemente, deles
com o Estado, uma vez que as mudancas culturais também tém relagdo com as institui¢oes

governamentais (CATTANI, 2017, p. 2). Surge assim, um novo conceito, importante em
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face desse advento frenético, o conceito de ciberdemocracia ou também chamada de
democracia eletronica, que, segundo Cattani (2017, p. 10), refere-se ao uso de
mecanismos de fortalecimento da relacdo entre governo e cidaddo, seja de forma usual
ou eletrénica, possibilitando ampliar, de forma significativa, a participacdo popular
efetiva nas decisdes governamentais. Essa utilizacdo de mecanismos de fortalecimento de
relacdo e debate entre os atores politicos envolvidos socialmente ndo € um processo
conceitualmente novo, conforme j& mencionado anteriormente, desde as agoras gregas,
aos comicios em pracas publicas, visitas comunitarias, a insercdo dos meios de
comunicacdo de massa, a criagdo de propagandas especializadas, entre outros, todos
foram e sdo utilizados como forma de transformar a pratica politica institucionalizada,
isso inclui, a politica governamental, propondo a exercer e se utilizar em algum nivel, em
regimes denominados democraticos, a vox populi, a voz o povo.

O uso das NTICs, sobretudo, dos sites das redes sociais digitais como mecanismos
de relacdo entre os cidadaos e o governo também j& era algo que vinha sendo testado ao
longo da dltima década, a chamada ciberpolitica, mas acentuou-se a partir das elei¢cGes
nos Estados Unidos em 2007-8. E no Brasil, significativamente a partir do pleito de 2018,
que elegeu o entdo candidato Jair Bolsonaro, mas também uma estratégia amplamente
utilizada nas eleicbes governamentais, por exemplo, no Estado do Amazonas, objetos
deste trabalho. Confirmando assim uma pressuposi¢do de Thompson (2011, p. 28) “na
era da comunicacdo de massa, a politica é insepardvel da arte de administrar a
visibilidade”, visibilidade essa que é acentuada pelo crescente impacto dos meios de

comunicagdo de massa.
1.3.2 A cultura na era da sociedade em rede

O termo cultura para referir-se ao progresso material e mental da humanidade
passou a ser empregado pelos filésofos franceses e alemdes a partir do século XIX. O
termo inicialmente restringia-se a préatica agricola, a chamada “cultura da terra”. Deriva
do verbo latino colere, que quer dizer cultivar (CARDOSO, 1997, p. 1). Com isso, muitos
estudos se intensificaram tomando a cultura como preocupagao sistematica (SANTOS,
1987, p. 18), tornando um conceito difuso e polissémico, podendo referir-se comumente
tanto ao estudo, formacéo intelectual, como também as diversas manifestagdes artisticas,
festas e ceriménias tradicionais ou até mesmo quanto aos meios de comunicagdo de
massa. De um lado, aponta-se uma ideia de cultura como realidade social e de outro, como

conhecimento, ideias e crengas de um povo. Thompson (2011, p. 165) caracteriza que 0s
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estudos dos fendmenos culturais, em sentido lato, podem ser caracterizados como o
“estudo do mundo socio-historico constituido como um campo de significados”. E
acrescenta ainda de “como as expressdes significativas de varios tipos sdo produzidas,
construidas e recebidas por individuos situados em um mundo sécio-histérico” (idem).

O autor em seu trabalho elenca diversas concepgdes acerca da cultura: desde essa
cultura com sentido mais agricola, atravessando a concepcdo cléssica que sobrepunha
cultura e civilizagdo ou relacionada a ideia de civilidade, bem como aos avangos com o
advento da Antropologia. Mas aponta que uma concepcao caracterizada como ‘simbélica’
talvez seja a mais apropriada para o desenvolvimento de uma abordagem construtiva dos
estudos culturais. Atenta que é necessario repensar a cultura, propondo uma concepgao
estrutural a partir de Geertz, caracterizando-a como o estudo das formas simbdlicas, ou
seja, multiplas acdes, objetos e expressbes de amplo significado que estdo sempre
relacionadas a contextos e processos historicamente situados e socialmente estruturados,
e por meio destas, as formas simbdlicas sdo produzidas, transmitidas e recebidas. Essa
abordagem estaria mais proxima de oferecer um referencial de cultura em tempos de
emergéncia e desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa, de um conjunto de
instituicbes ligadas ao desenvolvimento econémico, tornando a cultura estruturalmente
difusa e irreversivelmente mediada. O avancar da cultura constituiu as sociedades e as
definiu, até certo ponto, e € um processo que continua a ocorrer cotidianamente.

Santos (1987) afirma que a cultura é e deve ser ainda uma “preocupagdo
contemporanea”, e de importancia central ndo so para as ciéncias humanas e sociais, mas
para um todo social:

E uma preocupacio em entender os muitos caminhos que conduziram
0s grupos humanos as suas relages presentes e suas perspectivas de
futuro. O desenvolvimento da humanidade esta marcado por contatos e
conflitos entre modos diferentes de organizar a vida social, de se
apropriar dos recursos naturais e transforma-los, de conceber a
realidade e expressd-la. A histéria registra com abundancia as
transformacdes por que passam as culturas, seja movida por forgas
internas, seja em consequéncia desses contatos e conflitos, mas
frequentemente por ambos os motivos. Por isso, ao discutirmos sobre
cultura temos sempre em mente a humanidade em toda a sua riqueza e
multiplicidade de formas de existéncia. Sdo complexas as realidades

dos agrupamentos humanos e as caracteristicas que os unem e
diferenciam, e a cultura as expressa (SANTOS, 1987, p. 7).

McQuail (2003, p. 95), ao buscar por uma definigdo de cultura, referenda algumas
caracteristicas: ser algo coletivo e partilhado com outros, possuir formas simbolicas de

expressdo, ter algum padréo ou regularidade e existir (ou ter existido) em conformidade
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com a dinamica do tempo histérico-social. Porém, confere a comunicacgdo (em qualquer
modalidade) como um atributo consideravel e essencial para a cultura, sem a qual ndo
poderia se desenvolver ou expandir-se. Para estudar cultura, afirma o autor, existem trés
espacos que devem ser reconhecidos: as pessoas, as coisas (textos e artefatos) e as praticas

humanas. Silveira (2010) também define a cultura como:

Um conjunto de conhecimentos avaliativos, ou seja, crengas
construidas com raizes histéricas, com base no vivido e no
experienciado socialmente e que se projetam, historicamente, como
guia para a construgdo de novas significactes, no e pelo discurso. A
cultura é passada de pai para filho. Logo, a cultura compreende um
depdsito de conhecimentos, experiéncias, valores, atitudes, historia e
lingua, entre outras caracteristicas (p. 36).

Sendo a cultura um arcabougo de conhecimentos, experiéncias e dinamicas
partilhadas na coletividade, e que se transforma no contexto histérico-social, na
contemporaneidade globalizante, Hall (2014, p. 14) ancora-se em Marx e Engels (1973,
p. 70) para explicar que o processo de mudanca na modernidade tardia ou a chamada pds-
modernidade é “o permanente revolucionar da producao, o abalar ininterrupto de todas as
condi¢des sociais”. Essa revolucdo foi impulsionada com o advento das midias, da
internet, das culturas virtuais e digitais, frutos dessa globalizagéo, ou seja, do processo
global, que atravessa fronteiras nacionais, integram e conectam comunidades e
organizagOes, irrompendo com espaco-tempo fechados, tornando o mundo mais
interconectado (HALL, 2014, p. 67). Machin e van Leeuwen (2007) alinham ao processo
de globalizacdo as mudancas na linguagem e nas préaticas de comunicacdo midiaticas,
entre as quais, a internet. Um conceito que tem origem no termo internetworking e se
refere ao conjunto de redes e pontes de ligacdo que usam protocolos TCP/IP (protocolos
de comunicagio entre computadores em rede) (LEVY, 2010, p. 265). O desenvolvimento
desses meios de comunicacao é uma caracteristica essencial da cultura e uma dimensédo

central das sociedades modernas, conforme afirma Thompson (2011) ao considerar que:

Vivemos hoje num mundo em que a circulagdo generalizada de formas
simbdlicas desempenha um papel fundamental e sempre crescente. Em
todas as sociedades, a producdo e a troca de formas simbdlicas-
expressdes linguisticas, gestos, acdes, obras de arte, etc.- é, e sempre
tem sido, uma caracteristica onipresente da vida social. Mas, com a
chegada das sociedades modernas, impulsionadas pelo
desenvolvimento do capitalismo no inicio da era moderna europeia, a
natureza e a abrangéncia da circulacdo de formas simbdlicas assumiu
um aspecto novo e qualitativamente diferente. Foram desenvolvidos
meios técnicos que, em conjunto com instituicdes orientadas para a
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acumulacdo capitalista, possibilitaram a producdo, reproducdo e
circulacdo das formas simbdlicas numa escala antes imaginavel [...].
Esses desenvolvimentos do que normalmente se chamou de meios de
comunicacdo de massa receberam um impulso posterior com 0s
progressos de transmissdo e codificacdo eletrbnica de formas
simbdlicas, avangos que nos trouxeram variedades de telecomunicagoes
eletronicas, caracteristicas do final do século XX (p. 9).

O sociblogo caracteriza esse aspecto da sociedade moderna de “midia¢dao”, ou
seja, do processo pelo qual a transmissdo de formas simbdlicas se tornou mediada por
meio de aparatos técnicos e institucionais, por exemplo, as industrias da midia- de massa,
tornando-as sociedades midiacéntricas. Com isso, a cultura moderna esta sendo
progressivamente, “uma cultura eletronicamente mediada, em que os modos de
transmissao orais e escritos foram suplementados- e até certo ponto substituidos- por
modos de transmissdo baseados nos meios eletronicos” (THOMPSON, 2011, p. 297).

Ja para Charaudeau (2018, p. 26), 0 processo de midiacdo ou midiatizacdo, possui
também uma funcéo social: o desmantelamento das fronteiras entre publico e privado. As
instdncias civis e politicas passam a ser tomadas por interesses semelhantes,
descentralizando o “lugar de poder”. A sociedade midiatizada ou midiacéntrica vai de
forma progressiva incorporando elementos tipicos da esfera privada, como a rotina
doméstica e a vida cotidiana. Uma prova disso sdo os interesses por sites de fofocas, pela
vida particular dos atores sociais, incluindo politicos, pelos selfies demarcando momentos
que comumente ocorrem nas atividades internas ao lar ou em espacos coletivos, como
restaurantes, 6nibus, entre outros. Com isso, um evento ou fato intimo pode hoje tornar-
se noticia na televisdao ou em rede e mais, tudo o que seria de respeito ao privado é tratado
sob uma ética de responsabilidade civil. Os locais de discussao ampliaram e tornaram-se
hibridos, constituindo-se como espacos de argumentos e mediacdo social entre Estado e
sociedade civil, idealizando-se um “viver juntos”. Esse fendmeno também ¢ destacado
por Charaudeau (2016) com o termo “peopolizacdo”, uma necessidade de se falar “da
vida privada dos “grandes” desse mundo, das celebridades, dos idolos do cinema, do
esporte, das artes, arrancando o véu de sua intimidade” (p. 121). Paulatinamente estendeu-
se as personalidades politicas, forcando-as a propor uma imagem de “proximidade”,
“paternalismo” e familiaridade”, essa exposi¢do visa a construir um efeito de
credibilidade. Retomando-se as consideragdes de Thompson (2011, p. 28), o
desenvolvimento dos meios técnicos transformou ndo apenas o modo de as pessoas
produzirem e transmitirem mensagens, mas também as proprias condi¢cdes de vida que

passam a receber e re(produzir) essas mensagens como parte rotineira do seu cotidiano.
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Castells (2003, p. 7) relaciona e amplia esse aspecto intrinseco dos meios de
comunicagdo a cultura contemporanea e atribui as tecnologias digitais como fatores para
essa acentuagao dos efeitos da midiatiza¢do. A internet passa a fazer parte do “tecido de
nossas vidas”. O autor equipara-a tanto a uma rede elétrica quanto a um motor elétrico,
pelo fato da capacidade da internet de distribuir a forca da informagcdo em todos o0s
dominios das atividades humanas. Bridle (2019, p. 11) retrata que sempre 0os homens
estiveram conectados- “de maneira desigual, ilogica, alguns mais do que outros, mas de
modo total e inevitavel, 0 que muda na rede é que essa conexdo fica visivel e € inegavel.
A todo momento nos deparamos com a interconexao radical entre as coisas € nos”. Com
Isso, o autor afirma “nossas tecnologias sao extensdes de nos, codificadas em maquinas
e infraestruturas, em armacgOes de conhecimento e agdo; se realmente pensadas, elas
sugerem o0 modelo de um mundo mais verdadeiro” (idem, 2019, p. 23).

Ainda segundo Castells (2003, p. 34), a cultura moderna ou pdés-moderna ou
hipermoderna, ha um alento debate entre essas terminologias, € uma cultura da internet,
ou seja, uma cultura dos criadores desse sistema. O autor compreende a cultura como um
conjunto de valores e crencas que formam o comportamento, e padrdes representativos
que geram costumes e séo repetidos por instituicGes, bem como por organizacfes sociais
informais. Considera ainda que “cultura ¢ uma constru¢ao coletiva que transcende
preferéncias individuais, a0 mesmo tempo em que influencia as préticas das pessoas no
seu ambito, neste caso os produtores/usuarios da Internet” (idem). Propde a cultura da
internet em quatro camadas: tecnomeritocratica, hacker, a comunitaria virtual e a
empresarial. Essas perspectivas aglutinam-se pela busca de uma chamada “ideologia da
liberdade” amplamente difundida nesse campo. Ao especificar acerca dessas camadas

culturais subdivide-as hierarquicamente:

A cultura tecnomeritocratica especifica-se como uma cultura hacker ao
incorporar normas e costumes a redes de cooperagdo voltadas para
projetos tecnoldgicos. A cultura comunitéria virtual acrescenta uma
dimensdo social ao compartilhamento tecnolégico, fazendo da Internet
um meio de interacdo social e de integracdo simbdlica. A cultura
empresarial trabalha, ao lado da cultura hacker e da cultura comunitéria,
para difundir préatica da Internet em todos os dominios da sociedade
como meio de ganhar dinheiro. Sem a cultura tecnomeritocratica, os
hackers ndo passariam de uma comunidade contracultural especifica de
geeks e nerds. Sem a cultura hacker, as redes comunitarias na Internet
ndo se distinguiriam de muitas outras comunidades alternativas. Assim
como, sem a cultura hacker e os valores comunitérios, a cultura
empresarial ndo pode ser caracterizada como especifica a Internet
(CASTELLS, 2003, p. 34-35, énfases do préprio autor).
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Entre essas camadas, destacam-se, neste trabalho, os comentérios de Castells
(2003, p. 46-49) acerca das chamadas “comunidades virtuais”. Comunidades essas que
serviriam de fontes de valores e modelagem de comportamentos e organizac6es sociais.
A partir da década de 1990, difundiram-se novas formas e usos da rede: o envio de
mensagens (0s correios eletrénicos) em listas de correspondéncias, salas de chat, jogos
para multiplos usuarios e sistemas de conferéncias. Essas comunidades tiveram origens
semelhantes aos movimentos contraculturais e dos modos de vida alternativos da década
de 1960. Porém, a medida que as comunidades virtuais se expandiam, potencializando-
se 0 alcance, verificou-se ndo apenas uma, mas uma ampla diversidade de comunidades.
Os usudrios tendem a adaptar as tecnologias digitais para atender determinados interesses
e propositos. Castells (2003, p. 48) afirma que o “mundo social da Internet é tdo diverso
e contraditorio quanto a propria sociedade”. Mesmo assim, as comunidades virtuais ou
amplamente denominadas de sites de redes sociais digitais apresentam duas
caracteristicas que as aglutinam: o valor da comunicacéo livre, horizontal, ou seja, a
pratica da livre expressdo global em contraste aos grandes centros comunicativos, por
exemplo, o jornal, a radio e a televisdo; e o valor de formacdo autbnoma das redes,
definido também pelo autor como a possibilidade de qualquer pessoa encontrar algo que
o determine, o que ele chama de “destinag@o”, caso ndo a encontre, o usuario pode criar
e divulgar a propria informacéo e, com isso, colaborar com a formacao de uma rede.

Castells (2003, p. 53) destaca, por fim, que essa apropriacdo do potencial de
interconexdo por redes sociais de diversos tipos foi 0 que movimentou a formacédo das
comunidades on-line as quais contribuiram para uma proposta de “reinvengdo a
sociedade”. As redes adotam os valores tecnologicos das outras camadas culturais, como
a meritocracia, 0 modo hacker, bem como o0s aspectos da comunicacdo horizontal e da
interconexao interativa, para ir além de praticar “a tecnologia pela tecnologia”. A cultura
da internet € um tipo de cultura elaborada a partir de um diélogo entre essas camadas € a
proposta de um “progresso humanistico através dessa tecnologia” (o uso das aspas é
proposital, jA que se pode comensurar que nem sempre esse progresso € de carater
positivo, por vezes, negativo, conforme retrata Bridle (2019) em A nova idade das trevas),
e contemporaneamente implantam-nas em redes virtuais que se propdem a reinventar o0s
aspectos sociais, ndo deixando de lado o papel dos empresarios que engendram capital
nessa nova economia.

Pode-se, portanto, falar-se de cibercultura, um conceito proposto por Pierre Lévy,

na década de 1990, que a designa como uma reunido das rela¢fes sociais, das produgdes
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dos atores sociais que se articulam em redes interconectadas de computadores (o
ciberespago). Um fluido fluxo de ideias, praticas, representagdes, textos e acdes que
ocorrem entre pessoas conectadas a um computador ou dispositivo semelhante, como o
celular. Algo também afirmado por Bridle (2019, p. 53), “a cultura em si é codigo/espago,
a computacdo (caracterizada como opaca pelo autor) ndo sé incrementa, enquadra e molda
a cultura; ao agir de modo subjacente a sua consciéncia cotidiana e casual, ela se torna
cultura”.

Lévy (2010) destaca que a cibercultura é complementar a tendéncia de
virtualizagdo como o “novo idolo de nossos tempos” (p. 48), um trago distintivo da nova
era da informag&o. Importante ponderar, no entanto, que “virtual”, € um termo também
plural, mas que pode ser caracterizado como toda entidade “desterritorializada”, capaz de
produzir diversas manifestacfes concretas em diferentes espacos e tempos, sem estar
vinculado propriamente a algum desses em particular. Contudo, o autor afirma que ainda
que ndo se possa fixar de forma espaco-temporal, o virtual é real, sendo uma fonte
indefinida de atualiza¢bes. O desenvolvimento das redes digitais interativas encorajou a
novos movimentos de virtualizacdo além da informacdo, como o compartilhamento de
imagens, documentos, telecomunicacdo, compreendendo e acelerando numa relacdao

dialética os espacos sociais on-line e off-line.

Imagem 9: Captura do grafico do tempo gasto com midias elaborado pela Pag/Brasil

Tempo gasto com midias

Média diaria do tempo gasto consumindo e interagindo com midia

Média diaria de tempo Média diaria de tempo Média diaria de tempo Média diaria de tempo
gasto na internet em gasto nas redes sociais gasto com TV (TV aberta, gasto com streaming
qualquer dispositivo em qualquer dispositivo streaming e on demand) de musica
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9h 29m 3h 34m 3h 26m 1Th 19m

Source: (g Hootsuite- é‘fgiul Pag BraSII

Fonte: https://lwww.pagbrasil.com/pt-br/insights/relatorio-digital-in-2019-brasil/ Acesso
em: 27/03/2020.
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Conforme a imagem (9) elaborada pela PagBrasil, a partir de dados estatisticos do
relatdrio Digital 2019, da We are Social e da Hootsuite, aponta-se um destaque quanto ao
namero de brasileiros com acesso a internet, um fato que aumentou progressivamente em
dez milhGes, um crescimento de 7,2 em relacdo ao relatorio de 2018. O impacto da
internet atingiu 70% no Brasil, acima da média global de 57%. 85% dos usuarios navegam
na web todos os dias. Desse modo, o pais fica atras apenas das Filipinas em termos de
horas gastas em rede, segundo o grafico, os brasileiros passam um total de 9h29min por
dia, bem acima da media global de 6h42min.

A cibercultura, no entanto, ndo se limita ao ambiente on-line, mas mantém uma
dialética relacdo com o ambiente off-line. Isso nos proporciona afirmar que as tecnologias
ndo apenas determinam as condi¢des da vida humana, mas também criam outras redes
para/de diversas praticas sociais. Estas sdo formuladas pelo fenémeno da convergéncia
cultural que ocorre no processo de interacdo entre os pares, que ao compartilharem as
informacdes, acrescentam também novas ideias, transformando-as e (re)lancando nas
redes. Isso evoca também o fato de esses individuos comporem cada vez mais uma cultura
participativa em que se eleva a potencialmente de producdo dos sujeitos tornando-os
atores sociais ora consumidores ora produtores e reprodutores de elementos da cultura
(MARTINO, 2015).

Um exemplo desse fendmeno na contemporaneidade s&o as atividades de ativismo
politico, denominadas ciberativismo, formas de mostrar “apoio” a uma causa ou pratica
através de um like ou hashtag. Amoédo e Soares (2019a, p. 442) retratam que no pleito
2018, houve manifestacdes populares lideradas por mulheres tanto em contexto nacional
quanto internacional objetivando protestar (a favor ou contra) a candidatura do entéo
aspirante a presidéncia, Jair Bolsonaro, devido a alguns discursos impetrados pelo ator
politico. O Jornal El Pais®® (2018) considerou o protesto como o maior ja realizado no
Brasil por mulheres. Surge-se assim os “virais” #ELENAO organizado pelo grupo de rede
social Facebook “Mulheres contra Bolsonaro”, com cerca de dois milhdes de
participantes. Como uma ordem do discurso pode produzir outro tipo de préaticas tem-se
a réplica a esse viral, o #ELESIM, mulheres a favor do candidato. A seguir, tém-se

excertos desse ativismo:

23 Fonte: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/30/politica/1538270819 _523141.html Consulta
em: 24/04/2019.
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Imagem 10: Reproducéo do Twitter pela Revista VEJA SP do ativismo “Mulheres contra
Bolsonaro”. Destaca-se que a hashtag reuniu milhGes de apoiadores, inclusive
celebridades como Madonna. O movimento digital planejou protestos em cerca de 100
cidades do Brasil e em diversos paises.

NINGUEM IR}
SILENGIAEF
AS MULHER

A RESPOSTA VIRE iz
DAS RUAS DIA 29 €0RTA

Fonte: https://vejasp.abril.com.br/cidades/mulheres-contra-bolsonaro-protestam-no-
brasil-e-em-varios-paises/ Acesso em: 18/03/2020.

Em contrapartida, o Portal Jovem Pan retratou o que se chamou de “pulverizagdo”
da manifestacdo. O movimento #ELESIM teve menos repercussao na grande midia que
0 movimento contra a eleicdo do entdo candidato, sobretudo, fora do eixo Rio de Janeiro
e S&o Paulo. Na fotografia (11), abaixo, tem-se um grupo de manifestantes pro-candidato
e se utilizando de camisas com as cores do slogan de campanha e da bandeira brasileira,
além da representacdo de coracGes na cor rosa com o nome do ator politico, destacando

analogicamente ao “amor” e 0 “apoio” na eleigao.

Imagem 11: Foto da Manifestacdo pré-Bolsonaro reproduzida do Jornal Estaddo e
produzida por Cris Faga (2018).

Fonte: https://jovempan.com.br/opiniao-jovem-pan/comentaristas/carlos-
andreazza/carlos-andreazza-manifestacoes-contra-e-pro-bolsonaro-movem-uma-a-
outra.html Acesso em: 09/04/2020.

Contudo, ao realizar-se um breve retrospecto histérico, verifica-se que o

ciberativismo ndo é um processo propriamente do pleito 2018. Em 2015, o Portal da



66

Revista Epoca?* destaca a seguinte manchete: “A era dos protestos conectados: O
“manifestante de sofa” sai de cena. Com o tempo, os cidaddos descobriram a verdadeira
utilidade das redes sociais: levar mais gente para a rua”. A coluna produzida por Bruno
Ferrari elenca uma série de manifestacdes organizadas pelas redes sociais, no Brasil
destacam-se duas, a seguir.

Antes disso, em junho de 2013, esses ativisSmos comegaram como atos contra o
aumento de 20 centavos nas passagens de onibus em S&o Paulo. Contudo, as agressoes
policiais sofridas pelos manifestantes provocaram um ativismo ainda maior nas redes
sociais e se espalhou pelo pais. Ganhando assim novos discursos e as ruas contra a
corrupcéo e os escandalos com os gastos excessivos da Copa do Mundo que fora realizada
em 2014. Em seguida, uma nova onda de manifestacfes também ocorreu no Brasil, tendo
como alvo os politicos brasileiros, com énfase na entdo presidente Dilma Rousseff e o
partido relacionado aela, o PT (Partido dos Trabalhadores). A Folha de S. Paulo?® destaca
que o Movimento Brasil Livre (MBL) foi o principal responsavel pela convocacao dessas
referidas manifestacdes. O manifesto foi publicado na internet e contou com o apoio do
grupo “Revoltados Online”, um grupo que produz contetido para as redes sociais com
publicacbes diarias contra o governo no Facebook. Além desses, um grupo mais
moderado ideologicamente o “Vem pra Rua” foi formado com apoio de Aécio Neves e 0
PSDB.

Observa-se, assim, que a constituicao da sociedade do século XXI é uma estrutura
social construida ao redor das redes digitais de comunica¢do (CASTELLS, 2017, p. 22).
Redes sociais € também um termo plural, com conceitos e vieses desenvolvidos nas areas
das Ciéncias Humanas e Sociais, e que se referem a tipo de relacdes entre os sujeitos,
apresentando-se com caracteristicas flexiveis em relacdo a sua estrutura e a dinamica
entre esses participantes, por exemplo, as relacdes entre familiares, amigos, de trabalho,
entre outras. Essa constituicdo se deu a partir de trés processos que ocorreram ao final do
século XX, segundo Castells (2003, p. 8): primeiro, as novas exigéncias econdmicas
deliberadas por uma flexibilidade administrativa e pela globalizacdo do capital em
contextos de producdo e do comércio; segundo, as demandas historico-sociais, com a

estreita abertura por valores de liberdade individual e comunicacao aberta; e terceiro, 0s

24 Para ler a coluna completa acessar: https://epoca.globo.com/ideias/noticia/2015/03/era-dos-
protestos-conectados.html. Consulta em: 18/03/2020.

25 Movimento Passe Livre condena violéncia e fala em 'revolta popular' - 19/06/2013 - Cotidiano
- Folha de S.Paulo (uol.com.br) Consulta em: 12/10/2020.
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avanc¢os no campo da computacéo e das telecomunicacgdes, impulsionados pela revolugédo
microeletrénica. Foi sob essas condi¢fes, que a internet, um meio sisteméatico de
comunicagéo, permitiu, pela primeira vez, a comunicagédo em um dado contexto em escala
global, o que alavancou a transicdo para uma nova configuracdo da sociedade, a
“sociedade em rede”, ingressando os sujeitos em um “novo mundo de comunicacao: a
Galaxia da Internet”, nos termos de Castells (2003). Com isso, a tecnologia auxiliou e
reforcou o processo de construcdo das redes sociais estando conectadas agora com o
auxilio de um novo suporte e as respectivas midias digitais (MARTINO, 2015, p. 56).
Importante destacar que Recuero (2010) estabelece uma conotacdo diferenciada
entre midia social e redes sociais. A autora utiliza o termo rede social para se referir
metaforicamente a (relacGes entre/de) grupos sociais. Enquanto midia social compreende
como um conjunto de dindmicas dessas redes sociais, por exemplo, 0s processos de
criacdo, edicdo e compartilhamento de conteddo, a difusdo de informacGes e as trocas
entre 0s grupos por meio das plataformas on-line, como sites, blogs, entre outras. De
modo geral, sdo “as agdes que emergem dentro das redes sociais, pela interagdo entre as
pessoas, com base no capital social construido ¢ percebido” (idem). Bridle (2019)
caracteriza o termo “rede” como uma forma de “incluir” os atores sociais e as respectivas
tecnologias em vasto sistema tanto de humanos quanto de “ndo humanos” (bots, robés,
centrais de armazenamento de dados). O autor retrata que através dessas redes se vive em
uma “cova”, mas que ndo esta estritamente relacionada aos humanos ou as tecnologias,
mas nos meandros (nos interiores) das redes e através destas que se conhece a dita “cova”.

6 35 redes

Castells (2017) atribui ainda 0 nome de “autocomunica¢io de massa?
sociais, pois se propdem a “ampliar a autonomia dos sujeitos em relacdo as hegemonias
dos meios de comunicacdo”, sendo 0s usuarios tanto emissores quanto receptores que
(re)produzem/ recebem contetdos globais, formulando-se assim um esquema hierarquico
horizontal. Isso amplia a concepgdo de Thompson (2011, p, 23) no que se refere ao
processo de “transmissdo cultural de formas simbolicas”, ou seja, 0 sociologo afirma que
as formas simbdlicas sdo fendmenos de sentido que sdo tanto produzidas quanto recebidas
em contextos especificos, o que supde também uma natureza transmissora de produtor

para receptor. Esse fendmeno decorre do desenvolvimento dos meios de comunicagéo de

26 Importante acrescentar brevemente a concepgio de “massa”, a partir de McQuail (2003, p. 42),
como as comunicacOes que derivam das tecnologias de reproducdo e distribuicdo maltipla, ou
seja, aquelas que s@o desenhadas para chegarem a audiéncias potenciais expressivas (muitos
consumidores).
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massa, contudo, esses meios originalmente implicariam um “fluxo de méio unica”, ou seja,
um “corte” entre produtor e receptor, atribuindo-se pouca possibilidade de “interven¢ao”
No processo comunicativo e de troca entre esses sujeitos, produzindo o que o autor define
como “quase intera¢do mediada”. Castells (2017) ao atribuir 0 termo autocomunicagédo
de massa as redes sociais, como um alto meio de difusdo, transforma o sujeito em ator
social, em que se exerce uma interacdo mediada e dialogica entre os produtores e
receptores e possibilita a troca, um fluxo de médo dupla. Ao ler uma mensagem publicada
em uma rede social, os receptores podem “compartilhar”, “curtir”’, “comentar” ou até
mesmo produzir uma nova mensagem a partir dessa e propaga-la de forma muito mais
rapida do que enviar uma carta ou telefonando a TV ou Radio, solicitando algum
programa ou criticando-o. Porém, importante ressaltar que esse termo, talvez, nédo
abarque a completude das manifestacdes de produgdes dos atores sociais, sobretudo,
apenas as replicacdes, uma comunicacdo ndo tanto criativa em contexto digital, por
exemplo, as fake News (noticias falsas), tdo amplamente propagadas e disseminadas.
Wolton (2012, p. 84) afirma que ¢ muito mais um “sentimento de participagdo”, uma
“necessidade”, “um imaginario”, de agir e interagir e “aventurar-se” entre os individuos
que caracterizam esta sociedade dita moderna, do que de fato uma atuacéo participativa.

Conforme j& evidenciado, Thompson (2011, p. 26) afirma que esse impacto
interativo dos meios técnicos e o seu respectivo desenvolvimento ndo podem ser vistos
como uma suplementacéo das relacGes preexistentes, mas como uma forma de se criarem
novas relacdes sociais, novas maneiras de agir ou interagir e de se expressar. E isso pode
ser confirmado em recente trabalho publicado pelo autor, no qual se ampliam as
discussoes realizadas, anteriormente, no inicio dos anos 1990, ao retratar que o ambiente
de informacdo e comunicacdo mudou significativamente. Pode-se falar hoje em um
quarto tipo de comunicacao, ao lado da face a face, mediada, quase mediada, a “interagao
mediada on-line”. Thompson (2018, p. 20) capta esse conceito justamente como as novas
formas de acdo e interacdo criadas a partir da mediacdo de um computador ou outro
dispositivo movel. E exemplifica que os sites das redes sociais sdo “o cenario perfeito
para esse tipo de interacdo mediada”, espagos para as novas dindmicas discursivas,
incluindo-se as politicas.

A seguir, apresentam-se as novas dinamicas do contexto da politica
contemporanea, cada vez mais engendrada com o uso das redes sociais digitais como

instrumentos do fazer politico.
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1.4 As redes sociais e as nhovas dinamicas da politica contemporanea

A crise de legitimidade politica é amplamente presente e recorrente em muitos
paises, incluindo o Brasil. Essa crise € emanada muitas vezes, por exemplo, pela falta de
confianca na relacdo das pessoas e seus representantes politicos ou na prevaléncia de
motivacOes negativas acerca do comportamento eleitoral. Os Estados Unidos, a
democracia liberal mais antiga do mundo?’, também néo ficou ileso a essa crise politica.
No entanto, a campanha presidencial primaria de 2007-8 marcou o “renascimento da
democracia americana” e uma “explosdo da participagdo cidadd e do entusiasmo
politico”. Essa “esperan¢a” deu-se a uma nova relacdo entre comunicacdo e politica
insurgente estabelecida pela campanha de Barack Obama, a primeira campanha que o

tratamento politica e internet desempenharam papel decisivo, conforme afirma Recuero:

Utilizando videos, blogs e sites de redes sociais, pela primeira vez, o
mundo acompanhou de perto a campanha presidencial entre os
candidatos Barack Obama e John McCain e os efeitos da internet nela.
Através do Twitter, por exemplo, era possivel acompanhar o que 0s
usudrios comentavam da campanha. O video mashup “Yes, we can”
(langado em fevereiro) criado por William do Black Eyed Peas, hibrido
de um discurso proferido pelo entdo candidato Barack Obama durante
as priméarias de New Hampshire, acompanhado por uma cangao e
diversas personalidades, rapidamente tornou-se um hit no Youtube. Ao
mesmo tempo, durante essa campanha, protagonizou-se um dos maiores
indices de comparecimento de todos os tempos nas elei¢cbes americanas
(2009, p. 16).

Historicamente. nos EUA, o Partido Democrata escolhe seu candidato para a
corrida presidencial por meio de uma combinacdo de dois mil delegados que votam em
uma Convencédo Anual, na qual se faz uma indicagéo de acordo com os resultados do voto
popular e 800 superdelegados (senadores, membros do Congresso e governadores dos
estados). Na disputa presidencial primaria, Obama obteve expressivos 1.763 delegados

contra 256 a favor de Hillary Clinton.

2l Importante destacar, segundo Andrade (2016), que ha diferencas nos sistemas politicos e
eleitorais do Brasil e dos Estados Unidos. Em tese, os EUA ndo tém um Unico sistema eleitoral,
e sim 2: um para a elei¢do presidencial e outro para o congresso. Cada estado € um colégio
eleitoral, composto de delegados escolhidos pelos eleitorais. Esses delegados, votam no candidato
presidencial numa eleicdo bipartidaria, estes representam todos os 50 estados. Com isso,
subentende-se que, na préatica, o presidente € eleito pelos delegados e ndo pelo povo diretamente,
ou seja, ainda que o presidente tenha maioria de votos validos pela populacéo, o que vai garantir
a vitoria serdo os votos dos delegados dos colégios eleitorais. Esse sistema é diferente do adotado
no Brasil, onde as elei¢des sdo diretas pela populacdo, abrindo-se espaco ao multipartidarismo e
ao regionalismo.
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A relacdo entre politica e internet foi motivada, sobretudo, como forma de tentar
diminuir a apatia e aumentar a participacdo social dos eleitores. E, além disso, devido ao
baixo custo e a possibilidade de se utiliza-la como instrumento para arrecadacdo de
recursos. Castells (2017, p. 440) afirma que a chave para a estratégia de campanha de
Obama foi pela capacidade de transpor para esse novo contexto o modelo classico
americano de organiza¢do comunitaria, inventando um novo modelo de mobiliza¢&o. Mas
essa relacdo sofreu, inicialmente, relutdncia por parte da classe politica tradicionalmente
acostumada a modos mais conservadores de marketing e propaganda. Em 2003, na
campanha presidencial primaria de Howard Dean, em 2003 e 2004, ja tinha se verificado
a potencialidade e impacto no uso da internet aliado a mobilizagdo politica, ainda que
uma tentativa frustrada na época.

Obama for America era o suporte digital que disseminava informacdes e interagia
com os atores politicos nos sites das redes sociais, conectando os sites das redes aos sites
da campanha, notificando os seguidores sobre as atividades e programacdes, fornecendo
contra-argumentos aos boatos (fake news), alimentando debates, e estabelecendo assim
uma relacdo constante e personalizada com milhdes de seguidores. Vinte e um meses foi
0 tempo de campanha de Obama e nesse periodo seus seguidores usando a estrutura das
redes sociais, criaram trinta e cinco mil grupos de organizacédo local e mais de duzentos
mil eventos (CASTELLS, 2017, p. 463). Esse foi o primeiro passo para uma mudanga
que seria sem retorno aos tradicionais moldes de campanha para gque os eleitores também

se constituam como parte atuante e dialégica no processo politico e democratico.

Imagem 12: Foto da Campanha, em video, de Barack Obama “Yes we can”. Obama se
apropriou de uma musica cantada por diversos artistas em um discurso de campanha
politica e eleitoral, em 2008

Fonte:  https://www.riosoft.com.br/blog/obama-marketing-politico/  Acesso  em:
06/04/2020.
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Castells (2017) apresenta o discurso de Barack Obama na Convencdo Nacional
Democrata, em 2004, no qual o ator politico se propde como uma ideia de esperanca o
que se alinha a essa ideia de mudanca, uma estratégia bastante comum e

significativamente em contextos de eleices:

Esperanca- esperanca diante das dificuldades. Esperanca diante das
incertezas. A audécia da esperanca! No fim, isso é o maior presente de
Deus para nds, a base desta nacdo. Uma crenga em coisas ndo vistas.
Uma crenca de que dias melhores virdo. Creio que podemos dar
tranquilidade a nossa classe média e proporcionar as familias de
trabalhadores um caminho para a oportunidade. Creio que podermos
dar empregos aos desempregados, lares aos desabrigados, e tirar 0s
jovens da violéncia e do desespero em todas as cidades da América.
Creio que temos um vento favoravel a nos guiar e que estamos na
encruzilhada da Historia, que podemos fazer as escolhas certas e
enfrentar os desafios que temos diante de nés. (CASTELLS, 2017, p.
417)

O autor ainda retrata que essa ideia de esperanca foi alavancada por mobiliza¢Ges
por parte dos jovens (boa parte estudantes e afro-americanos), participacdo que vinha em
declinio ao longo do século XX, sendo esta elei¢do reconhecida como o “Ano do Voto
Jovem”, 0 que culminou no registro de milhdes de novos eleitores, preparando o cenario
para um recorde de comparecimento as urnas. A ascensdo de Obama também pode estar
atrelada a insatisfacdo do povo americano com o presidente George Bush, o que também
¢ um fator mundialmente decisivo em campanhas (a rejeicdo ao atual governante,
sobretudo, se considerado falho). Alinhado ainda a esse fenémeno, a campanha de Obama

3

se beneficiou da sua relagdo com os seguidores do mundo das “celebridades”,
principalmente, por sua natureza “populista”. Com isso, 0 improvavel candidato
presidencial, Barack Obama, saiu vitorioso.

Recentemente, nos EUA, a elei¢cdo de Donald Trump também buscou ter esse
processo de participacdo efetiva nas redes sociais digitais. Sequndo Thompson (2018,
p.38) o presidente preferiu a utilizagdo do Twitter, onde tem mais de 50 milhdes de
seguidores em detrimento a TV ou Radio, como uma forma de contorna-los em frente as
acusacOes de preconceito e publicacdo de fake news. Essa comunica¢do com o publico
mediada pela interagdo on-line proporciona também uma espécie de intimidade

mediada?®. Além do fato de Trump se utilizar de uma linguagem informal caracterizada

28 A campanha do presidente Donald Trump esteve envolvida em uma investigacéo de quebra de
sigilo de dados de usuario do Facebook. A revista Exame destaca que a Cambridge Analytica,
uma assessoria britanica que trabalhou para a campanha eleitoral digital do presidente americano,
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muitas vezes como “rude” e “grosseira”. Por outro lado, pode demonstrar um candidato,
conforme afirma Thompson (2018), como um “ser humano comum, com sentimentos
reais e fortes crengas”, e isso poderia aumentar a sua forga, abrindo-se para um publico

muito mais amplo do que das midias tradicionais- de massa.

Imagem 13: Logotipo da campanha de Donald Trump em 2016

R R R TR

TRUMP

PENCE

MAKE AMERICA GREAT AGAIN!
2016

Fonte: www.donaldjtrump.com Acesso em: 20/05/2020.

Thompson (2018) destaca ainda que em face ao campo politico estar sendo
reconstituido pelas novas formas de interacdo e visibilidade, criam-se assim
oportunidades a lideres politicos e cidaddos comuns de tentarem participar de forma
efetiva na politica, interagindo uns com os outros. Contudo, o autor também destaca 0s

riscos e novas obrigacdes:

Novas obrigagdes porque os lideres politicos, existentes ou aspirantes,
ndo podem deixar de se adaptar as novas formas de a¢do mediada e
interacdo que agora constituem parcialmente o campo politico. Eles tém
de adaptar suas maneiras de agir e falar para se adequarem a essas novas
condigdes. Eles tém de dar muita atengdo a sua aparéncia, vestimenta,
modo de falar e relacionar-se com os outros por meios de formas
mediadas de interacdo — em outras palavras, tém de prestar muita
atencdo ao que poderiamos chamar de gestdo da visibilidade. Na
verdade, realmente ndo tem alternativa agora: isso ndo é apenas uma
oportunidade, é uma obrigacao, algo que eles tém de fazer; faz parte da
estrutura de um campo que é parcialmente constituido pela visibilidade
mediada (THOMPSON, 2018, p. 38, énfases do proprio autor).

se declarou culpada e multada por informar dados pessoais extraidos de usuarios do Facebook. A
assessoria teria utilizado um aplicativo para coletar informacdes privadas de 87 milhdes e depois
utilizado esses dados para elaborar a publicidade politica e informes detalhados sobre o perfil de
eleitores para ajudar Trump e prejudicar Hillary Clinton, em 2016. A noticia veio a tona apds o
The Guardian ter acesso a um documento de uma antiga funcionaria da Cambridge Analytica que
revelou as estratégias utilizadas para ajudar Trump, utilizando as plataformas digitais como o
Google, Snapchat, Twitter, Facebook e Youtube. A técnica (re)direciona mensagens a chegarem
aos eleitores de maneira a favorecer o voto. Cerca de dez mil tipos de mensagens foram enviados
meses antes das eleicdes e o0s anancios visualizados milhGes de vezes. Fonte:
(https://exame.abril.com.br/tecnologia/cambridge-analytica-se-declara-culpada-por-uso-de-
dados-do-facebook/ ) Consulta em: 05/06/2020.
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Em 2010, as redes também foram inovacGes na campanha presidencial
colombiana, de acordo com a Revista Veja®, “uma espécie de nova praga publica”, as
quais despertaram para um novo entusiasmo ao eleitor, ainda mais em um pais cujo voto
é facultativo. Depois que o candidato Antanas Mockus (Partido Verde) reuniu em um
curto periodo meio milhdo de seguidores no Facebook, imediatamente todos os demais
candidatos tornaram-se mais ativos nas redes. Com isso, apresenta-se Como uma proposta
que “buscou dar voz e importancia para a opinido dos eleitores”.

O portal Olhar Digital (2019) *° destaca ainda que o uso das midias sociais, as
redes, em contexto mundial também ¢ verificada em outros paises, por exemplo, nas
Filipinas, pais considerado o maior usuario de redes sociais, na eleicdo de Rodrigo
Duterte, em 2016. Na Nigéria, o0 WhatsApp foi um recurso empregado para divulgar
informacdes e noticias falsas nas ultimas elei¢des, incluindo a de 2019. Ja no México, em
2012, as redes sociais foram utilizadas como estratégias de ciberativismo e desenvolveu
acoes pelo movimento #Yo0Soy132. Assim como no Brasil, que na eleicdo de 2018,
observou o WhatsApp como sendo uma estratégia de engajamento mais efetiva do que as
midias tradicionais, como a Televisdo, sobretudo, por sua natureza ativa e horizontal.
Alinha-se a Moura e Corbellini (2019) ao afirmarem que a “a era do império da televisao,
do horério eleitoral gratuito como palco que monopoliza a atengdo dos eleitores, acabou”
(idem, p. 114). A TV continuara tendo um papel, mas em outra dimens&o nessa nova era
contemporanea.

Na Europa, em 2014, o Parlamento Europeu produziu um video com o intuito de
incentivar ao voto e obteve mais de 2,5 milhdes de visualizacoes, visto mais de 11 milhdes
de vezes no Youtube e Facebook. O video narra a histéria de um jovem rapaz que
consegue votar pela primeira vez. Outras estratégias também foram formuladas, por
exemplo, uma hashtag (#) foi criada #EP2014 no Twitter e chegou a ser utilizada mais de
15 mil vezes durante a noite. Semelhantemente, no Facebook, o Parlamento desenvolveu
uma aplicacdo “I am a voter”, que permitia enviar baldes virtuais a amigos com
mensagens sobre as elei¢des, algo também utilizado nas elei¢des americanas de 2008 com
o botdo “Eu votei”. Além de uma aplicacdo “Taste of Europe” que convidava 0S europeus

a compartilharem receitas e reunirem amigos e familiares na noite das elei¢des, segundo

2 Fonte: https://veja.abril.com.br/mundo/as-redes-sociais-chegam-as-eleicoes-colombianas/
Consulta em: 20/05/2020.

% Fonte: https://olhardigital.com.br/noticia/redes-sociais-impactam-resultado-de-eleicoes-e-
politica/89135 Consulta em: 20/05/2020.
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o Portal Atualidade- Parlamento Europeu (2014) 3. As redes sociais também tiveram uma
importancia significativa na campanha da saida do Reino Unido da Unido Europeia, 0
Brexit, cerca de 33 milhdes de pessoas utilizaram as redes sociais durante todo o embate
politico-econdmico. Paginas foram criadas no Facebook e se dividiam em grupos que
eram contra ou a favor da separacdo, com uma intensa movimentacao entre seguidores
quanto ao uso de compartilhamentos, curtidas, hashtags e comentarios, buscando engajar
e mobilizar outras pessoas por todo o pais. O grupo pré-separacdo, segundo estudos ja
realizados®?, chegou a produzir cinco vezes mais postagens do que os demais adversarios
politicos.

N&o diferente do contexto mundial, o cendrio brasileiro também viveu seu periodo
de efervescéncia politica nas redes sociais digitais no pleito presidencial 2018. Algo ja
experimentado de forma incipiente nas eleicdes de 2014, mas utilizado de forma mais
efetiva na eleicdo de 2018, que elegeu Jair Bolsonaro (PSL), ao buscar adotar uma tatica
comum em presidencialismos plebiscitarios, um tipo de estratégia politica que os
americanos chamam de going public. Um mecanismo que busca criar uma conexao direta
e de campanha continua entre eleitor e presidente realizada, principalmente, pelos meios
de comunicacdo. Essa estratégia foi adotada também nas eleicdes governamentais de
2018, incluindo a do Amazonas, que elegeu o entdo candidato Wilson Lima (PSC).

Moura e Corbellini (2019) utilizam o termo “disruptivo” para referir-se a elei¢ao
de 2018, como algo que “rompeu” 0 panorama politico e historico do pais. Os autores
ainda destacam que nessa campanha as mudancas tecnoldgicas e nas plataformas sdo
parte central da campanha presidencial. As redes sociais formaram um ‘“‘subsolo” para
mobilizagGes de cunho emocional e discursos cristalizados. Um espaco de circulagdo
frenética de informacdes em que se perdia a distin¢ao de valores entre falso ou verdadeiro,
ndo se reconhecendo quais argumentos tinham importancia ou ndo, um verdadeiro embate
de narrativas. Esse fendmeno pdde também se comprovar com a publicacdo de diversas
manchetes sobre a temética, como o0s excertos discriminados a seguir:

Na primeira manchete, Amilton Belmonte aponta a campanha a Presidéncia dos
EUA em 2008 como um “divisor de aguas” por utilizar as tecnologias digitais e

destacando o poder de convencimento via redes sociais e aplicativos digitais. Assim

8 Fonte: https://www.europarl.europa.eu/news/pt/headlines/eu-
affairs/20140603STO48801/eleicoes-europeias-e-as-redes-sociais-campanha-virtual-impacto-
real. Consulta em: 20/05/2020.

%2 Fonte: https://canaltech.com.br/internet /ativismo-nas-redes-sociais-pode-ter-determinado-
saida-do-reino-unido-da-ue-71019/. Consulta em: 20/05/2020.
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sinaliza as Elei¢Ges 2018 no Brasil como um espaco em que o marketing politico digital

sera decisivo, tornando-se palanque para mais de 145 milhdes de brasileiros aptos ao voto.

Imagem 14: Captura de tela da manchete “Palanque digital podera decidir elei¢des de
20187, do Portal de Noticias NH, de 11 de margo de 2018.
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Fonte: https://www.jornalnh.com.br/2018/03/noticias/regiao/2244027-palanque-digital-
podera-decidir-eleicoes-de-2018.html Acesso: 16/03/2020.

J& a jornalista Flavia Bemfica destaca, na noticia abaixo, que o pleito de 2018 tem
“de longe a disputa nacional mais polarizada desde a redemocratizagdo em 1989”. Aponta
ainda o fim do financiamento empresarial, a criacdo de um fundo bilionério para cobrir
as despesas de campanha, como também as alteracGes na legislacdo e a utilizacdo das
redes sociais como fator de destaque, tornando-se referéncia internacional tanto pelo
ineditismo quanto pelo impacto, como um fendmeno diferenciado e mais intenso do que

o registrado na eleicdo americana de Donald Trump, em 2016.

Imagem 15: Captura de tela da manchete “Elei¢des 2018: o pleito da polarizagao, do

acirramento e das redes sociais”, veiculado no Portal de Noticias Correio do Povo, de 06
de outubro de 2018.
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Fonte:https://www.correiodopovo.com.br/not%C3%ADcias/pol%C3%ADtica/elei%C3
%AT7%C3%B5es-2018-0-pleito-da-polariza%C3%A7%C3%A30-do-acirramento-e-das-
redes-sociais-1.278547 Acesso em: 16/03/2020.

Pode-se pontuar, portanto, que, no cendrio nacional, o entdo candidato a
presidéncia, Jair Bolsonaro soube se utilizar efetivamente desses mecanismos de
interacdo on-line, principalmente, as diversas redes digitais: 0 WhatsApp, o Facebook, o
Instagram e o Twitter como ferramentas para intermediar sua ativa conexdao com o
publico, em face da sua reducionista participacdo nos meios de comunicagdo em massa,
tendo menos de dez segundos na televisdo e sem participar efetivamente de debates, por
exemplo. Ainda assim, o candidato aparecia com altos indices de popularidade e
engajamento, propiciando até ativismos como o #ELENAO, #ELESIM, bem como um
ato significativo em sua campanha, o movimento “Consciéncia Patridtica” que reuniu
centenas de pessoas na cidade de Fortaleza (CE), coreografando musicas pré-Bolsonaro®?,
elemento de uma proporcdo relativamente nova no contexto politico brasileiro
contemporaneo. Além disso, outros recursos visuais e corporais também foram utilizados,
como o simbolismo do armamento realizado com as méaos, que virou icone do candidato
durante a campanha e apds ser eleito. Importante reiterar que esse ativismo de hashtag
enquanto estratégia de marketing “negativo”, teve um erro de colocacdo, ou seja, o
impacto desejado ndo funcionou na pratica como planejado, pelo contrério, propiciou
ainda mais o crescimento dos indices do entdo candidato a presidéncia e produzindo
eventos discursivos que visavam a positivagdo, por exemplo, #ELESIM,
#MulheresafavordoBolsonaro, entre outros.

Barreto Jr e Venturi Jr (2020) destacam ainda acerca das elei¢cdes de 2018, o
fendmeno preponderante das fake news, um termo polissémico que vem sendo
relacionado a varios termos: “desinformagdo; negagdo da realidade factual; distor¢do;
boatos; rumores; teorias da conspiragdo; intencionalidade; ndo espontaneidade; mentiras;
fraudes; equivocos; poluidoras de qualidade do debate publico” (idem, p. 7). Os autores
distinguem esse termo, a partir de duas expressdes, em lingua inglesa, misinformation e
desinformation. A primeira, estaria relacionada a uma informacéo considerada falsa ou
imprecisa ndo-intencional. Enquanto, a segunda expresséo, se alinha a perspectiva das

fake news, consideradas informagdes criadas com um proposito deliberativo- de engano.

¥ Link para o clipe da muasica “O Brasil é 100% Bolsonaro”. Fonte:

https://youtu.be/zx_nrkJMHFk Acessado: 07/04/2020. Link para o clipe da musica “Deus acima
de todos”. Fonte: https://youtu.be/J-tYpg8UOSQ Consulta em: 07/04/2020.
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Nas eleicbes, tém sido utilizadas como estratégia discursiva, comunicacional e
oportunista, tendo como &pice as eleigdes de 2018 tanto em contexto presidenciavel
quanto governamental de todo o pais. Moura e Corbellini (2019) destacam que foi um
caso sem precedentes, apesar de se reconhecer que disseminar informacdes falsas em
campanhas sempre foi uma “estratégia” (as aspas sd0 devido a sua natureza negativa)
adotada, com direitos de réplica ou tréplica. Talvez, as redes tornaram-se esse evento
ainda mais evidente e incisivo, propiciando a transformacdo das redes em verdadeiras
arenas, bem ao estilo dos moldes romanos.

Importante destacar que, em marco de 2019, uma Comissdo Parlamentar de
Inquérito (CPMI) foi instaurada para investigar os ataques cibernéticos que atentam
contra a democracia e o debate publico, bem como a utilizacdo de perfis falsos como
instrumentos para influenciar os resultados das elei¢cdes 2018, entre outros requerimentos,
a chamada CPMI das Fake News. Essa investigacao segue em curso, principalmente, apds
0 representante da empresa Whatsapp confirmar que diversas empresas contrataram o
envio em massa de mensagens falsas durante as elei¢fes presidenciais no Brasil, sendo
que o uso dessa ferramenta de automatizacdo durante campanhas é considerado proibido.
Resguardadas as proporcdes que estdo ainda sendo averiguadas e que certamente devem
promover nuances ao contexto politico brasileiro e a necessidade de novas diretrizes ao
uso das redes sociais e das midias enquanto plataformas eleitorais, o Brasil, a partir do
ultimo pleito, nas palavras de Moura e Corbellini (2019): “teria entrado na era moderna
de discussdo sobre comunicacdo politica. Assim como nas grandes democracias do
mundo [...]” (idem, p. 112). Integrar as campanhas de rua, de TV ou Radio, e a campanha
digital pode se tornar a maneira mais eficiente de efetivar o sucesso de campanha. Essa
adesdo ao uso do meio de interacdo on-line faz parte de modo absoluto ao novo jogo
politico, nas palavras de Bourdieu (1989, p. 172), e investir no jogo € a0 mesmo tempo
ser o produto e a condic¢do do funcionamento deste. N&o investir em tecnologias digitais
seria possivelmente observar os atores sociais serem reduzidos a indiferenca ou apatia ou
até mesmo excluidos do jogo e dos ganhos que nele sdo adquiridos. E, portanto, a logica
da visdo mercadoldgica da politica (SCOTTO, 2003). Nessa perspectiva, durante as
eleicdes se vé os adversarios politicos como “concorrentes” em disputa por eleitores
“consumidores” com a mesmas estratégias dos fabricantes de produtos, como de limpeza,
perfumaria, entre outros, a “venda de um produto” (0 candidato) por intermedio dos meios

de comunicagdo e das midias sociais.
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Observa-se, entdo, que a intencdo de enunciar discursos politicos e eleitorais nas
redes sociais digitais possui multiplas perspectivas. Desde a necessidade de diminuir essa
distancia e apatia entre representantes e representados até a ampliagdo do interesse
politico das diversas camadas sociais (BEZERRA, 2008, p. 416). As redes tornaram-se
mecanismos de producdo e circulacdo desses discursos, com uma interacdo de custo e
logistica mais baratos em relagdo aos meios midiaticos tradicionais. Diante desse quadro,
Martins (2018, p. 162) aponta que os meios de massa, aliados a internet e as redes sociais
sdo utilizados como um espaco de “disputa de sentidos e de construgdo de consenso
social”. Isso serve tanto para os governantes e parlamentares, mas também a igrejas,
ONGs, partidos, associag0es, elites e demais atores sociais. Em entrevista a Silva e Rios
(2019), Marco Aurélio Nogueira reitera que a impregnacao da vida cotidiana de
tecnologia e de sua viabilizacdo por meio desta fez com que a politica também fosse
praticada em redes, ampliando-a e requalificando-a a uma fase de adaptacdo, ajustes,
crises de saberes, formas de comunicagdo e linguagens. Nas sinuosidades dessas
mudancas tém-se, que a politica e sua producdo deixaram assim de pertencer apenas aos
profissionais abrindo-se para a participacdo de uma gama maior de atores sociais,
agregando-os aos ja pré-existentes.

Neste capitulo, apresentaram-se 0s contextos da arquitetura plural entre as
estruturas: politica, republica e democracia (sobretudo, no Brasil). No percurso dessas
conceitualizacdes observou-se a multiplicidade do fenémeno investigado, em um sentido
lato, bastante referenciado a ideia de Estado e ao processo que ocorre entre o deter e 0
almejar poder. A politica referente as elei¢ces se modificou historicamente alinhada aos
préprios reflexos da pds-modernidade nas préaticas sociais (incluindo-se as praticas de
linguagem). Portanto, o capitulo também apresentou essas novas configuracbes
contemporaneas, a chamada cultura (em torno) da internet e das redes sociais digitais, que
afetam préaticas mais complexas, como as que ocorrem no cenario sociopolitico. E
necessario, por conseguinte, analisar essas relacdes sociais, discursivas e textuais
presentes nesse evento discursivo a ser investigado. No capitulo dois, a seguir,
apresentam-se as redes teodricas e metodoldgicas utilizadas nesta pesquisa e que irdo
fornecer o sustentaculo necessério para a se¢do de andlises dos textos selecionados,
sobretudo, a Anélise de Discurso Critica (ADC), de Fairclough e a Teoria da
Multimodalidade (TSSM), de Kress e van Leeuwen.
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CAPITULO 2:
CONECTANDO EM REDES

“O discurso ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os
sistemas de dominac&o, mas aquilo por que, pelo que se luta, o
poder do qual nos gueremos apoderar”’, Michel Foucault, filésofo.

Em diélogo com as perspectivas sobre politica, republica e democracia, bem como
as abordagens de cultura, redes e midias contemporéneas, este trabalho conecta-se em
redes tedricas e metodoldgicas que tomam por base o texto e o discurso como um proficuo
material de analise. Neste capitulo, apresenta-se a Analise de Discurso Critica (ADC), a
Semiotica Social e Multimodalidade, que se aglutinam para a configuracdo de um painel
tedrico-metodoldgico que serd utilizado para realizar as analises do evento social
investigado. Todas essas perspectivas tém redes de base em comum: o funcionalismo e a
linguistica sistémico-funcional hallidayana. Ainda que as abordagens estejam inter-
relacionadas, opta-se didaticamente por apresenta-las sequencialmente e de modo
expositivo, bem como os respectivos conceitos-chave e as categorias analiticas adotadas

nesta pesquisa.

2.1 Redes de base: o funcionalismo e a linguistica sistémico-funcional (LSF)

Segundo Cunha (2015, p. 157), o funcionalismo caracteriza-se por conceber a
lingua como um instrumento comunicativo que ndo pode ser analisado como objeto
autdbnomo ou imanente, nas palavras do estruturalismo saussuriano, ou seja, a lingua é
uma estrutura maleavel, sujeita as transformacdes e relacdes situacionais, contextuais, co-
textuais e discursivas, que também podem determinar (n)a sua estrutura. A autora
descreve também que embora frequentemente contrastado ao estruturalismo, as ideias de
base funcionalista surgem como um movimento particular e dindmico dentro do proprio
estruturalismo, e partem do objetivo (e inquietacao) de se compreender a problematica da
nogdo de fungdo das unidades linguisticas. Atribui-se entdo aos membros da Escola de
Praga as primeiras analises de linha funcionalista. Entre os principais representantes,
destacam-se os russos Nikolaj Trubetzkoy e Roman Jakobson.

Além disso, o funcionalismo esta representado em algumas outras vertentes
linguisticas pos-saussurianas. Em Londres, na década de 1970, inicia-se outra corrente
funcionalista através das ideias de Michael A. K. Halliday. O linguista britanico defende

a tese de que a natureza da linguagem e seu desenvolvimento enquanto sistema semiotico-



80

discursivo deve ser sempre estudado em relagdo ao contexto e nos papéis sociais que 0s
individuos desempenham. Nesse mesmo periodo, o termo funcionalismo algou forcas e
consolidou-se também nos Estados Unidos por um grupo de pesquisadores que passaram
a compreender e estudar a lingua baseada no uso, sendo importante a observacao tanto do
contexto linguistico quanto extralinguistico (CUNHA, 2015; MARTELLOTA;
KENEDY, 2015).

Esses principios historicamente derivam do inicio do século XX, quando o
antropologo Bronislaw Malinowski introduziu o reconhecimento de que a lingua € uma
das mais importantes manifestacdes culturais de um povo (FUZER; CABRAL, 2014, p.
17). Essa relagdo entre lingua em uso e contexto influenciou significativamente os
trabalhos do linguista John Firth e proporcionou as primeiras sistematizacbes desse
principio funcionalista. Aluno de Firth, Michael A. K. Halliday desenvolveu a partir das
décadas de 1960-1970 uma nova abordagem, a Linguistica Sistémico-Funcional (LSF) e
apresenta respectivamente uma gramatica para analises. Matthiessen, Teruya e Barbara
(2010) a conceituam como uma teoria que possui, de modo geral, a capacidade de se
analisar qualquer fenbmeno comunicativo e em amplo curso de desenvolvimento na
contemporaneidade. Os principios tedricos da LSF estdo presentes em Halliday (1978,
1985, 1994, 2004), Halliday e Matthiessen (2014), Halliday e Hasan (1976, 1986), Eggins
(1994), Martin e Rose (2003), Thompson (2004) e entre muitos outros pesquisadores que
se dedicam a investigar a importancia do contexto situacional e cultural para a lingua e
suas manifestacGes em uso.

Dada a capacidade de se analisar uma ampla diversidade de fendmenos e eventos
comunicativos, outras teorias, a partir dessa abordagem, tém se desenvolvido, conforme
elenca Fuzer e Cabral (2014, p. 19). Essas perspectivas tedricas partem das categorias
sistematizadas por Halliday e a Gramatica Sistémico-Funcional (GSF), instrumento

tedrico-analitico da LSF. Entre as diversas teorias elencam-se para fins elucidativos:

Potencial de Estrutura Genérica (EPG ou PEG)- Hasan (1989);

Teoria de Género e Registro- Eggins e Martin (1997);

Anadlise de Discurso Critica (ADC ou ACD) - Fairclough (1992, 2003); van Dijk (2008).
Multimodalidade e Gramatica do Design Visual (GDV)- Kress e van Leeuwen (2006
[1996]);

Sistema de Avaliatividade- Martin e White (2005);

Analise de Discurso Positiva (ADP)- Martin (2004); Vian Jr (2010).

Teoria da Representacdo dos atores sociais- Van Leeuwen (2008).
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Essa abordagem ¢é sistémica e funcional, pois, segundo Fuzer e Cabral (2014, p.
19), tanto busca compreender a lingua como um potencial de redes sistematicas
interligadas as quais os individuos se utilizam para construir significados, experiéncias
no mundo (sistémica), quanto busca explicar como esses sistemas se configuram em
relacdo ao significado, ou seja, vinculados as funcbGes que a propria linguagem
desempenha nos textos (funcional). Halliday e Matthiesen (2014) asseguram esse
principio ao afirmarem que “todo ¢ qualquer uso que fazemos do sistema linguistico ¢é
funcional relativamente as nossas necessidades de convivéncia em sociedade”3*. Com
isso, deve-se atentar, de forma significativa e critica, sobre os significados produzidos
pelas palavras e pelos textos a fim de alcancarem determinado propésito em um dado
contexto sociocultural e/ou situacional.

A linguagem na perspectiva sisttmico-funcional é um recurso para se produzir e
trocar significados, utilizada em um dado contexto a fim de que o individuo possa
desempenhar papéis sociais, ou seja, tornar-se um ator social, sendo a linguagem verbal
apenas um tipo particular de sistema semidtico (FUZER; CABRAL, 2014, p. 21),
coexistindo com outras modalidades (imagens, gestos, cores, movimentos, entre outros).
A linguagem se materializa em textos (géneros), nas palavras de Halliday e Matthiesen
(2014), “texto é qualquer instancia da linguagem, em qualquer meio, que faz sentido a
alguém que conhece a linguagem”. Webster (2009) citado em Fuzer e Cabral (2014)
amplia essa nocdo de texto compreendendo-o como uma unidade semantica, uma
producdo de significados e simultaneamente uma troca social. Cada texto tem um
proposito comunicativo, relacionado aos contextos de producdo, de consumo e de
circulacdo. Devido a essa natureza, o texto precisa ser analisado a partir desses propdsitos
e processos de constituicdo, nos quais a linguagem organiza-se como um sistema
semidtico e social pela qual 0 homem constrdi experiéncias e desenvolve praticas. Cabe
a esse sujeito (ao ator) selecionar os elementos linguisticos, discursivos e semi6ticos
adequados a determinada situacdo de acdo (FUZER; CABRAL, 2014, p. 26). A partir
desses pressupostos, remetem-se aos objetivos desta pesquisa ao destacar e refletir (para
qué? e como?) se constitui os discursos politicos-eleitorais em contexto dos espacos das

redes sociais digitais.

% Toda traducdo de obra estrangeira deste trabalho, nesta secéo, ¢ de total responsabilidade do
autor.
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O texto, a sua materializacdo convencional em géneros, e 0s contextos sdo
pressupostos da LSF que estdo inter-relacionados. Além do contexto situacional
(ambiente imediato, o que foi dito ou poderia ser), para se compreender adequadamente
um texto torna-se necessario ter informacdes histéricas, das praticas e das relacdes sociais
ou seja, do contexto cultural. Importante ponderar ainda que o contexto de situacédo é
descrito por Halliday como um modelo conceitual formado por trés varidveis: ‘campo’,
‘relagcBes’ e ‘modo’. Ampliando essas concepcdes, o linguista identifica as variaveis
posicionando-as quanto as funcdes que a linguagem desempenha, cunhando entéo a no¢éo

de metafuncao, identificadas e simplificadas no Quadro (4), abaixo:

Quadro 4: Variaveis e metafuncdes da Linguistica Sistémico-Funcional

Variaveis do Contexto de Metafungdes da Sistemas Iéxico-gramaticais
Situacéo linguagem
Campo Ideacional e Experiencial (Sistema de
(compreender 0 meio) Transitividade)
e Logica
Relacdes Interpessoal e  Sistema de Modo, Modalidade
(com os outros) e Polaridade
Modo Textual e Estrutura temética
(organizar a informag&o)

Fonte: adaptado de Fuzer e Cabral (2014, p. 32-33).

A partir desse quadro, a metafuncdo ideacional é a funcdo de representacdo da
experiéncia, um modo de refletir sobre 0 campo da “realidade” linguistica, ou Seja, 0S
enunciados nos remetem a eventos e outros processos sociais de modo simbolico; A
metafuncdo interpessoal refere-se ao significado visto a partir de um processo de
interacdo social, ou seja, a lingua em relacdo ao uso, em acdo. E, por tltimo, a metafuncao
textual trata do modo de organizagcdo da informacdo (dos aspectos semanticos,
gramaticais e estruturais) que também exercem funcgdes e auxiliam no processo de
significacdo do evento discursivo (RESENDE; RAMALHO, 2016, p. 57).

Essa ampliacdo do conceito de texto e lingua, a partir de uma 6tica multifuncional
e contextualizada socio-historicamente aponta também para uma concepgéo de Geertz
(1997), o qual afirma que para se compreenderem 0s textos torna-se necessario relaciona-
los ao contexto social especifico pelo qual as acBes dos atores sociais e suas relacdes
também tém significados. Geertz (1997) orienta entdo que o pesquisador deve saltar
continuamente de uma visdo da totalidade para uma visao das partes que compdem 0s

textos, e em sentido inverso.
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A grande virtude de ampliar a nogdo de texto para abranger outras
coisas além das que sao escritas em papel, ou gravadas em pedras, é que
esse processo orienta nossa atengdo justamente para o fendmeno que
discutimos acima: o processo de elaboracdo da inscricdo da acdo, seus
instrumentos e como estes funcionam, e aas implicacdes que a fixacao
do sentido que emana de um fluir de eventos- eventos que, para a
historia, sdo o que aconteceu, para 0 pensamento, o que foi pensado,
para a cultura, 0 comportamento- tem para a interpretacdo socioldgica.
Imaginar que instituices, costumes e mudancas sociais possam ser de
alguma forma “lidos” ¢ alterar totalmente nosso entendimento do
processo que da origem a essa interpretacdo, direcionando-o para tipos
de atividades mentais mais parecidas com aquelas que utilizadas pelo
tradutor, pelo exegeta, ou pelo iconografista do que aguelas que sdo
tipicas de aplicadores de testes, analistas de fatores ou pesquisadores da
opinido publica (1997, p. 50-51).

Todas essas nogOes sdo de suma importancia, pois nortearam e basilaram o
desenvolvimento dos pressupostos das duas perspectivas adotadas neste trabalho: a
Analise de Discurso Critica (ADC) (FAIRCLOUGH, 2016, 2003; FAIRCLOUGH E
FAIRCLOUGH, 2012) e a Teoria Semidtica Social da Multimodalidade (TSSM)
(KRESS, van LEEUWEN, 2006; KRESS, 2010) (sendo a ancora teérico-metodoldgica

para a formulacdo da Gramatica do Design Visual- GDV).
2.2 Analise de Discurso Critica (ADC): breve contexto historico da abordagem

A abordagem de discurso critica, doravante ADC, foi cunhada em 1985 por
Norman Fairclough ao publicar um artigo no Journal of Pragmatics intitulado “Critical
and Descriptive Goals in Discourse Analysis” (FAIRCLOUGH, 2016; WODAK;
MEYER, 2003). Essa perspectiva consolidou-se apenas no inicio da década de 1990, a
partir da realizacdo de um simpésio em Amsterda que reuniu grandes pesquisadores,
como Norman Fairclough, Teun van Dijk, Gunther Kress, Theo van Leeuwen e Ruth
Wodak (WODAK; MEYER, 2003, p. 21). Aliada a esse simpdsio, a origem da ADC
também é marcada pela revista Discurso e Sociedade (1990), assim como as publicacdes
dos livros Linguagem e Poder (1989), de Norman Fairclough; Linguagem, Poder e
Ideologia (1989), de Ruth Wodak; e Prejuizos em Discurso (1984), de Teun van Dijk. No
Brasil, a Andlise de Discurso Critica (ADC) foi uma vertente introduzida a partir da
escrita de um artigo publicado na revista D.E.L.T.A por Izabel Magalhdes, em 1986, com
o titulo “Por uma abordagem Critica e Explanatoria do Discurso”. Apos esses eventos,

esse enfoque de estudos da linguagem vém se desenvolvendo e consolidando-se com os
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trabalhos de diversos pesquisadores em todo o Brasil, incluindo-se aqui no Estado do
Amazonas, principalmente, com os trabalhos desenvolvidos pelo Grupo de Pesquisa
SDISCON: Multiplas Linguagens, Semidtica e Discurso na Contemporaneidade,
registrado na Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
vinculado a Universidade do Estado do Amazonas (UEA) e que possui como lideres do
GP as professoras doutoras, Neiva Maria Machado Soares e Socorro Viana de Almeida.

Importante ponderar, neste trabalho, a escolha de se utilizar o termo ‘analise de
discurso critica’ ao invés de ‘andlise critica do discurso’. Para tanto, concorda-se com
Magalhées (2005) ao afirmar que nédo se trata apenas de meras questdes terminologicas,
mas de um carater consolidador e histérico para a abordagem. No Brasil, ja hd uma forte
tradicdo académica discursiva de linha francesa (AD) em face aos trabalhos pioneiros de
Eni Orlandi (1983) e aqui, no Amazonas, com as pesquisas de Sérgio Freire. Com isso,
utilizar o termo ‘analise de discurso critica’ seria inseri-la de forma mais efetiva como
uma abordagem e perspectiva dentro de um grande campo de analises do discurso.
Relevante também remeter-se a propria etimologia de ‘analise do discurso’, que remonta,
segundo Wodak e Krzyzanoski (2008, p. 4) a vinculacdo dos verbos analuein (grego)
‘desconstruir, desfazer’ e discurrere (latim) ‘correr para frente e para tras’, um campo
que tem atravessado significativamente muitas disciplinas e para além da linguistica e das
ciéncias humanas ou sociais.

A ADC, de modo geral, se refere a “um conjunto de abordagens cientificas
interdisciplinares e transdisciplinares para estudos criticos da linguagem como préatica
social” (VIEIRA; MACEDO, 2018, p. 49). E, portanto, teoria e método (ainda que néo
se limite estritamente aos status desses termos) para compreender a ampla arquitetura de
conexdes entre linguagem em uso e as relagdes constituidas socialmente. Essa
diversificada area de estudos toma como base epistemoldgica a Linguistica Critica (LC),
uma abordagem desenvolvida na Universidade de East Anglia, Inglaterra, na década de
1970, por um grupo composto por pesquisadores como Roger Fowler, Gunther Kress e
Bob Hodge, que tinham por objetivo reunir e propor um método de andlise da linguistica
textual a uma teoria social da linguagem em processos politicos e ideolégicos (VIEIRA;
MACEDO, 2018, p. 54). Em Language and Control, Fowler e Kress (1979, p. 189) citado

e traduzido em Magalhdes, Martins e Vieira (2017) destacam que:

Se o significado linguistico é inseparavel da ideologia, e ambos
dependem da estrutura social, entdo a analise linguistica deveria ser
uma poderosa ferramenta para o estudo dos processos ideoldgicos que
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medeiam relag¢Ges de poder e controle. [...] Existe entdo a necessidade
de uma linguistica que seja critica, que esteja consciente dos
pressupostos em que se baseia e que esteja preparada para refletir
criticamente sobre as causas subjacentes dos fendmenos que estuda e
sobre a natureza da sociedade a qual pertence a lingua (estudada) (2017,
p. 26).

Com isso, os linguistas criticos apresentam trés pressupostos que os alinham com
a LSF e a ADC: primeiro, a linguagem possui funcbes especificas e as formas ou os
processos linguisticos expressam essas funcbes; segundo, as selecdes feitas pelos
produtores de discurso sao sistematicas e seguem principios ou orientagdes; e terceiro, a
forma significa o conteGdo. Destacam ainda que a linguagem “contribui,
inquestionavelmente, para confirmar e consolidar as instituicdes que a modelam, sendo
usada para manipular os interlocutores e para manter o poder das agéncias de Estado e
das organizacdes” (MAGALHAES, MARTINS, RESEDE, 2017, p. 26-27, énfases dos
autores). A ADC, segundo Chouliaraki e Fairclough (1999), pode entéo ser considerada
uma continuacao da LSF e da LC, mas é necessario reconhecer as adaptagdes e avangos
que a abordagem propGe. Essa perspectiva se orienta pela analise de textos, eventos e
praticas sociais em um dado contexto sdcio-histérico, principalmente, no que tange a
busca por transformacdes (mudancas) sociais, apresentando teoria e método para 0s
estudos do discurso. Entre os pesquisadores da ADC, Norman Fairclough destaca-se néo
sO pelo pioneirismo, mas também como um dos maiores expoentes e desenvolvedores
dessa vertente discursiva. Além da perspectiva faircloughiana, denominada de Dialético-
Relacional, Melo (2018), Castilho (2013), Wodak e Meyer (2003) e Magalhaes, Martins
e Resende (2017) também citam outras abordagens: a sociocognitiva, do holandés Teun
van Dijk; a abordagem histdrico-discursiva, amplamente difundida pela Escola de Viena,
representada pelos trabalhos de Ruth Wodak e Martin Reisigl; a abordagem da Analise
Dispositiva, baseada no construtivismo de Laclau, tendo como principais pesquisadores
Siefried Jager e Fiorentine Maier; a abordagem do Objeto Linguistico, de Gerlinde
Mautner; a abordagem dos atores sociais, cujo principal tedrico é Theo van Leeuwen; e a
abordagem da Linguistica de Corpus, proposta por Mautner. Todas essas vertentes
possuem em comum ao menos seis principios-chave em ADC, com base em Melo (2018):
0 impeto critico, a explicitude politico-ideolégica, a transdisciplinaridade, a
aplicabilidade pratica, a acessibilidade e 0 empoderamento social.

Com isso, a ADC, parte de uma preocupacdo com o social, o qual é mediado

textualmente e discursivamente, e toma-se para utilizagdo em pesquisas como uma forma
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de descortinar relagdes (por vezes, ocultas) a partir de propostas inter e transdisciplinares
as quais devem levar a promover mudancas e transformacdes (concretas) no contexto
social. As perspectivas diferem-se de acordo com a metodologia utilizada, seja por meio
de um arcabougo teorico fechado e com exemplos ou com um estudo detalhado de casos
e para analise de uma grande quantidade de dados. As selecdes dos topicos de estudo
também se alternam entre temas dos niveis macro, meso e microssocial, mesmo assim é
sempre possivel e produtivo estabelecer um dialogo entre as abordagens (MAGALHAES,
MARTINS, RESENDE, 2017). Neste trabalho parte-se da perspectiva dialético-
relacional de Fairclough (2003, 2012 e 2016 [2001]) como conexao principal para o
desenvolvimento das anélises, em didlogo com a perspectiva Semiotica Social da
Multimodalidade.

2.2.1 A andlise de discurso didletico-relacional (ADR) faircloughiana: conexao

principal

A obra Discurso e Mudanca Social (2001), [Discourse and social change] (1992),
€ um marco para o desenvolvimento da abordagem denominada Anélise de Discurso
Critica (ADC). Segundo Fairclough (2016), o livro se propGe a preencher uma lacuna e
até entdo limitacdo nos estudos linguistico-discursivos, apresentando uma perspectiva
considerada adequada tanto em um ambito social-critico quanto de analise linguistica. O
maior objetivo € desenvolver uma abordagem para analise de discurso que seja til para
investigar mudancas sociais (FAIRCLOUGH, 2016, p. 27) *. Esse desenvolvimento se
sustentaria a partir de quatro condicGes propostas ao método por Fairclough (2016, p. 28):
a multidimensionalidade, a multifuncionalidade, a natureza historica e o impeto critico.
A partir desses pressupostos, a perspectiva de Fairclough cunha o termo de dialético-
relacional, conforme apresentado por Melo (2018), Castilho (2013), Wodak e Meyer
(2003) e Magalhdes, Martins e Resende (2017). Essa abordagem € chamada como
dialético-relacional por dois motivos: primeiro, relacional, pelo fato de as praticas
articularem-se com seus elementos e outras praticas, influenciando-se e fazendo circular
um conjunto de conhecimentos e relacdes que formam as ordens do discurso. E segundo,
dialético, pois nesse movimento constroi-se, mas também as praticas sao construidas por

esses elementos, como um organismo vivo, dinamico (BESSA; SATO, 2018, p. 127). De

% A obra foi traduzida e organizada por um grupo de pesquisadores liderado por I1zabel Magalhées
em 2001. Posteriormente, produziu-se a segunda edicdo da traducdo, revista e atualizada, langada
em 2016.
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modo geral, a Teoria Social do Discurso (TSD) proposta pelo linguista anglo-saxao
apresenta um quadro que retne a andlise de discurso linguistica e 0 pensamento
sociopolitico e cultural considerado adequado ao uso em pesquisas e, especialmente, na
analise de mudancas sociais.

Para o pesquisador, esse dialogo entre a analise linguistica a e teoria social
resultaria em um sentido mais “sociotedrico de discurso” com a ideia de “texto e
interacdo” arrolada em uma analise de discurso textualmente (e linguisticamente)
orientada (ADTO) (FAIRCLOUGH, 2016, p. 22). Com isso, Fairclough (2016) afirma, o
pressuposto basilar do seu modelo, que “qualquer evento (processo) discursivo (isto e,
qualquer exemplo de discurso) é considerado simultaneamente como um texto, um
exemplo de pratica discursiva e um exemplo de pratica social” (idem). Em um panorama,
enquanto ‘texto’ verificam-se as categorias referentes a analise propriamente linguistica
dos textos (o vocabulario, o léxico, 0s elementos coesivos e a estrutura geneérica); Ja a
dimensdo da ‘pratica discursiva’ estabelece-se as relacdes de interacdo que ocorrem na
natureza dos processos dos contextos de producéo e interpretacdo dos textos/discursos,
em um nivel micro e macro, incluindo, por exemplo, o consumo, a distribuicao,
intertextualidade, entre outros elementos; E por ultimo, inter-relacionado as demais
dimens0es, a ‘pratica social’ trata de questdes referentes aos aspectos socioculturais dos
eventos e seus efeitos (ocultos ou explicitos) sejam ideoldgicos (orientacdes) e/ou
hegeménicos (relacdes de poder). Ao propor uma abordagem social do discurso, a analise
textual transcende em si, assim como 0s aspectos da vida social que, porventura, poderiam
estar isolados de questdes linguisticas (LIRA; ALVES, 2018, p. 106).

Importante destacar a concepcdo de ‘praticas’, tdo amplamente utilizada na
perspectiva faircloughiana. Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 21) e Resende e Ramalho
(2016, p. 35) se referem a ‘praticas’ como modos “rotinizados, ligados a espagos e tempos
particulares, por meio das quais as pessoas aplicam recursos (materiais ou simbolicos)
para agir conjuntamente no mundo”. Com isso, praticas sdo constituidas ao longo do
processo da vida social, tanto nos dominios institucionalizados como nos do cotidiano.
Sendo a vida social textualmente mediada, logo, as diversas praticas implicam textos e
discursos. Gongalves-Segundo (2018, p. 96) acrescenta que na contemporaneidade
ocidental tem-se a emergéncia de um conjunto de praticas cada vez mais complexas as
quais se articulam historicamente a redes de relacdes sociais e a atividades tanto materiais
quanto discursivas. Essas praticas, por vezes, se encontram desencaixadas do modelo face

a face e das relagdes espago-temporais, propondo-se como imediatas e com tendéncia a
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informalidade e/ou regionalidade. Fairclough (2012, p. 309) destaca ainda que é papel da
ADC preocupar-se com as mudangas (mais) radicais na vida social contemporénea e o
papel que a semiose possui dentro dos processos de mudancga, bem como nas relac6es
estabelecidas entre a semioses com outros elementos sociais dentro (e fora) das redes de
praticas. As categorias dessas praticas em modelo tridimensional, a partir de Fairclough
(2016 [2001/1992]) estéo simplificadas no Quadro (5), a seguir:

Quadro 5: Categorias analiticas do discurso- Fairclough (2016 [2001])

: Ideologia

Producao PRATICA SOCIAL
DIStrlbUIQéO I S— - Hegemonia
Consumo PRATICA DISCURSIVA
Contexto presssrenanies SRRRILLEEELEELLCLLLLILLELEELLLLERD S S-S
Forca . PRATICATEXTUAL ~ Vocabulario
Coeréncia SRR SO N S € Gramética
Intertextualidade Coesio :

. Estrutura Textual :

Fonte: Producdo do autor, adaptado de Resende e Ramalho (2016, p. 29) e presente
também em Amoédo e Soares (2018, p. 159).

‘Discurso’ ¢ também outro termo central em ADC e merece atenc¢do. Possui dois
significados determinados: primeiro, de forma abstrata, como um elemento irredutivel da
vida social, parte das préticas; e segundo, de modo concreto (neste caso, discursos, no
plural) como préatica social especifica de significacdo (de sentido). Em ambas as
naturezas, ndo sao consideradas como atividades puramente individuais ou apenas meros
reflexos de situacdes, portanto, séo usos sociais da linguagem (FAIRCLOUGH, 2016, p.
94). Com isso, discurso configura-se como um modo de acdo e de representacéo,
socialmente e dialeticamente constitutivo, o que significa dizer que contribui para a
construcdo das dimensdes da estrutura das sociedades que o moldam ou restringem, mas
também enquanto pratica(s), o discurso significa no mundo, construindo-o (ou
contribuindo nessa construcdo). Quais sdo esses aspectos constitutivos? Fairclough
(2016, p. 95) responde como sendo trés aspectos gerais: 1. contribui para a construcdo de
identidades sociais, posi¢des de sujeito; 2. constréi relagdes entre as pessoas; 3. e
contribui para o estabelecimento dos sistemas ideoldgicos, de conhecimentos e de
crencas.

A Teoria Social do Discurso de Fairclough orienta-se linguisticamente por teses

da Linguistica Sistémico-Funcional (LSF) de Halliday, conforme ja mencionado. E uma
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perspectiva que se relaciona a ADC potencializando-a, ou seja, em seu painel de anélise
de discurso, Fairclough recontextualiza a LSF (RESENDE E RAMALHO, 2016, p. 58)
de acordo com seus propoésitos analiticos. Em 1992, na obra Discourse and Social
Change, [Discurso e Mudanca Social, traduzida em 2001, com segunda edi¢cao em 2016],
o linguista prop6s, por exemplo, uma distin¢do da funcéo interpessoal como tendo duas
subfuncdes: a identitaria e a relacional, a primeira, relacionando-se aos modos pelos quais
as identidades sdo estabelecidas no discurso; e a segunda, trata-se como o proprio nome
prediz, de como as relacdes entre os participantes sdo representadas (FAIRCLOUGH,
2016, p. 92, énfase nossa). Nesse ponto, Fairclough enfatiza a funcdo identitaria na
linguagem, pois essa reflete no funcionamento das relagcdes de poder, reprodugdes ou
mudancas socioculturais. Ja em 2003, na obra Analysing Discourse, se amplia o didlogo
tedrico entre a ADC e a LSF, articulando as metafuncdes aos conceitos de género,
discurso e estilo, sugerindo ndo mais apenas fungdes, mas significados: acional,
representacional e identificacional, dessa forma, a ADC destaca-se por sua natureza
multifuncional tal como a LSF. O discurso, entdo, figuraria de trés principais maneiras:
como modos de agir, como modos de representar e como modos de ser, propondo-se
assim que a analise do discurso deve ser simultaneamente a analise de como os trés tipos
de significados estdo realizados nos entremeios dos aspectos linguisticos dos textos, bem
como as conexBes com 0s eventos e praticas sociais, tendo os textos relagdes tanto
internas quanto externas igualmente significativas e relevantes para analise. Esses trés
aspectos se relacionam as trés metafuncbes propostas por Halliday: ideacional,

interpessoal e textual. Conforme simplificadas no Quadro (6), abaixo:

Quadro 6: Recontextualizacdo das categorias da LSF a ADC

LSF ADC ADC
(Halliday, 1991) (Fairclough, 1992) (Fairclough, 2003)
Metafuncéo Funcéo Préatica Social Significado Discurso
Ideacional Ideacional Representacional
Metafungéo F. Identitéria Prética Significado Estilo
Interpessoal F. Relacional Discursiva Identificacional
Metafuncdo Textual F. Textual Préatica Textual | Significado Acional Género®

Fonte: Ampliado e adaptado de Resende e Ramalho (2016, p. 61).

% Reconhece-se que na perspectiva sistémico-funcional hallidayana, a transposicéo direta entre
metafuncdo textual e género é bastante complexa e discutivel, j& que o linguista trabalha no modo
de registro em contexto. Contudo, com a dinamicidade e o avangar da teoria, Fairclough sob uma
abordagem tanto bakhtiniana quanto de Hasan, abarca a ideia de género em sua obra de 2003,
sendo um dos momentos para a construcao das praticas sociais.
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No bojo da constituicdo da ADC, a abordagem surge com o objetivo de reunir
uma andlise linguisticamente orientada a uma teoria social adequada. Para se cumprir tal
tarefa, além da Linguistica Critica e da Linguistica Sistémico-Funcional, apresentadas
anteriormente, no percurso da construcdo tedrica dessa perspectiva diversas outras
contribuiram para o arcabouco (BARROS, 2018), como: o0 marxismo ocidental e a Escola
de Frankfurt, a filosofia da linguagem bakhtiniana, os estudos do discurso foucaultianos
e o realismo critico de Bhaskar. O adjetivo- critica- tdo amplamente utilizado em ADC
emerge nessa relacdo com marxismo ocidental associado a Escola de Frankfurt (e os
estudos de Adorno, Horkheimer, Marcuse, Habermas). O que caracteriza essa abordagem
marxista, sem pormenorizar, € a proposta de autorreflexdo conceitual da historia, da
tomada de consciéncia de classe, de arte, de cultura, de literatura, categorias que se
tornaram fundamentais na sociedade pos-industrial. A ADC busca nessa filosofia uma
teoria emancipatoria para uma critica a dominacdo, e a partir dessa pioneira explanacéo
filosofica de linguagem e ideologia, tém-se 0s conceitos de intertextualidade e
interdiscursividade como categorias relevantes e que estdo relacionadas a visdo politica e
dialdgica da linguagem.

O trabalho de Foucault é também relevante para a formacéo da Teoria Social do
Discurso (TSD) nessa abordagem, principalmente, no que se refere ao discurso em
relagdo ao poder e ao funcionamento desses em face de/para mudancas sociais. Fairclough
(2016 [2001/1992]) dedica-se em sua obra a abrir um produtivo espago para as inter-
relacBes entre Foucault e ADC. Para o autor, a analise do processo de génese e
transformacéo dos saberes no campo das humanidades revelou que o discurso tem efeito
constitutivo sobre a realidade. Para entdo se investigar esses efeitos e processos
econbmicos, sociais e politicos que se engendram nos discursos o pesquisador deveria se
apoiar na historia. Barros (2018, p. 42) e Fairclough (2016) destacam, no entanto, duas
mudangas significativas propostas pela ADC em relacdo a Foucault: a primeira, diz
respeito a visdo determinista do aspecto constitutivo do discurso, em que a acdo humana
seria apenas constrangida pela estrutura disciplinar da sociedade. Ja Fairclough opera na
reflexdo de transformacdo do sujeito em atores sociais, 0s quais podem promover
dialéticas e concretas mudancas sociais; A segunda, aponta-se ao fato de Foucault néo se
interessar propriamente pela analise empirica dos textos, enquanto Fairclough parte de

uma analise de discurso textualmente e linguisticamente orientada.
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Por ultimo, em relacdo ao realismo critico, a ADC entra em consonancia com essa
perspectiva ao considerar o mundo social como um sistema dialético, aberto e em

constante transformacéo. Em suas palavras, Fairclough (2003):

A perspectiva social em que me baseio é realista, fundamentada em uma
ontologia realista: tanto eventos sociais concretos quanto estruturas
abstratas, assim como “praticas sociais” menos abstratas, sdo partes da
realidade. Podemos fazer uma distincdo entre real e realizado- o que é
possivel devido a natureza (constrangimentos e possibilidades) de
estruturas sociais e praticas, e 0 que acontece de fato. Ambos precisam
ser distinguidos do “empirico”, o que sabemos sobre a realidade (p.
14)%.

Para Fairclough (2003) “estruturas sociais’ séo entidades potenciais, por exemplo,
da estrutura econdmica, da escola, da lingua, dos Poderes, entre outras. Ao se investigar
qualquer uma dessas estruturas sociais se nota que existem varias redes de complexas
relacbes mediadas por diversas praticas e que ocorrem por meio de eventos e
acontecimentos cotidianos. Importante destacar ainda que esses eventos sociais sdo
dialeticamente moldados por essas redes de praticas e interacdes. A filosofia do realismo
critico tornou-se relevante a ADC pelo viés emancipatdrio, pela possibilidade de mudanca
social, construindo-se entdo um modelo de “critica exploratoria” na esteira de problemas
sociais, que surgem nos meandros dessas praticas e que se devem propor solucdes
(incluindo cientificas) para a superacao desses ditos problemas.

Assim, segundo Ormundo (2010, p. 17) a investigacao central da linguagem sob
uma Gtica inter e transdisciplinar deve ser abordada em uma dialética relacdo entre
linguagem e globalizagdo e por questdes de poder que inerentemente constituem o0s
eventos sociais através do elemento concreto da linguagem- os textos/géneros. Com isso,
permite verificar os deslocamentos de um evento social pelas formas de representacao
nas relagdes entre os campos, por exemplo, entre o campo politico e midiatico. A autora
afirma essas premissas com base em Fairclough (2006) que apresenta e orienta quanto
aos caminhos para uma proposta de analise social transdisciplinar:

Para Fairclough (2006), o texto constitui-se no momento semiético que
orienta a anélise do evento social. O autor denomina-o como o poder

dos agentes sociais para agir e produzir um texto como determinados
recursos (multimodais) e com propésitos particulares.

87 Traducdo de Barros (2018, p. 42-43).
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As ordens do discurso® (diferentes discursos, géneros e estilos)
constituem-se no momento semidtico que orienta a analise da prética
social. Para o autor, os agentes sociais escolhem as ordens do discurso
na producdo de seus textos com o proposito de atingir sentidos
potencialmente inovadores e esses textos sdo interdiscursivamente
hibridos, pois misturam essa producédo inovadora de textos, tais como a
multimodalidade e as varia¢Ges nos discursos, nos géneros e nos estilos.
Com isso, 0s agentes sociais produzem novos discursos hibridos,
géneros e estilos que poderao, de acordo com os interesses dos agentes
sociais, ser selecionados, retidos e incorporados a novas ordens do
discurso. Essa dindmica da ordem do discurso apresenta-nos a
compreensdo de que qualquer mudanca que ocorra na ordem do
discurso esta diretamente ligada & mudanca no momento semiético (de
sentido) das relacGes que 0s agentes sociais travam nas instituicoes
sociais, na organizacdo social e nas praticas sociais ocorridas em
gualquer ambiente.

A linguagem, por sua vez, constitui o momento semiético da estrutura
social. A forma como as instituicGes e organizagdes estabelecem
codigos para a orientagcdo dos agentes no campo da-se por meio da
linguagem. (ORMUNDO, 2010, p. 15-16, énfases da autora).

Ressalta-se que na perspectiva discursiva-critica, embora se tome o texto como
unidade minima de analise, nenhum dos momentos é mais relevante do que o outro, as
relacGes entre 0s momentos sociais devem ser tomadas de forma dialética, cada um
internalizando aos demais, sem que eles se reduzam entre si (GONCALVES-SEGUNDO,
2018, p. 87).

Concorda-se, portanto, com Fairclough (2016, p. 24) ao afirmar que as mudancas
no uso linguistico sdo partes nas/das transformac6es culturais e sociais mais complexas.
Isso permeia as praticas também desta dissertacdo, pois hd uma inter-relacdo entre as
mudancas nas préaticas do discurso politico-eleitoral em relacdo as préaticas socioculturais.
Tem ocorrido na sociedade contemporanea uma tendéncia, também caracterizada pelo
linguista (2016, p. 275), a ‘tecnologizagdo’, processo no qual se referencia as tecnologias
e as técnicas que estdo a servico do controle e poder social. Fairclough subdivide-a em
‘tecnologias discursivas’ e ‘tecnologizac¢do do discurso’. De um lado, como tecnologias

do discurso, 0 autor sugere a proposi¢do de utiliza-las como recurso, instrumentos em

% Importante acrescentar que Fairclough (1989, p. 29) ao se referir a ordem de discurso, parte do
conceito de Foucault como uma “totalidade de praticas discursivas dentro de uma instituicdo ou
sociedade e o relacionamento entre elas” (RESENDE; RAMALHO, 2016, p. 19). Uma ampla
arquitetura de praticas discursivas realizadas por diversas instituicdes que se utilizam de técnicas
de natureza discursiva para “adestrar” e “fabricar” individuos as necessidades do poder. Com isso,
Foucault atribui que o poder é exercido por praticas discursivas institucionalizadas, atenuando
também a ideia de que mudangas em praticas discursivas podem ser um indicativo de mudanca
social, por exemplo, o aprimoramento de técnicas de “vigilancia”, hoje amplamente realizado
pelas redes sociais.
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uma variedade de contextos, sendo, portanto, transcontextuais;. Por outro, as ‘tecnologias
discursivas’ estabelecem uma relagdo intima entre o conhecimento sobre linguagem,
discurso e poder, ou seja, sdo estruturadas e constituidas com/para um proposito, a fim de
atingir efeitos, e incluem escolhas linguisticas no vocabulario, gramaticais, entonacéo, e
semidticas, expressdes faciais, gestuais, visuais, e, portanto, produzem mudancas
mediante um planejamento arbitrério, consciente e simulado.

Retoma-se também de Fairclough (2016, p. 99) o pressuposto de que diversos
tipos de discursos em diferentes esferas e campos podem estar investidos de valores
ideoldgicos ou politicos ao invés de propor que tipos de discursos particulares tém valores
politicos e ideoldgicos inerentes. Com isso, 0 objeto de estudo proposto, o discurso
produzido como/para pratica politica, pode adquirir, estabelecer, manter ou transformar

as relacdes realizadas entre os mais diversos atores sociais envolvidos nesse campo.
2.2.2 ADC como perspectiva para analise de discurso politico (ADP)

Ampliando-se a abordagem dialético-relacional, Norman Fairclough e Isabela
Fairclough apresentam em 2012, na obra Political Discourse Analysis, uma proposta de
analise do discurso politico aglutinando ADC e teoria da argumentacdo. E elencam cinco
objetivos gerais da obra (FAIRCLOUGH; FAIRCLOUGH, 2012, p. 10) que se
correlacionam aos objetivos deste trabalho e retomados no percurso analitico:

Iniciar um ponto de vista particular da natureza das politicas, ao preparar um caso de
discurso politico e analisa-lo como primariamente argumentativo e mais especificamente
envolvendo razdes praticas;

Propor consideragdes da natureza e estrutura da argumentacado pratica;

Integrar analise e avalia¢do da argumentacdo pratica a ADC, buscando expandir o plano
teorico;

Aplicar uma abordagem de anélise avaliativa ao discurso politico;

Prover um modelo de analise suficientemente compreensivo, sistematico e claro;

Os autores caracterizam o discurso politico como “[...] primariamente uma forma
de argumentacdo, e envolvendo mais especificamente, argumentagdo pratica”
(FAIRCLOUGH; FAIRCLOUGH, 2012, p. 1) *°. A politica é, entdo, uma preparagio de

escolhas de acéo a fim de alcancar seus alvos/ metas.

39 «[...] as primarily a form of argumentation, and as involving more specifically practical
argumentation...” (FAIRCLOUGH; FAIRCLOUGH, 2012, p. 1).
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Fairclough e Fairclough (2012) ndo caracterizam, portanto, a argumentacdo como
uma mera estratégia discursiva, mas como uma atividade social, um ato complexo cujo
efeito é convencer um interlocutor, no caso, dos géneros deliberativos, um consumidor,
um eleitor, entre outros. Com isso, refere-se, em especial, aos individuos que produzem
atos com conteudos, proposicoes e forca, entre esses atos, tém-se os de acao politica. A
politica, conforme j& acentuado, parte do interesse na distribuicdo, exercicio ou
consequéncia do poder, através de uma série de processos e rituais nas quais os cidaddos
também podem participar da estrutura de governo (FAIRCLOUGH; FAIRCLOUGH,
2012, p. 25). Os autores também apontam que as democracias modernas combinam
tendéncias democréticas e oligarquicas sendo, portanto, deliberacdo democratica.

A deliberacdo é entdo uma instancia intrinseca a democracia, ou seja, ocorrem
decisbes coletivas que estdo ligadas as organizagdes que institucionalizam as razdes
publicas livres, sendo afetadas por estas. Essas decisfes sdo tomadas pelas discussdes
realizadas entre os cidaddos nos multiplos espacos existentes e esse processo de tomada
de decisdo envolve a participacao de todos aqueles que séo afetados por esta, legitimando-
a ou conectando-a. A participacdo é realizada por meio de argumentacdes (discursos)
oferecidas por e para os cidaddos a quem sdo comprometidos (FAIRCLOUGH;
FAIRCLOUGH, 2012, traducdo livre do autor).

Nessa abordagem, os argumentos praticos, por exemplo, o discurso politico,
tomam circunstancias e objetivos como premissas. Os atores sociais, chamados de
‘agentes’ em Fairclough e Fairclough (2012), combinam o conhecimento das
circunstancias aos objetivos propostos em uma relagdo meio-fim. Esses atores / agentes
selecionam ac¢0es, incluindo praticas discursivas, ndo apenas a fim de alcancar a meta/ o
alvo, mas também por/para se apropriar dessas praticas como eventos particulares. O
contexto restringe o alcance (ou amplia) e, consequentemente, a forca da acao realizada
(ainda que as midias corroborem para 0 escalonamento de forma exponencial), emerge
supostamente como correta para transformar o presente.

Fairclough e Fairclough (2012) afirmam ainda que esses objetivos séo,
possivelmente, estados futuros das coisas. S&o permeados por preocupacoes,
denominadas de ‘valores’, que restringem as ac0es e as praticas que sdo compativeis com
0 contexto apropriado. Ao elencar esses objetivos, sdo selecionadas e descritas as
circunstancias mais relevantes em detrimento a outras, produzindo assim, um raciocinio
pratico e condutivo que representam multiplos argumentos e integram-se aos fatos

institucionais. Essa relacdo meio-fim sempre é permeada por “saltos”, “inferéncias”, o
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que permite ampliar a racionalidade na deciséo final, a deliberacdo. Gongalves-Segundo
(2019) a partir da leitura de Fairclough e Fairclough (2012) apresenta de forma sintética

que:

A partir de uma dada leitura das Circunstancias vigentes, constroi-se
um problema que requisita solucdo. Tal solucdo consiste em uma
Proposta de Acdo cujo Objetivo, em geral, é resolver, em maior ou
menor grau, o problema, ou seja, superar o estado de coisas presente
gue é indesejavel, inaceitavel ou aprimoravel. Todos esses
componentes estdo, por sua vez, submetidos aos Valores que
atravessam os discursos aos quais o orador se filia, delimitando as
formas de conceber a realidade presente, o imaginario referente ao
futuro visado e a pertinéncia da Proposta de Agéo a ser implementada.
Consequéncias positivas ou negativas projetadas a partir da efetivacdo
da Proposta de Acdo sdo construidas no sentido de ampliar ou reduzir-
Ihe a adeséo (p. 114)

Com base nesses pressupostos, Fairclough e Fairclough (2012) elaboram um
quadro (7), a seguir, traduzido e adaptado por Sousa (2018) e Gongalves-Segundo (2019).

Quadro 7- Proposta de andlise da argumentacgdo pratica

Contraproposta de a¢éo Proposta de acdo = «——  Consequéncias Positivas

7'y
Propostas sdo instrumentos
ou meios para se alcangarem
um objetivo ou fim. S&o ‘

construidas, no geral, contra
um fundo de outras
propostas alternativas. Meio-Fim

‘ | Contextos de agdo do ator

Consequéncias negativas Objetivos Circunstancias
T Valores dizem respeito as preocupacgdes factuais dos atores
sociais ou aos compromissos que eles assumem como partes da
Valores ordem do discurso a que estdo vinculados. Podem-se referir tanto

a valores individuais quanto sociais.

Fonte: Producgéo do autor, com base em Fairclough e Fairclough (2012), Sousa (2018) e
Gongcalves-Segundo (2019)

Contudo, os autores orientam que 0 Quadro proposto ndo deve ser compreendido
em termos estritamente normativos, ou seja, como um modelo de como deve ser
construido um movimento discursivo e argumentativo que se propbe a resolucdo de
problemas. Deve ser utilizado como um instrumento descritivo para que o pesquisador

compreenda de forma macro o papel das proposic¢des, advindas dos enunciados, que
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aglutinam ou divergem da proposta de acdo. Além do mais, 0s componentes que
estruturam esse quadro ndo necessitam serem todos instanciados, 0 mais importante é que
seja um tipo de discurso que parta de uma proposta de ag&o orientada por um objetivo,
por vezes, acentuando uma leitura negativa do estado presente e apresentando o que
poderia ser a solugéo para o problema vigente.

Ao se analisar os discursos de campanha politica-eleitoral, objetos deste trabalho,
essa abordagem proporciona uma ampliagéo e alinha-se aos objetivos desta pesquisa. No
geral, os atores sociais politicos se utilizam de propostas e contrapropostas de agédo
interligadas, apresentando, tanto discursivamente quanto em outros momentos nao
discursivos aos leitores (cidaddos) consequéncias positivas ou negativas ao se aceitar a
proposta do candidato x ou do candidato y e, consequentemente, permitir que eles
deliberem apoés “avaliarem” ou “refletirem” sobre os argumentos. Importante acentuar
que essas propostas possuem objetivos definidos e estao situadas em dadas circunstancias
contextuais (sofrendo influéncias inclusive), bem como s&o permeadas por valores de
sentidos ideoldgicos e hegemdnicos.

Fairclough e Fairclough (2012, p. 61 e 79) prop6em que o pesquisador deve
questionar 0s argumentos e assim avaliar a pratica argumentativa. Um argumento que
dialoga de forma significativa a perspectiva da avaliatividade (MARTIN; WHITE, 2005).
Principalmente, por revelar como o mecanismo onde as realidades institucionais ou
sociais sdo formuladas e reproduzidas através da linguagem, com o objetivo de criar,
estabelecer ou regular as relacdes de poder. 1sso € possivel, pois a perspectiva dos autores
se sustenta na Ciéncia Social Critica (CSC), que se difere das outras formas de ciéncia
social por ndo buscar apenas descrever sociedades e sistemas, mas também avalia-las
criticamente. A CSC reconhece o discurso como parte de interesses e que se deve ter um
tratamento mais detalhado, pois se refere a um elemento mediador da realidade social.
Como parte dessa ciéncia, a ADC insere-se no campo da Semidtica Social, no qual inclui
também e se relaciona a perspectiva de Teoria do Discurso Multimodal (TDM).

Concorda-se com Vieira e Macedo (2018, p. 75) que nas novas configuracoes das
praticas sociais contemporaneas torna-se cada vez mais significativa a relacdo entre texto
(no sentido verbal) e imagem ou com outras modalidades de sentido. Com isso,
estabelece-se um diadlogo promissor entre a Andlise de Discurso Critica e a
Multimodalidade, pois conforme afirmam as autoras, do mesmo modo que a ADC se
preocupa com 0s aspectos sociais e ideoldgicos da linguagem verbal, a Semiotica Social

atribui também devida importancia a esses efeitos nas representacfes sociais visuais e
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multissemidticas, sendo passiveis de interpretacéo e utilizacao para controle social. Van
Dijk (2008, p. 9) alinha esses pressupostos a partir dos interesses de investigacdo no
ambito dos estudos criticos do discurso:

Interessa-nos investigar, por exemplo, de que modo uma entonagao especifica,
um pronome, uma manchete jornalistica, um tdpico, um item lexical, uma
metafora, uma cor ou um angulo de camera, entre uma gama de outras
propriedades semidticas do discurso, se relacionam a algo tdo abstrato e geral
como as relagBes de poder na sociedade. Isto é, de alguma forma precisamos
relacionar propriedades tipicas do micronivel da escrita, da fala, da interacéo e
das praticas semidticas a aspectos tipicos do macronivel da sociedade como
grupos, organizacgfes ou outras coletividades e suas relagdes de dominacéo
(VAN DIJK, 2008, p 9-10).

A midia e a publicidade fazem uso continuamente e concomitantemente das mais
diversas formas de se construir um texto e atribui-lo sentido, a fim de informar,
representar, vender, divulgar e estabelecer indeterminadas outras relacdes possiveis.
Necessario, portanto, em contexto contemporaneo compreender esses vieses e modos que

se aglutinam em busca de realizar uma analise mais completa do evento social.

2.3 Um panorama em Semiotica Social da Multimodalidade (TSSM) e na Gramatica
do Design Visual (GDV): novas abordagens aos estudos dos textos

Hodge e Kress (1988, p. 1) resgatam a premissa de Saussure (1974) ao conceituar
Semiodtica como a ciéncia geral dos signos em sociedade. Nesses termos “tudo em uma
cultura pode ser visto como uma forma de comunicacdo, organizada em meios
semelhantes a linguagem verbal” (idem). Essa perspectiva oferece a promessa de um
estudo sistematico, compreensivo e coerente dos mais diversos fendmenos de
comunicacdo como um todo, ndo apenas caracterizados como meras instancias ou
recursos. Contudo, segundo a proposta dos autores, seria necessario compreender 0s usos
funcionais e sociais dos sistemas semidticos, bem como das complexas inter-relacfes
estabelecidas com as praticas e entre 0os mais diferentes atores sociais.

Com base em Kress (1997), Vieira (2007) afirma que o ritmo das inovacdes
tecnologicas na contemporaneidade impacta e provoca profundas mudangas na
linguagem. Com o devir dessas transformacdes, 0s textos, no geral, passaram a requerer
novos aparatos, Como cores, recursos visuais, sons, movimentos, gestos e imagens, e
assim (re)configurando novos sentidos aos textos. Segundo a autora, esta ocorrendo um
processo de redirecionamento da linguagem puramente verbal para os chamados textos

multimodais. Um texto multimodal €, no sentido lato, um texto que se utiliza da
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modalidade escrita/oral, mas que também pode agregar cores, imagens, movimentos,
entre outras modalidades semidticas (KRESS, van LEEUWEN, 2006 [1996]).

A Teoria Semiotica Social da Multimodalidade (TSSM) abarca uma ampla
diversidade de perspectivas que compreendem comunicacao e representacdo como sendo
mais que a linguagem escrita, englobando todas as formas de comunicacao gque as pessoas
se utilizam para se comunicarem (JEWITT, 2009, p. 14). Esse termo foi utilizado, pela
primeira vez, no livro Multimodality: a social approach to contemporary communication
(KRESS, 2010), posterior a publicacdo da Gramatica do Design Visual (2006 [1996]),
um manual bastante significativo ao trato desses tipos de texto. Baldry e Thibault (2006,
p. 20, traducdo nossa) acentuam criticamente esses pressupostos ao afirmarem que “os
textos nunca s&o monomodais. A monomodalidade € o resultado de certas linhas de
investigacdo que estudam os recursos semidticos como se fossem separados e distintos,
abstraidos do contexto de uso”.

A teoria multimodal proposta por Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2006
[1996]) toma como sustentagdo tedrica a Semiotica Social e a Gramatica Sistémico-
Funcional (de Halliday), quanto as trés metafuncgdes: ideacional, interpessoal e textual
ressignificadas do texto verbal ao visual/multimodal em significados representacional,
interacional e composicional, respectivamente. A partir do intuito de descrever e
inventariar as estruturas composicionais que sao utilizadas nos sistemas semiéticos para
representarem e comunicarem, os pesquisadores propdem e formulam a obra Reading
Images- the Grammar of visual design, com trés edi¢cdes publicadas (1996, 2006, 2020).
A Gramatica do Design Visual (GDV), apesar de creditada com esse termo “gramatica”,
0s autores ressaltam que nédo busca servir como um manual estritamente normativo tal
como é feito a modalidade verbal mais tradicional e, sim, reunir uma série de
possibilidades semioticas a serem utilizadas por analistas ao se analisar um texto visual,
verbo-visual, audiovisual e nos termos sociossemioticos, essencialmente multimodais.

Concorda-se com Vieira (2007) e Vieira e Macedo (2018) de que apenas a analise
multimodal do texto, ou seja, compreendendo todo o arranjo que o compde, abarcando
assim todas as suas multissemioses (imagens, tipografias, cores (van LEEUWEN, 2011),
sons, gestos, movimentos (BALDRY; THIBAULT, 2006), entre outras) pode dar conta
da complexidade ideoldgica (de sentido) e das intengdes comunicativas produzidas em
um contexto cultural. As praticas discursivas contemporaneas acentuam ainda mais o uso
desses tipos de textos como formas de comunicagdo. Entre os maltiplos exemplos, tém-

se os discursos multimodais politicos em contexto digital, objetos de analise e que
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carecem desse dialogo, propondo-se, neste trabalho, uma andlise discursiva critica e
multimodal. Chouliaraki e Fairclough (1999) e Amoédo e Soares (2020) consideram
possivel esse didlogo devido ao movimento contemporaneo de virada icénica, uma
mudanca sociocultural que tem levantado reflexdes sobre a linguagem em relagdo a outros
sistemas semidticos, sendo o discurso um momento da pratica social articulado a outros
momentos ndo discursivos (materializando-se ainda em varias modalidades semidticas).
Um novo panorama sociossemiotico € entdo proposto & comunicacdo através das
categorias analiticas da Gramatica do Design Visual (GDV), conforme Quadro (8), a
seguir, e didaticamente sintetizadas. As categorias serdo retomadas ao se realizarem as
analises deste trabalho (no Capitulo 4: Conexdo Estabelecida- Andlise Discursiva Critica
e Multimodal, ver p. 112).

Quadro 8: Categorias analiticas dos significados discursivos segundo a GDV

Significado Significado Interacional Significado Composicional
Representacional Quais relagoes sdo Como esta organizado esse
O que representa esse estabelecidas nesse texto texto?
texto? entre os participantes?
Participantes Contato Valor Informativo
e Participante o Oferta e Dado
Representado (PR) e Demanda e Novo
e Participante Disténcia o |deal
Interativo (PI) e intima e Real
Estrutura e Social e Centro
e Narrativa e  Impessoal e Margem
Angulo Saliéncia
e Conceitual e Horizontal e Mais saliente
e Classificatorio e Vertical e Menos saliente
* Analitico * Obliquo Enquadramento
e Simbolico e De Costas e Conexdo
Modalidade e Desconexéo
e Naturalista
e Abstrata

Fonte: Adaptado de Amoédo e Soares (2018) baseado em Kress e van Leeuwen (2006
[1996]).

Conforme anteriormente aponta o Quadro (8), no significado representacional,
faz-se a pergunta: o que representa esse texto? ou quem/ o que esta sendo representado?
Nessa perspectiva, os atores sdo chamados de participantes e podem ser de dois tipos
basicos: o participante representado (PR), aquele apresentado pela estrutura
composicional do texto, e o participante interativo (Pl), leitores, observadores,

consumidores e produtores do texto e que estdo presentes no contexto de mundo. Se 0s
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participantes representados estdo conectados por um vetor (de acdo, apontar, olhar,
gesticular, sorrir, entre outros) e sdo estruturados de forma dinamica, identifica-se que ha
uma estrutura do tipo narrativa, podendo ter um ou mais participantes. Caso ndo estejam
conectados por um vetor e a estrutura é realizada de forma mais ou menos estavel, define-
se como de forma conceitual. Nessas estruturas representacionais, a analise ocorre por
meio de trés processos: classificatdrio, analitico e simbolico. No processo classificatorio,
0s participantes sdo categorizados de acordo com as caracteristicas que possuem em
comum, apresentam-se um participante central e os demais suplementares a este; No
processo analitico, Kress e van Leeuwen (2006) afirmam que os participantes sao
ordenados em uma estrutura “parte-todo”, sendo dois ou mais participantes partes de uma
estrutura maior; Por ultimo, no processo simbdlico, destaca-se o PR no campo visual da
simbolizacdo, idealizacdo e da prépria construcdo deste. Pode-se, por fim, também inserir
as circunstancias que se referem ao cenario onde se localizam as a¢cdes e aos meios que
servem de ferramenta ou instrumento para agéo desses participantes.

As relagdes entre o(s) PR e o(s) Pl sdo estabelecidas através do significado
interacional e podem ser realizadas por: contato, distancia, angulo e acrescenta-se a
modalidade. Caso haja um contato pelo vetor do olhar entre os participantes, atribui-se
um discurso da ordem da demanda, ja que propde informar e cativar a atencdo do
observador. Quando nédo ha esse contato pelo olhar, o Pl observa o PR apenas como um
item a ser contemplado ou descritivamente informado, estabelece-se uma relacdo de
oferta; A distancia também é uma categoria significativa para estabelecer uma interacédo
entre os participantes do evento discursivo. H& uma diversidade de perspectivas que se
aglutinam para se referir a distancia: seja intima, social, impessoal seja em plano fechado,
médio, aberto, bem como as sub-ramificacdes; Quanto ao angulo, a categoria implica na
possibilidade de a composicdo expressar dadas atitudes sociais ou subjetivas, como grau
de envolvimento (angulo horizontal) ou relagdes de poder hegemonicas ou ndo (angulo
vertical); A categoria modalidade diz respeito aos valores de informagéo sobre dado
assunto, podendo ser de forma naturalista, como uma fotografia, ou abstrata, como um
quadro ou um grafico. Kress e van Leeuwen (2006, p. 160) estabelecem ainda alguns
marcadores semiéticos para evidenciar a modalidade, categoria que dialoga com a
perspectiva de Van Leeuwen (2011): saturacdo, diferenciacdo, modulacdo de cores,
contextualizacdo (planos), representacao (abstracdo), profundidade, iluminacéo e brilho.

No significado composicional, as relacdes apresentadas no layout, o espago

multimodal de organizacdo do texto, podem ser retratadas por trés sistemas: o valor de
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informacao, a saliéncia e o enquadramento. O valor de informacao trata justamente sobre
0 posicionamento dos elementos na composi¢do. A partir de um contexto cultural
ocidental, os espagos adquirem significados informativos, por exemplo, a informagéo
situada a esquerda refere-se a algo velho, dado, ja de conhecimento do leitor; A
informacdo a direita é considerada nova ao leitor, adquirida no momento do evento
discursivo; no topo da composigéo, tém-se os elementos do campo ideal, ou seja, aquilo
que o enunciado deseja destacar, atrair, por exemplo, titulos ou as marcas das empresas;
abaixo, na base, tém-se as informacGes do campo real, por exemplo, detalhes, que
segundo Kress e van Leeuwen (2006) sdo dispostos como elementos indicadores de
informagdes consideradas concretas, verdadeiras ou praticas; ao centro, localiza-se o
nacleo da informacdo, os elementos que ocupam o ponto principal do olhar do
leitor/observador; ao redor da composicdo apresentam-se as margens, 0s elementos com
menor destaque, por vezes, considerados subservientes, coadjuvantes; quando as
composicdes atendem a essa ordem de elementos (Dado/Novo; Ideal/Real;
Centro/Margem) sdo categorizadas como tripticas; A saliéncia refere-se aos valores que
o0s elementos adquirem ao serem integrados na composicéo global, e captam a atencao do
leitor de alguns modos: o foco, o tamanho, o contraste das cores, 0 campo visual, 0s
planos e a iluminagcdo e determinam o participante representado de maior destaque
(KRESS; van LEEUWEN, 2006, p. 212); O enquadramento é a presenca ou auséncia de
uma moldura, uma linha diviséria que é formada pelos elementos que compdem o texto
multimodal, estabelecendo-se ou ndo uma conexdo entre os elementos. As linhas de
moldura podem ser formadas pelos espacgos “vazios” no layout, as relac6es de cor e brilho,
por vetores, entre outros. Com isso, de modo geral, observa-se que nessa perspectiva
sociossemidtica e multifuncional da linguagem, o modo semiotico, especialmente, o
visual, conforme a GDV, sdo arquitetadas segundo alguns principios e até regularidades,
conforme 0 uso que se propde ao utilizar-se dos textos em diferentes contextos de situagéo
e de cultura.

Neste trabalho, toma-se essa perspectiva multimodal em dialogo a ADC a fim de
se realizar a analise de discursos politicos-eleitorais em contexto das agoras digitais, as
redes, visando compreender tanto o processo de constituicdo sociossemiotica quanto 0s
efeitos praticos desse evento discursivo na contemporaneidade. Importante, no entanto,
antes de se realizarem as analises, identificar como se configurou metodologicamente esta
pesquisa, reunindo os métodos adotados, técnicas e processos de coleta e selecdo do

objeto de investigagéo.
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CAPITULO 3:
CONFIGURACOES DA CONEXAO METODOLOGICA

“So por que alguma coisa ndo faz o que vocé planejou que ela
fizesse ndo quer dizer que seja inutil”, Thomas Edison, inventor

Neste capitulo, configuram-se as conexfes metodologicas desta pesquisa, de
carater interdisciplinar, que visa analisar o processo de constituigdo social e semidtica do
discurso politico-eleitoral em contexto do ambiente das redes digitais. Compreende-se 0
léxico ‘processo’, a partir da definicdo em Linguistica Sistémico-Funcional como “o
elemento central da configuracdo, indicando experiéncia se desdobrando através do
tempo” (FUZER; CABRAL, 2014, p. 41). Os processos representam os eventos
discursivos 0s quais constituem experiéncias, atividades e agdes humanas realizadas em
um contexto e podem representar aspectos do mundo fisico, mental e social. A natureza,
deste trabalho, é qualitativa, pois busca, segundo Flick (2009) compreender e descrever
a forma como as pessoas constroem o0 mundo a sua volta ou o0 que estdo a fazer para

(re)construir os fendmenos sociais e culturais.

3.1 A natureza da pesquisa

Segundo Motta-Roth ¢ Hendges (2010, p. 11), uma pesquisa ¢ “um conjunto de a¢des
determinadas para se investigar, analisar e [criticamente] avaliar determinada questao ou
problema em dada 4rea de conhecimento”. E um processo planejado de investigacio

subdividido em trés momentos:

e 1°momento: O levantamento de perguntas, de hip6teses ou de problemas;
e 2°momento: A coleta de dados;
e 3°momento: A analise e a interpretacdo de dados;

Para realizar o primeiro momento de investigagéo, neste trabalho adotaram-se dois
caminhos: a pesquisa indutiva e dedutiva. Inicialmente, dedutiva (da teoria aos dados)
realizada por pesquisa bibliografica sobre a tematica do contexto cultural digital e as
praticas contemporaneas do discurso politico e eleitoral. Em seguida, a partir da coleta de
dados e, consequentemente, da andlise e interpretacdo, a pesquisa utilizou-se do método
indutivo (dos dados a teoria).

Por esses caminhos, a analise aqui empreendida é de natureza qualitativa, pois
nesse tipo de pesquisa é possivel examinar toda uma gama de diversos aspectos do

processo social tanto da vida cotidiana quanto do significado das experiéncias dos
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participantes da pesquisa, bem como articular os processos sociais com as instituicdes, 0s
discursos e as relagdes sociais produzidas (MAGALHAES; MARTINS; RESENDE,
2017, p. 30). Flick (2009, p. 9) destaca trés aspectos importantes da pesquisa qualitativa:

i. A pesquisa qualitativa parte da ideia de que os métodos e a teoria devem ser
adequados aquilo que se estuda.
ii. O contexto como parte de grande importancia para entender os problemas em
estudo.
iii.  Grande parte da pesquisa qualitativa esta baseada em texto e na escrita e a
respectiva implicacdo para a interpretacdo dos resultados e da pesquisa como
um todo.

Com o avanco das pesquisas qualitativas, amplia-se o foco a um “novo” tipo de
dado qualitativo, para além dos dados verbais. Com isso, vé-se amplamente o uso de
dados visuais como uma tendéncia tanto na pesquisa social em geral quanto nos mais
recentes problemas praticos e analiticos (FLICK, 2009, p.10).

Ao definir os caminhos e a abordagem, também sdo importantes para uma
pesquisa definir quais as estratégias para realiza-la. Cordeiro (1999) aponta para trés tipos
de estratégia: exploratdria, descritivas (ou de campo) e experimentais. Neste trabalho,
ateve-se a primeira estratégia de pesquisa de carater exploratério. Definida como
bibliografica, documental, o que envolve o procedimento de levantamento de bibliografia
e documentos referentes ao problema social. Nesse tipo de pesquisa, 0 material de analise
ou corpus é composto, por exemplo, de literaturas sobre o assunto, documentos, fontes,
textos verbais e ndo verbais, entre outros, e s&0 muito comuns nas areas de estudos
literérios, ciéncias sociais e humanas.

Dada a mediacdo textual na vida social contemporanea, o que inclui tanto uma
diversidade de textos cotidianos, incluindo a fala, a escrita e a imagem, quanto o contexto
de comunicacdo virtual e as ferramentas digitais, como o computador e a internet
(SMITH, 1990 citado em MAGALHAES; MARTINS; RESENDE, 2017, p. 31), esta
pesquisa toma o texto como corpus e material de analise. Adota assim, uma linha
interpretativista para analise desses textos enquanto significados de a¢des sociais e que
apresentam um contetdo intencional e pertencente a um dado sistema (MAGALHAES;
MARTINS; RESENDE, idem). Nessa linha qualitativa interpretativista de pesquisa,
propds-se a perspectiva de Analise de Discurso Critica (ADC) (FAIRCLOUGH, 2003 e
2016; FAIRCLOUGH, FAIRCLOUGH, 2012), caracterizada como uma analise

textualmente orientada, e em dialogo teérico com a Semiética Social da Multimodalidade
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(TSSM) e a Gramatica do Design Visual (GDV) (KRESS, 2010; KRESS, van
LEEUWEN, 2006) a fim de formar um arcabouco teérico-metodologico considerado
eficiente para a analise e discussdo dos dados, e buscando-se ampliar assim a qualidade
da propria pesquisa, principalmente, as de carater inter e transdisciplinar. A partir da
construcdo dessas redes tedrico-analiticas elabora-se um quadro de procedimentos

bésicos de investigacdo, conforme se apresenta, a seguir:

Quadro 9: Passos e procedimentos de analise discursiva critica e multimodal adotados
nesta pesquisa.

1° passo: Selecionar um problema social que tenha um aspecto semiético.

2° passo: Definir e levantar os textos para 0 objeto (corpus) de investigacdo, bem como
dos critérios de selecéo.

3° passo: Identificar os aspectos semioticos e discursivos dos textos que me levam ao
problema e objetivos da pesquisa, a partir dos critérios de delimitacdo e das
categorias analiticas advindas do didlogo tedrico-metodolégico, conforme
explicita-se, a seguir, e no Quadro (10) (ver p.110).

4° passo: Examinar criticamente o corpus a partir do diadlogo proposto entre a Analise de
Discurso Critica, a Gramatica do Design Visual e a Multimodalidade.
5° passo Refletir criticamente sobre a analise empreendida a partir do exame micro e

macro dos dados.

Fonte: Adaptado de Fairclough (2012) e Resende (2017).

Esse quadro é arquitetado com base no conceito de apreciacao critica exploratoria
e explicatéria de Bhaskar (1986), presente em Chouliaraki e Fairclough (1999),
Fairclough (2012) e, posteriormente, Magalhdes, Martins e Resende (2017, p. 58). A
seguir, apresentam-se estes passos e procedimentos de analise discursiva critica (e

multimodal) tomando como escopo o0 objeto e os objetivos desta pesquisa.

3.2 Sobre o contexto e problema sociossemidtico de pesquisa

Parte-se, nesse ponto, a compreensdo, a partir de Severino (2002) acerca da
internet como uma indispensavel fonte de pesquisa para os mais diversos campos do
conhecimento, um acervo de dados a disposi¢éo de todos os interessados e de facil acesso.
Sendo assim, 0 que se pode pesquisar na internet? Severino (2002, p. 138) também
responde a essa pergunta e afirmando ser necessario saber “garimpar” as informacdes,
devido ao amplo dominio de assuntos. Dias (2018, p. 28), entretanto, destaca acerca da
necessidade de se refletir quanto ao sentido da constituicdo historica dessa tecnologia.
Contemporaneamente, busca-se tornar o digital para além de uma forma de producédo de
tecnologia, mas como uma rede de praticas (politica e ideoldgica), bem como condicdo,
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instancia de producdo e reproducdo da existéncia capitalista. A autora ainda afirma que o
sentido dessa nova tecnologia é efeito do modo como ela se torna parte da arquitetura do
mundo numa relacdo indissocidvel com as relagdes sociais, politica, econdmicas em um
dado contexto de formacéo.

Esta pesquisa esta atrelada a esses pressupostos, tendo como objetivo analisar o
processo de constituicdo do discurso politico e eleitoral em contexto do “novo” papel das
redes sociais enquanto plataforma ou “palanque” a esse tipo de discurso, em propagandas
politicas digitais de atores-candidatos ao pleito de 2018 para governador do Estado do
Amazonas. Essa utilizacdo das redes é materializada em textos (posts)- propagandas
politicas-eleitorais digitais, por exemplo, na rede Facebook. No Brasil, a utilizagdo desse
recurso nas campanhas advém da Ultima década e foi impulsionada pela aprovacdo em
2017 da Minirreforma Eleitoral (Lei. 13.488), que permite o uso e compartilhamento de
conteddos politicos-eleitorais em sites e redes. Essa Minirreforma realizou alteracdes na
Lei n® 9.504/97, comumente chamada de Lei das Elei¢des, o que inclui a participacao
decisiva das redes sociais como instrumentos (de custo mais baratos) e propagagdo mais
“eficiente” para marketing politico, principalmente, pelo fato de desde as Gltimas elei¢des
haver um impeditivo juridico de doacdes e investimentos por parte de pessoas juridicas a
candidatos.

Diversos setores, noticiarios e especialistas apontaram sobre o “novo” destaque
dado a internet, sobretudo, a partir do pleito de 2018 no Brasil. Por exemplo, o Portal
EBC, da Agéncia Brasil, em agosto de 2018, publicou a manchete’® “Com fim da
hegemonia da TV, internet pode ser decisiva nestas eleigdes” ¢ destacou ainda que “as
préximas elei¢bes podem ficar para historia”. Alinhado as transformac6es quanto ao uso
das redes, o Brasil e 0 Amazonas também vivenciaram momentos de tensdo no cenério
politico. Em agosto de 2016 ocorreu o impeachment da presidenta Dilma Rousseff,
assumindo entdo Michel Temer, vice-presidente. Jaem maio de 2017, o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) cassou a chapa do entdo governador José Melo e do vice-governador
Henrique Oliveira. O Amazonas passou por um novo processo eleitoral suplementar para
eleger outro governador por um periodo de apenas catorze meses. Com isso, o pleito de

2018 tanto no contexto digital quanto social marcaria um “novo todo democratico” tanto

40 Fonte: http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2018-08/com-fim-da-hegemonia-da-tv-
internet -pode-ser-decisiva-nestas-eleicoes. Consulta em: 15/10/2019.
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em contexto nacional quanto local por eleger os novos representantes politico paras o

quadriénio subsequente.
3.3 Definicdo e critérios para o levantamento do objeto de investigagado

Nessa segdo, apresentam-se os caminhos para a defini¢do e o levantamento do
objeto de investigacdo da pesquisa, 0 texto. Perpassa assim, a identificagdo das
plataformas de coleta e o estabelecimento dos critérios de delimitacdo metodoldgica, o
que incluem os aspectos semiéticos e discursivos, e 0s atores sociais, até que se tenha
propriamente a constituicdo do objeto a ser analisado a partir de uma proposta de dialogo
tedrico-metodoldgico, bem como as respectivas etapas e o periodo de coleta do corpus,
e, por fim, a posterior organizacéo de um painel analitico para posterior analise e reflexao

sobre os dados.
3.3.1 A plataforma de coleta do corpus

Entre as mdltiplas redes sociais existentes no contexto digital, selecionou-se o
Facebook como fonte de pesquisa para a coleta de dados. Por um critério de
acessibilidade, pelo fator prético de as informacdes ainda estarem disponiveis (mesmo
apos periodo oficial de campanha), pela facilidade de checagem a fim de tornar a pesquisa
mais consistente, e exequivel ao periodo do curso. A selecdo e delimitacdo procederam-
se também a partir do Relatdrio Digital (2019)* realizado pela We are Social em parceria
com a Hootsuite, que apontou a rede social Facebook, como sendo a mais popular do
mundo com mais de dois bilhGes de usuarios, e a segunda rede com maior utilizacdo no
Brasil, atras apenas do Youtube, com cerca de 90% dos usuarios que afirmaram usar essa

plataforma, tornando o pais o terceiro mais ativo nessa rede, precedendo EUA e india.

3.3.2 Critérios de delimitacdo dos aspectos semioticos e discursivos: 0s atores sociais

investigados

Flick (2009, p. 48) orienta pesquisadores quanto aos desafios da “diversidade” na
selecdo e coleta de dados. Isso foi verificado ao se realizar o levantamento, coleta e
selecdo do corpus desta pesquisa. Com isso, tornou-se necessario, conforme critérios do
referido autor, identificar algum tipo de generalidade, padrdo, tipologia, estrutura,

sistema, modelo, entre outros, para se tentar reduzir essa variedade, ordenando entdo a

“1 Fonte: https://wearesocial.com/global-digital-report-2019. Consulta em: 24/10/2019.
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uma serie de casos e limitando o numero de padrdes. A partir do problema de pesquisa e
dos critérios de delimitacdo: como se constituiu?, para qual prop6sito?, para quem? e o
que constitui o discurso politico e eleitoral nas redes digitais?, é que foi possivel a

formulacéo, selecéo, inclusdo e excluséo dos dados.

3.3.3 O pleito e os candidatos que angariaram maior namero de votos em 1° e 2°

turnos

Enquanto recorte analitico necessario, delimitou-se inicialmente o pleito de 2018
para governador do estado do Amazonas, sendo este o cenario social no qual se insere 0
pesquisador e igualmente relevante para o contexto das novas dindmicas da politica
contemporanea, o que abarca os interesses desta pesquisa. Em seguida, centrou-se nos
candidatos que angariaram votos suficientes para permanecer no pleito em primeiro e
segundo turnos, nesse caso, se reduziu aos atores politicos e respectivos partidos: a
disputa entre Wilson Lima (PSC) e Amazonino Mendes (PDT), candidatos ao governo
do Estado do Amazonas. Dado ao recorte, investigou-se publicaces (propagandas)
realizadas em periodo oficial de campanha, a fim de averiguar o processo de constituicdo
social, semidtico e discursivo, bem como as possiveis mudancas, transformacgoes e/ou
manutengdes das préaticas socioculturais. Ressalta-se que, nesta pesquisa, adotou-se o
pressuposto de Tonkiss (1998) citado em SILVA, CARVALHO e CONDE (2019) ao
afirmar que em estudos criticos do discurso, a aten¢do deve recair sobre os “detalhes
textuais” e ndo estritamente sobre a quantidade de textos a serem analisados, desde que
os selecionados possam revelar parte da complexidade do evento linguistico-discursivo.

Apoés o levantamento dos textos, a critério de delimitagdo, identificaram-se as
marcas linguisticas, semiéticas e discursivas de maior regularidade e frequéncia nos
textos selecionados, essa regularidade caracterizara, no sentido lato, partes do processo
discursivo*?. A anélise dessas marcas tomou por base o didlogo entre a Anélise de
Discurso Critica (ADC), a Multimodalidade e as categorias da Gramatica do Design
Visual (GDV). Com isso, essas marcas cadenciadas fazem parte do conjunto do processo
discursivo em um contexto social mais abrangente, neste caso, o periodo de campanha

eleitoral em rede no ano de 2018.

42 para Dias (2016, p. 16) a materialidade digital se da pelo processo de significacdo, ou seja, pelo
surgimento da chamada discursividade- a forma acional do discurso (texto, imagem, som, gestos,
entre outros) em um meio técnico (aplicativos, redes sociais, meios analégicos). Essa
discursividade caracteriza essa materialidade e inter-relaciona os contextos on-line e off-line.
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3.3.4 O periodo de coleta e as etapas para a selecdo do corpus

Por fim, utilizando-se da capacidade parcial*® de arquivamento do contetido nas
redes digitais, o periodo de coleta do corpus deu-se entre mar¢o de 2019 e marco de 2020.
Nessa etapa, realizou-se um levantamento dos textos/discursos publicados e disponiveis
nas redes sociais dos candidatos ao cargo de governador do estado do Amazonas entre 0s
candidatos mais votados nas elei¢Bes. O processo de coleta procedeu a partir das seguintes

etapas:

I.  Levantamento de todos os textos publicados em periodo de campanha, nos
préprios perfis do Facebook candidatos ao governo do Estado do Amazonas, com
atencdo aos de Wilson Lima e Amazonino Mendes.

Il.  Captura visual (printscreen) desses textos levantados nos perfis dos candidatos e,
posterior, arquivamento desses dados em computador.

1. A partir dos dados levantados e capturados, realizou-se o filtro- com base nos
critérios de delimitacdo e das marcas (linguisticas, discursivas, sociais) mais
relevantes para analise, a fim de construir e selecionar o devido corpus.

IV. A constituicdo do corpus (quatro textos multimodais, a partir dos critérios de
delimitacdo ja definidos (plataformas, aspectos semidtico-discursivos, contexto

do pleito, atores sociais)).

3.3.4.1 Sobre a constituicdo desse corpus

O periodo de campanha em TV, Radio e internet, regulado pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) e os respectivos Tribunais Regionais Eleitorais (TRE) abrangeu de 16 de
agosto de 2018 a 27 de outubro de 2018. Conforme o recorte estabelecido por esta
pesquisa, 0 corpus coletado contempla quatro (4) textos multimodais, sendo dois para

cada candidato ao governo selecionado (Amazonino Mendes e Wilson Lima)**. Esses

43 0 arquivamento ¢ parcial pelo fato de o usuario ter acesso a inimeras possibilidades como,
deletar, editar, compartilhar, entre outras. Além disso, reconhece-se que o levantamento foi
realizado por um pesquisador que possui um algoritmico e IP (protocolo de internet) do préprio
Estado do Amazonas, 0 que induz (ou interpde) certas relagdes que j& sdo automatizadas e até
robotizadas, conforme destaca Bridle (2019).

44 Enquanto categoria textos multimodais compreende-se uma amplitude de variedade de tipos de
texto ou em uma perspectiva mais critica- qualquer tipo de texto (BALDRY, THIBAULT, 2006).
Neste trabalho, a critério de delimitacdo, detém-se como escopo analitico, textos verbo-visuais,
ou seja, textos “estaticos” que aglutinam texto verbal e visual. Pontua-se isso, pelo fato de as redes
sociais também apresentarem textos “dinamicos, em movimento”, como produgdes audiovisuais
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textos foram produzidos e publicados no Facebook nesse mesmo periodo eleitoral,
compondo duas propagandas politicas-eleitorais digitais de cada candidato e que devem
ser relevantes para responder as perguntas de pesquisa, bem como analisa-las a partir das

categorias analiticas propostas, conforme Quadro 10 (ver, p. 110), apresentado, a seguir.
3.4 Proposta de dialogo tedrico e metodologico

A Anélise de Discurso Critica (ADC), perspectiva que orientou o didlogo teorico
deste trabalho, parte da sua natureza como “textualmente orientada”, portanto, ¢ o
material textual e seus respectivos significados e praticas, bem como a descricdo e
interpretacdo via categorias analiticas, que proporcionaram a reificagdo do pensamento
critico-reflexivo. Conforme ja afirmado, tomou-se como orientacdo a formacgdo de um
dialogo tedrico-metodoldgico entre a Andlise de Discurso Critica (ADC), proposta por
Norman Fairclough (2003, 2012, 2016 [1992/2001]) e a Teoria Semidtica Social da
Multimodalidade (KRESS, 2010), desta ultima, na formulacdo dos pressupostos
elencados de forma complementar na Gramatica do Design Visual (GDV) (KRESS, van
LEEUWEN, 2006 [1996]), e as respectivas categorias analiticas quanto aos significados
e praticas. A partir dessa proposta de dialogo, busca-se ir além da natureza dos
pressupostos iniciais e abranger explicacfes inter e transdisciplinares ao fendémeno
investigado. Todas as perspectivas em uso tomam como base epistemoldgica a
Linguistica e a Gramatica Sistémico-Funcional de Michael Halliday. Sdo proficuos,
portanto, os dialogos, pois proporcionam uma investigacdo ampla do problema social no
que concernem as praticas textuais, discursivas e sociais de géneros multimodais, os quais
abrangem uma arquitetura de modalidades semi6ticas e que transmitem sentido ao leitor.
Isso se deve aos efeitos da globalizacdo e das mudancas tecnoldgicas cada vez mais

rapidas do contexto social.

3.4.1 A formacédo de um painel de categorias analiticas: por uma proposta de analise

discursiva critica e multimodal

Concorda-se com Resende (2017, p. 46) ao afirmar que a escolha das categorias
analiticas ndo deve ser a priori, mas em consonancia com as necessidades apontadas nos

dados, pois as pesquisas em ADC partem de um problema de ordem social, sendo a ordem

de diversos géneros, por exemplo, conferéncias, cerimonias, passeatas, pronunciamentos,
transmissOes ao vivo (lives), entre outros, que ndo caberiam em um primeiro momento de analise
neste trabalho, resguardadas as suas proporgdes, propésitos e tempo de execucao.
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linguistica uma ferramenta fundamental para a investigacdo desses problemas sociais,
devido ao papel central do discurso no funcionamento da sociedade. A autora ainda
destaca que ndo se devem impor categorias analiticas aos dados, e ndo se pretende aplicar
aos dados todas as categorias analiticas. Essa abordagem por se propor a uma analise
textualmente orientada € o texto quem demandara certos tipos de exame. Partindo desses
pressupostos, o que se detém nessa parte da pesquisa é apresentar um painel, Quadro (10),
a seguir, organizado a partir das categorias analiticas disponiveis e advindo do dialogo
teorico realizada neste trabalho entre a Analise de Discurso Critica (ADC), a Teoria
Semiotica Social da Multimodalidade (TSSM) e em especial a Gramatica do Design

Visual (GDV), respectivamente apresentadas anteriormente:

Quadro 10: Painel de categorias analiticas inter-relacionadas e disponiveis para
empreendimento de analise discursiva critica e multimodal em um nivel macro e micro
de um evento sociossemiotico.

Valores Elementos
Estrutura Textual Sianificad Informacionais Composicionais
e . ignificado
Prética Textual Multimodal 9 |
= Géneros Acional
Vocabulario
(Iéxico/ gramatica
Descrever o modo /seméntica)
Significados de organizagéo do I
Prética Contexto de Interacionais texto Atores Sociais
Discursiva Producéo Representados
I Contato — |
Contexto de Distancia Saliéncia
Distribuicio iSandt \
| Modalidade Enquadramento
Contexto de |
Consunjo € Significados L[ Estilo(s) Atos de Cores
Recepcéo P
Identificacionais [
Identidade(s) Coesdo
Forca Intertextualidade
[ | |
Coeréncia Interdiscursividade Discursos Ideologias
> Prética Social p{ . !
) Sngnlflcados_ _ Relacdes
Interpretgr as relacoes | epresentacionais || Hegeménicas
estabelecidas Ordem do
discurso Refletir criticamente sobre o evento

Fonte: Producéo do autor, com base em Fairclough (2016, 2003) e Kress e van Leeuwen
(2006).
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A partir desse Quadro 10, cumprem-se os trés ultimos passos de anélise elencados
no Quadro 9 (ver p.104): identificar os aspectos semioticos e discursivos que levam ao
problema social e aos objetivos de pesquisa, bem como ao exame critico e multimodal
dos textos selecionados a partir dos critérios ja discriminados e a reflexdo sobre o evento
social, abrindo-se um leque de possibilidades sobre o corpus em voga.

De modo geral, a partir da sele¢do dos textos advindos das paginas dos atores
sociais candidatos no pleito 2018, a analise e reflexdo critica se detiveram nas préticas
textual, discursiva e social e os respectivos significados empreendidos na composicao,
interacdo e representacdo, bem como das categorias analiticas sempre orientadas
textualmente e linguisticamente. Em um primeiro momento, realizou-se a analise das
préticas textuais, discursivas e sociais, identificando o modo de construcéo dos textos, as
relacBes que se estabelecem com os observadores, bem como as orientacGes econémicas,
politicas, ideoldgicas e hegemdnicas. Em um segundo momento, um dialogo com 0s
significados multimodais, representacionais, acionais (composicionais) e interacionais,
visando identificar os diversos efeitos de sentido produzidos na arquitetura dos recursos
semidticos utilizados pelos produtores a fim de atingir o propdsito do evento discursivo.

Importante destacar a relevancia de se terem as categorias analiticas como base
para empreendimento da leitura, interpretacdo e descricdo dos textos. Kogawa (2017)
alerta pesquisadores do campo das analises do discurso (com énfase nos da esfera politica)
da necessidade dos trabalhos nao resultarem em “partidarismos reducionistas”, o que
levariam a adotar “bandeiras partidarias” ou apenas a “causa social” de dada minoria em
detrimento a outras. Soares (2020, p. 124) destaca ainda que em ADC e GDV, as analises
devem ser tanto “da forma quanto do significado”, o que desafia a nao (super)valorizagao
de um aspecto em relacdo ao outro, sendo as categorias um suporte para investigacoes

“mais satisfatorias” e coerentes, conforme se apresenta a seguir.
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CAPITULO 4:
CONEXAO ESTABELECIDA-
ANALISE DISCURSIVA CRITICA E MULTIMODAL

“A tecnologia move o mundo”’, Steve Jobs, inventor e empresario.

Com todas as conexfes ja pré-estabelecidas, este trabalho aporta no Gltimo
capitulo, no qual apresenta as analises dos textos selecionados, descritos e interpretados
sob o prisma do didlogo entre a Analise de Discurso Critica (ADC) e a Teoria Semiotica
Social da Multimodalidade (TSSM)- com énfase nas categorias da Gramatica do Design
Visual (GDV), com o objetivo de analisar o processo de constituigdo sociossemidtica dos
discursos politicos-eleitorais no contexto das agoras digitais, a fim de se identificar como
se deu essa construcdo do evento discursivo enquanto praticas, bem como dos efeitos
imediatos do uso desses novos palanques na contemporaneidade. Por critério de
delimitacdo, seguindo perspectiva ja adotada em trabalhos anteriores (AMOEDO;
SOARES, 2018; 2019b; 2020) e entre os passos propostos em Fairclough (2012) e
Resende (2017), esta andlise subdivide-se em apresentar inicialmente um breve contexto
da instituicdo da republica no Amazonas. Em seguida, realiza-se a andlise a luz das
préticas discursivas-criticas e, posteriormente, em conexao com a perspectiva multimodal
dos significados presentes em quatro textos. Por fim, importante tecer reflexdes criticas

acerca dos dados analisados em niveis micro, meso e macrossociais/textuais.

4.1 A instituicdo da Republica no Amazonas: breves aspectos e caracteristicas

A politica enquanto poder publico na esfera do Estado é o uso mais recorrente do
termo. Weber (2011, p. 56) compreende por politica ao conjunto de movimentos e
“esforgos feitos com vistas a particular do poder ou a influenciar a divisdo do poder, seja
entre Estados, seja no interior de um tnico Estado”. E tanto processo quanto resultado
de uma série de atividades sociais dos proprios homens em um dado contexto
sociocultural, incluindo os sistemas de governos locais e estaduais, como o do Estado do
Amazonas.

A construcdo do cenério politico no Amazonas, segundo Tavares Neto (2011, p.
15-16) sempre esteve atrelada a representacdo de elites, de grupos que detinham
majoritariamente ndo apenas o poder da politica, mas isso se refletia também no dominio
econémico e, consequentemente, em diversos privilégios hegeménicos na sociedade

local. O Amazonas, antes mantido pelo Império, apenas migrou para a corrente
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republicana apds a “queda da Monarquia-“ tornando-se uma provincia adesista, ou seja,
diferentemente dos polos centrais, 0 apoio ao republicanismo veio somente depois da
declaracdo de mudanga de regime governamental, mas ndo consistia a priori em um
“apoio efetivo” e, sim, uma busca pela manutencdo dos privilégios e das posicGes antes
proporcionadas aqueles do circulo do poder. Com isso, 0 jogo politico partia dos proprios
interesses politicos dos grupos partidarios, em detrimento dos ideais propagados pelas
campanhas republicanas.

Para se compreender o0 cenario que esta pesquisa aporta, faz-se necessaria uma
breve reconstituicao historica de alguns eventos politicos locais. Tavares Neto (2011, p.
20) afirma que, no Amazonas, a maior parte dos representantes politicos durante os anos
finais do regime imperial ndo buscou (com)partilhar dos ideais republicanos de forma
imediata. Adotaram uma postura conservadora, pois isso proporcionaria, conforme
afirmado, a manutencdo do esquema politico e as benesses das grandes elites de poder
local. Entre os principais entraves para a disseminacao da Republica no Amazonas, pode-
se apresentar o proprio distanciamento geografico entre a entdo Provincia do Amazonas
e as demais Provincias do Brasil. As noticias das movimentacGes republicanas
demoravam a chegar até a capital, Manaus, e, de certo modo, enfraquecia a articulacédo
politica, distanciando-os. A Provincia do Par, por ja possuir o sistema de comunicagdo
via telégrafo, tinha uma interacdo muito mais rapida com os acontecimentos da capital do
Império, sobretudo, advindos das Provincias do Sul. Os jornais eram, sendo, 0s Unicos,
instrumentos estratégicos para “atrair simpatizantes com o objetivo de organizarem um
clube em Manaus, mesmo enfrentando toda a resisténcia dos membros da politica local”
(TAVARES NETO, 2011, p. 27).

O autor apresenta também que a relacdo entre os politicos das chamadas
ideologias de frente liberais e conversadoras no Amazonas ndo foi construida em uma
“harmonia politico-partidaria”, pelo contrario, os representantes dos partidos sempre
buscavam defender tanto seus interesses politicos quanto particulares de forma bem
severa. Essa resisténcia dos grandes “caciques locais” demonstrava certa preocupacao
quanto as mudancas nos quadros da politica regional e local, principalmente, com o receio
de se perderem os privilégios que eram destinados a eles. Por esse motivo e mesmo com
a formacdo do Clube Republicano, em junho de 1889, a maior parte dos politicos
amazonenses buscaram se manter “fiéis ao partido no poder”. Com isso, a representacdo
da Republica no Estado do Amazonas se caracterizou de forma bastante fragmentada,

conforme concluem Tavares Neto (2011) e Puga Ferreira (2005).
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Essa fragmentacdo era fruto, segundo os autores, de uma “conduta particularista
dos politicos locais”, ja observada nas sessdes realizadas na Assembleia Legislativa tanto
em periodo anterior quanto posterior a instituicio da Republica, por exemplo, em
discussbes pertinentes sobre a situacdo do interior e da prépria capital foram
arbitrariamente silenciadas e abriram espago a uma “briga” entre os deputados liberais e
conservadores pela hegemonia da Assembleia. Uma disputa quase sempre por conta dos
chamados “acordos politicos, “artimanhas” e “relagdes de interesse” (TAVARES NETO,
2011, p. 38). Essa conduta ndo € um caso isolado e préprio/apenas do Amazonas, mas
uma pratica que se tornou muito comum desde a heranga imperial e presente também na
raiz republicana, proporcionando a alianga entre irmdos, pais e filhos, cunhados, a
formagdo de “familias politicas” que buscam ou buscaram se perpetuarem no poder ao
longo da histdria. Pode-se elencar diversas dessas figuras de grande representatividade
politica no estado, entre os quais, foram sintetizados no Quadro 11, a seguir. Importante
destacar que essa construcdo se deu, sobretudo, por aliancas, formando-se assim uma

sucessao de parceiros locais, os chamados “compadres politicos”.

Quadro 11: Relacdo de atores politicos de maior representatividade no Estado,

sobretudo, no chamado periodo republicano®.

Primeiro Presidente da Provincia do Amazonas
(1852)

Jodo Batista de Figueiredo Tenreira
Aranha

Antoénio Floréncio Pereira do Lago
Manuel Lopes da Cruz
Domingos Tedfilo de Carvalho Leal

12 junta republicana do Estado

Augusto Ximeno de Villeroy

Primeiro governador do Estado

Eduardo Gongalves Ribeiro

Primeiro governador pelo periodo de quatro anos
do Estado

Leonardo Antdnio Malcher

Adolpho Guilherme de Miranda Lishoa

Henrique Ferreira Penna de Azevedo

Vivaldo Lima

Superintendentes municipais entre 1891 e 1923.

Antbnio Constantino Nery

Governador do Amazonas entre 1904-1097

Alvaro Botelho Maia

Interventor federal do Estado entre 1930-1931 e
1937-1945, e governador institucional entre 1935 e
1937; 1951-1955

Gilberto Mestrinho de Medeiros Raposo

Governador 1959-1963, 1983-1987, 1991-1995.

Amazonino Armando Mendes

Governador do Amazonas em 1987-1990; 1995-
2003; 2017-2018, prefeito de Manaus em 1983-
1986, 1993-1994, 2009-2013

Arthur Virgilio Neto

Prefeito de Manaus em 1989-1993, 2013-2020

45 Reconhece-se que a lista ndo esta completa, mas optou-se por este recorte, com base no intuito
de oferecer um panorama nominal dos atores politicos de maior representatividade no Estado e
na capital, com énfase, no exercicio das fungdes de prefeito e governador.
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Carlos Eduardo de Souza Braga Prefeito de Manaus em 1994-1997, governador do
Amazonas em 2003-2010.

Alfredo Nascimento Prefeito de Manaus em 1997-2004

Serafim Corréa Prefeito de Manaus em 2005-2009

Omar José Abdel Aziz Governador do Amazonas em 2010-2014

José Melo de Oliveira Governador do Amazonas em 2014-2017

Wilson Miranda Lima Governador do Amazonas (2019- em exercicio)

David Almeida Prefeito de Manaus (2021- em exercicio)

Fonte: Producdo do autor, com base em http://www.amazonas.am.gov.br/ e Prefeitura
Municipal de Manaus. Consulta em: 24/01/2021.

Conforme 0 quadro e panorama apontam, a sucessao de politicos “de carreira” e
de seus “compadres” foram importantes para a construcdo da politica local amazonense.
A partir dessa contextualizacdo, no esteio do contexto deste trabalho, tomou-se o pleito
de 2018 para governador do Estado do Amazonas como o ponto de interesse em pesquisa
ao analisar o processo de constituicdo tanto semiotico-discursivo quanto social de
discursos politicos-eleitorais (0os famosos discursos de campanha) em contexto digital.
Como objeto de estudo tem-se discurso (e sua manifestacdo em formato de texto
propaganda) produzido e disseminado na rede social Facebook em paginas/perfis dos
préprios candidatos selecionados, Amazonino Mendes (PDT) e Wilson Lima (PSC), que
disputaram as elei¢des tanto em primeiro e segundo turno com amplo nimero de votos,
sendo Wilson Lima o candidato eleito ao cargo de governador para o quadriénio (2019-
2022). Do periodo de campanha, selecionaram-se (4) quatro textos a serem analisados de
forma fina a partir de uma 6tica (proposta) de Analise de Discurso Critica e Multimodal
(FAIRCLOUGH, 2016; FAIRCLOUGH, FAIRCLOUGH 2012; KRESS, van
LEEUWEN, 2006), conforme se apresenta, a seguir. Importante reiterar que o corpus
selecionado sdo posts de campanha (propagandas politicas-eleitorais digitais), ou seja,
hibridos publicados na rede social Facebook, produzidos e disseminados no periodo da
campanha 2018, publicados no proprio perfil dos candidatos. Esses textos sao complexos
tanto do ponto de vista verbal quanto visual e abrem possibilidades de novas praticas
interacionais, como os compartilhamentos, as “curtidas” (os likes), os botdes de
“reactions” e os comentarios do publico.

Fairclough (2016 [2001/1992]) ao propor a concepcao tridimensional do discurso,
no qual qualquer evento discursivo é considerado simultaneamente um exemplo texto, de
pratica discursiva e de pratica social, explana o fato de que um texto sempre estara
atrelado ao seu contexto de producéo e/ ou interpretacdo. A proposta de divisdo entre 0s

topicos/dimensdes do que seria uma analise da pratica textual, discursiva e/ou social ndo


http://www.amazonas.am.gov.br/
https://www.manaus.am.gov.br/
https://www.manaus.am.gov.br/
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é tdo nitida, mas diagramada por fins puramente didaticos, sistematicos e metodoldgicos,
conforme Quadro 5 (ver, p. 88).

O linguista afirma ainda que “qualquer tipo de aspecto textual é potencialmente
significativo na andlise de discurso” (idem, p. 106). Isso se deve ao fato de a analise
linguistica ter uma natureza complexa, por vezes bastante técnica e que incorpora muitos
tipos de analise, tornando-a multi ou interdisciplinar, pois ao se analisar um texto sempre
se busca examinar tanto questdes do campo da forma quanto questdes do contetdo
(relativas ao significado). Segundo Fairclough (2016), os textos sdo altamente
ambivalentes e abertos a multiplas interpretacdes, e cabem aos intérpretes entdo
reduzirem (ou ampliarem, dependendo do caso) essa ambivaléncia potencial mediante a
opcao por um sentido particular ou um pequeno conjunto de sentidos. 1sso faz com que a
analise proposta, a seguir, ndo se esgote, mas que se abra também a novas possibilidades
de interlocucdo tanto para este quanto para outros trabalhos futuros.

Os Textos 1 e 2 a serem inicialmente analisados sob a 6tica da proposta de diadlogo
tedrico sdo do entdo candidato, Wilson Lima- PSC (Coligag¢do Transformacdo por um
novo Amazonas), candidato eleito com mais de um milhdo de votos, o que representou
58,50% dos votos validos, sendo entdo o governador do Estado do Amazonas a partir de
2019. Em seguida, propde-se a analise dos Textos 3 e 4 do candidato Amazonino
Mendes- PDT (Coligacdo Eu Voto no Amazonas), que angariou votos suficientes para a
disputa tanto em primeiro e, posteriormente, em segundo turno, no entanto, perdendo a

eleicdo para Wilson Lima.

4.2 Analise do Texto 1- O POVO QUER O NOVO.

Nas democracias, o poder politico parte de uma investidura. E, com isso,
elaboram-se discursos de propaganda politica, ou seja, todas as formas de realizagdo de
discursos por meios publicitarios que tomam como objetivo conquistar simpatizantes ao
conjunto de ideias do partido ou do candidato e angariar votos. Entre os quais, tém-se 0s
discursos politico-eleitorais. Hoje, com uma gama de possibilidades de materializacéo e
producdo, entre as quais, as redes sociais digitais, espagos até entdo de contracultura, que
passaram a ser utilizadas pelos mais diversos atores sociais, incluindo, por exemplo, os
atores politicos e os partidos como instrumentos de campanha.

No Estado do Amazonas, ainda que se reconheca suas particularidades em relacéo
a multiculturalidade e a distancia geografica dos grandes centros politicos e da grande
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midia, bem como das dificuldades de acesso a internet (conforme dados do Nucleo de
Informagdo e Coordenacéo do Ponto BR- 2019%, que aponta uma série de problemas no
Estado, incluindo a laténcia- velocidade de trafego de dados, sendo o mais baixo dentre
as regides do pais-) , sobretudo, em boa parte do interior do Estado, também passa por
esse processo de mudanca (ainda que lenta se comparada a outros polos) na mediagéo
entre o candidato e o eleitorado, sobretudo, nos discursos em rede. 1sso foi perceptivel
tanto nas elei¢cdes governamentais de 2018 quanto nas elei¢des municipais de 2020, nesta
ultima, acrescida, principalmente, ao ano atipico vivenciado por conta da pandemia de
Coronavirus (Covid-19), em que boa parte dos candidatos teve de se utilizar ainda mais
das redes digitais como forma de interlocucdo, devido as diversas restri¢des de isolamento
e/ou distanciamento social.

A partir dessa breve contextualizacdo, a analise inicia-se com o0s textos de Wilson
Lima, filiado ao Partido Social Cristdo (PSC), o qual se apresentou com a figura de
“novo” no/do cenario politico amazonense. Importante destacar que o candidato até entéo
eraum jornalista da TV Acritica, emissora local amazonense, e apresentador do programa
“Ald6 Amazonas” (2010-2018), tornando-se bastante conhecido no meio midiatico-
televisivo, mas que, em 2018, tomou uma decisao de candidatura a um cargo publico, um
caminho ja adotado por outras personalidades, por exemplo, o préprio ex-presidente dos
Estados Unidos, Donald Trump, o senador e humorista Tiririca, o atual governador do
Estado de Sdo Paulo, Jodo Ddria, entre outros que transitaram de um contexto mais
midiatico ao cenario propriamente politico.

O partido ao qual o candidato é filiado (PSC), especificamente, desde 2018,
orienta-se politicamente com base em dadas missdes e valores, conforme breve consulta
ao site do proprio partido*’, ancorando-se em favor da liberdade econémica, da redugdo
da maioridade penal, contra a legalizacdo do aborto, contra a legalizacdo de drogas e em
favor do voto facultativo. Isso nos leva direcionar o olhar para perceber certo angulo de
conservadorismo, principalmente, por ser um partido com ideais cristaos e sociais.

A analise se inicia por esta propaganda politica-eleitoral digital (Texto 1), a
seguir, divulgada na rede social, Facebook, do proprio perfil de Wilson Lima, no dia 27
de outubro de 2018, e fez parte de uma série de publicacGes realizadas em periodo

eleitoral regulado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). A selecdo destas propagandas

4% para consultar a avaliacdo da NIC.BR: avaliacao_do_desenvolvimento-da-internet-no-
brasil.pdf (nic.br). Consulta em: 22 de fevereiro de 2021.
47 Site do partido PSC: PSC 20. Consulta em: 26 de novembro de 2020.
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(em detrimento as demais) se deu pela identificacdo de produtivas marcas linguisticas e
discursivas de maior regularidade, a fim de delimitar e atingir os propoésitos desta
pesquisa, e que devem, de algum modo, caracterizar partes do processo discursivo em
investigacdo. Esse Texto se insere no periodo de campanha de 2018, o qual abrangeu de
16 de agosto de 2018 a 27 de outubro de 2018. A propaganda politica-eleitoral digital tem
como intuito apresentar tanto os candidatos quanto as respectivas propostas de campanha
que perpassaram entre os mais diversos meios, sendo que em 2018, houve um incremento

significativo no uso das redes sociais com o intuito de atrair uma maior gama de eleitores.

Texto 1- Captura de tela da propaganda politica-eleitoral digital do candidato
Wilson Lima
¢\ Wilson Lima @
P et

Nada, nem ninguém \

q-
E AMANHA!
VEM COM
A GENTE

ESCREVER
UMA NOVA
|  HISTORIA
PARA O NOSSO
AMAZONAS.

WILSONLIMA

DEFENSOR CARLOS ALMEIDA

Fonte: Wilson Lima — Publicaces | Facebook Acesso em: 18/12/2020

Considerando-se a acepcdo tridimensional de Fairclough (2016 [2001/1992]),

inicia-se esta analise a partir da chamada prética textual.


https://www.facebook.com/WilsonLimaAM/posts/2202246213127084

119

4.2.1 Analise da pratica textual do Texto 1

Reconhece-se que as questfes lexicais, linguisticas e textuais operam como
elementos importantes na constituicdo discursiva, isso inclui, o contexto politico.
Fairclough e Fairclough (2012) afirmam que esse tipo de discurso é construido como uma
forma de argumentacdo, ou seja, toda a selecdo seja linguistica, lexical ou textual (e
semidtica) é elaborada com o intuito de realizar uma atividade social, a fim de atingir um
alvo, e objetiva estabelecer uma interacdo entre os diversos atores sociais envolvidos
nessa pratica. A partir disso, Fairclough (2016 [2001/1992]) propde uma abordagem
considerada adequada tanto para analise no ambito social-critico quanto de anélise
linguistica para justamente observar mudancas sociais na/a partir da construcdo dos
discursos. Essa analise empreende-se de modo textualmente orientada, a partir de uma
proposta tri ou multidimensional faircloughiana, ao considerar que qualquer evento
discursivo (qualquer exemplo de texto) é considerado simultaneamente préatica textual,
discursiva e social. Em cada dimensdo, elencam-se categorias de analise que seriam
frutiferas para diversas pesquisas, conforme Quadro 10 (ver p. 110)

Buscando evidenciar como se da essa constituicdo desses eventos
sociodiscursivos, toma-se inicialmente as categorias elencadas por Fairclough no que se
refere a pratica textual (2016 [2001/1992]: ‘vocabulario’, ‘gramatica’, ‘coesdo’ e
‘estrutura textual’. Inicialmente, levanta-se o vocabulério utilizado neste texto, extraindo-
se elementos textuais-discursivos que trazem um conjunto de sentidos e praticas,
conforme identificadas sinteticamente no Quadro (12), a seguir:

Quadro 12: Sentencas extraidas do Texto 1

Sentenca 1: Nada, nem ninguém vai ser mais poderoso do que a sua vontade de mudar.

_

Sentenca 2: Amanha é o dia de confirmarmos nas/mﬁas gue queremos a mudanca
para construirmos juntos um noyeestado dara todos nos.

Sentenca 3: \Vamos mostrar que somos capazes de escrever um/a. fova historia.

Sentenca 4: A bronca agora é com tod/oxﬁés!

Sentenca 5: E amanhé/
Sentenca 6: Vem com a gente escrever uma nova historia para o nosso Amazonas

Sentenca 7: O pWovo.

Sentencga 8: Coligacdo Transformacéo por um novo Amazonas

Fonte: Producdo do autor, com base nas sentencas extraidas no préprio Texto 1.
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A partir desse Quadro 12, verifica-se que o texto de campanha se inicia com 0 uso
dos pronomes nada e ninguém (Sentenca 1), apontando-se a um referente implicito, talvez
os candidatos que ja estdo ha mais tempo dedicando-se a carreira politica ou que ja
estiveram enquanto governantes. Além disso, pode-se referir também através do léxico
“nada” a discursos que foram levantados (e produzidos por outros candidatos-
adversarios) no percurso da campanha, e que buscavam atingir negativamente o ator
social, Wilson Lima. A sentenca declara certa onipoténcia do ator politico em face a todas
as questdes que o rodeiam, ou seja, que nao haveria “impeditivos” a sua eleicdo de
nenhuma ordem. Similar também a ideia proposta pelo entdo candidato a presidéncia, Jair
Bolsonaro, ao se utilizar da expresséo e coligagdo “Deus acima de tudo, Brasil acima de
todos”, na qual revela que os interesses de campanha estariam circunstanciados acima de
qualquer fato ou participante.

Em seguida, o Texto 1 traz o pronome possessivo “sua” (Sentenga 1) e que esta
atrelado ao termo “povo” presente na Gltima frase contida no texto visual (Sentenga 7).
O autor através desse texto quer atribuir e apresentar ao leitor/eleitor as duas principais
ideias contidas nesse texto, “Novo” (Sentenca 2), citado, por exemplo, cinco vezes nas
sentengas; ¢ “mudanca” (Sentenga 2). E com isso, as sentengas sdo construidas
discursivamente de forma a se partir do individual (sua) para o coletivo (n6s/nosso). No
Quadro 13, abaixo, faz-se a identificacdo dessas duas ideias centrais contidas nesse texto

e as relacOes acerca dos campos do novo e do mudar/mudanca:

Quadro 13: Relagdes presentes no Texto 1 no campo do “novo” e da “mudanga”.

NOVO Estado (adjetivo) MUDAR- processo material
transformativo

Nova historia (duas vezes) (Adjetivo) Mudanca: (nominalizacao)

O novo (substantivo)

Um novo Amazonas (adjetivo) Transformacao (nominalizagéo)

Fonte: producéo do autor.

A constituicdo discursiva desse Texto 1 é marcada por léxicos de um mesmo
campo ou com certa proximidade semantica, que desejam apontar para uma ideia de
novidade, simbolicamente constituida e personificada na figura do préprio candidato.
Sugere também que seu oponente se constrdi no sentido oposto, ou seja, atrelada a ideia
de “velho” e “continuacdo”; logo, Wilson- o Novo = Transformagcdo. O novo como
elemento avaliativo apresenta teor positivo visto o contraste que visa criar com 0

oponente, cujo significado envolto da ideia de “novo” e “transformacdo” implica a
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2 (13

existéncia negativa de “velho”, “atraso” e “retrocesso”. Fairclough (2016) define esse
fendmeno de “formas de organizacéo da intera¢do”, as quais (e)levam a préatica textual a
pratica discursiva. O autor ou produtor do texto (quem introduz os topicos, quem controla
a organizacdo da interacdo) € quem estabelece a relacdo com o leitor ora incluindo-o ou
dando énfase. Mas é importante destacar que esse leitor ndo possui propriamente falas no
texto, apenas estd inserido através de um “nds” por vezes aparente, COMO em “poOVoO,
gente” (Sentenga 7) e na Sentenca 4 (A Bronca é com todos nés!) ou de modo inclusivo,
mas oculto nas desinéncias dos verbos “confirmarmos (Sentenca 2), construirmos

(Sentenca 2), vamos, somos (Sentenga 3)”.

Relacges estabelecidas pelo nos inclusivo exposto pela primeira pessoa nos verbos

Sentenga 2: Amanhd é o dia de confirmarmos nas urnas que queremos a mudanga

para construirmos juntos um novo estado para todos nos.

Nessa Sentenca (2), em destaque, fica clara a presenca do pronome inclusivo, o
que proporciona ao produtor do texto representar Wilson Lima, inserindo-o no discurso,
mas de forma a também incluir os eleitores. Os trés processos empregados, ainda em
primeira pessoa, sugerem um mundo material- do fazer e do desejo, estabelecendo
relacBes entre os participantes do evento- o politico (e as instituicGes atreladas a ele) e
seus (provaveis) eleitores. Importante concluir que o uso do “nés inclusivo” nio apenas
se apresenta pelo uso da primeira pessoa nos processos, mas também pela marcacédo nas
desinéncias de numero e pessoa.

A insercdo do ator Wilson Lima é também marcada por meio do “bordao”
utilizado desde a época de jornalista, mas agora de forma intertextualmente ativada em
contexto eleitoral, identificado na Sentenga 4: A bronca agora é com todos nos!. Ainda
que se retomem tais questdes, posteriormente, ao se analisar tanto a pratica discursiva e
social, mas é importante, inicialmente, pontuar o significado dicionarizado da palavra
“bronca”, como um substantivo da fala popular referindo-se a uma repreenséo,
reprimenda, reclamacdo ou protesto (CAUDAS AULETE, 2011). O bordao, nesse
contexto, pode servir também como recurso de fixagdo na mente do interlocutor e
funcionar, portanto, como uma estratégia de popularizacéo e massificacdo. Ao se utilizar
dessa expressao, o produtor coletiviza o processo, até entdo individual e passa a incluir

os eleitores como agentes (para resolverem a bronca).
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O Texto 1 se constroi apenas com frases afirmativas e exclamativas, e, de certo
modo, imperativas, utilizando-se de uma estratégia gramatical chamada modalidade
dedntica. Enquanto categoria ‘gramatica’, analisa-se as construgdes e a rela¢fes entre as
palavras e as oracOes, nessa dimenséao tem-se a esfera da modalidade, segundo Fairclough
(2016, p. 2017) associada com os verbos do campo do “dever” - obrigacdo moral; do
“poder- enquanto permissdo ou possibilidade; e do “poder” — como capacidade, dever”,
mas também pelo uso dos advérbios modais ou até mesmo nos proprios tempos verbais.
Soares (2016) cita Koch (1993) ao definir a modalidade dedntica como o “eixo da
conduta”, ou seja, “aquilo que se deve fazer”, e apresenta uma escala entre o que €
obrigatorio, proibido, ordenado, permitido ou facultativo a se fazer. Isso é possivel notar,
por exemplo, na Sentenca 2 “Amanha é o dia de confirmarmos nas urnas...”, em que 0
(é) realiza uma modalidade categorica. Esse amanhd ao qual o texto se refere é a
circunstancia do dia da eleicdo em segundo turno, realizada no dia 28 de outubro de 2018;
também se nota 0 uso desse recurso avaliativo na ultima Sentenga (7) do texto visual, “O
povo quer o novo”, em que esse processo (quer) expressa uma afirmacdo enfatica e

pontual ao leitor.

Sentencas em comparacao sobre o processo de nominalizacdo entre mudar e
mudanca

Sentenca 1: Nada, nem ninguém vai ser mais poderoso do que a sua vontade de mudar.

Sentenca 2: Amanha é o dia de confirmarmos nas urnas que queremos a mudanca para

construirmos juntos um novo estado para todos nos.

E pertinente indicar alguns processos referentes aos significados das palavras
construidos a partir do recurso de nominalizacdo e até pela coesdo por repeti¢do. O ante
verbo “mudar” na primeira sentenga da legenda tornou-se “mudanca” logo em seguida.
Ha um percurso linguistico que se constitui por meio do item lexical “mudanca” e que
esta bem-marcado no Texto 1, conforme a sinalizagéo realizada no Quadro 12 (ver p.
119), inclusive podendo se estabelecer uma relagao entre “mudanga” e “novo”, itens de
mesmo campo semantico, ja que o ato de mudar invoca naturalmente algo novo.
Importante destacar que no processo de nominalizacéo abre-se a possibilidade de omitir
o agente de uma dada agdo, ou seja, “transforma processos ¢ atividades em estados e
objetos, e acOes concretas em abstratas”, e se cria assim o que o Fairclough (2016, p. 234)

cunha de entidades abstratas. Nesse caso, em especifico, tem-se o substantivo “mudanga”
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como uma entidade com consideravel importancia cultural e ideologica no Texto 1, que
se transforma no foco da atencdo e da manipulagéo proposta pelo produtor do texto, e
assim desempenha um papel de influenciar o leitor (o eleitor) para o processo real, do
voto. A repeticdo é também proposital, pois teria o intuito de fixar um ponto no qual o
candidato julga ser relevante em relacéo ao seu adversario politico. No dicionario Caudas
Aulete (2011) a palavra mudanca tem significado relacionado a agdo ou resultado de
mudar-(se), transformac&o ou alteracdo no estado habitual de algo, substituicdo de alguém
por outro. Na Sentenca 8: “Coligacao Transformacdo por um novo Amazonas ”, também
ocorre um processo de nominalizagao, sendo o “novo Amazonas”, o recebedor dessa
“transformagdo” e “mudanga”, identificado através de uma circunstancia de beneficio.

O produtor do texto também se utiliza tanto de certo apagamento, identificado na
legenda, ao se referir na Sentenca 2: “novo estado”, quanto aponta e destaca no texto
visual, “nosso Amazonas” (Sentenca 6), o que inclui autor e leitor (neste caso, eleitor
também) em uma complexa arquitetura de significados. Portanto, empreende-se que pela
pratica textual, o Texto 1 apresenta uma gama de léxicos do mesmo campo semantico,
produzindo um texto coeso e coerente ao leitor que esta inserido nesse contexto. O léxico
“novo” € reiterado de forma coesiva pelo autor, sendo este o principal critério utilizado
pelo entdo candidato para se diferenciar dos demais. No entanto, para além da descricéo,
€ necessario se compreender justamente esse contexto de producdo, distribuicdo e

consumo desse texto, pois ele estd permeado de interesses, alvos e propdsitos.
4.2.2 Anélise da prética discursiva do Texto 1

Tratar de pratica discursiva € identificar e interpretar as diversas relagdes
estabelecidas entre os participantes a partir do préprio texto. Quanto a producdo, esse
Texto 1 foi produzido em periodo final de campanha, referente ao segundo turno, que
abrangeu apenas a candidatura dos mais votados em primeiro turno, neste caso, o préprio
Wilson Lima e o seu adversario Amazonino Mendes. No Texto, adota-se uma
configuracdo discursiva diferenciada, porque se apropria de aportes (géneros) tipicos do
ambiente digital (o post e a selfie), e acredita-se ainda que o texto tenha sido produzido
pela propria equipe de campanha do entdo candidato, pois isso se nota pela manipulagéo
semiotica-discursiva realizada, sobretudo, no texto visual, uma foto em formato selfie, e
transformando o texto em uma estrutura semelhante aos famosos “santinhos” de
campanha politica, ao se incluir o nome coligacdo, o nimero do candidato, CNPJ, entre

outros aspectos que ja sdo caracteristicos desse género.
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Quanto a producéo e a distribuicao, foram realizadas no proprio contexto das redes
sociais digitais no dia/a partir de 28 de outubro de 2018, data anterior ao domingo de
votacdo em segundo turno, portanto, apresenta e se encaixa em uma estrutura semiotica-
discursiva tipica desse espaco e momento sociais. Por exemplo, com o uso das hashtags,
que sdo mais do que simples cédigos, mas cooperam justamente com a distribuicao do
texto, impulsionando-o e facilitando o acesso e consumo. Lima-Lopes e Pimenta (2017)
e Lima-Lopes (2019) caracterizam as hashtags (definidas pelo codigo “#”) como
marcadores de conversacdo que inicialmente surgiram dentro do Twitter e,
posteriormente, também passaram a integrar as demais redes sociais, como o Facebook e
o Instagram. Séo utilizadas como recurso de agregacdo- engajamento a outras paginas,
como um hiperlink, que torna as conversas ou as publicacbes de facil busca nos
navegadores e nas préprias redes digitais, ampliando significativamente a possibilidade
de discussdo e ligacdo entre os participantes, construindo uma cadeia em sistema,
comumente, para se propagarem ideias, topicos e pessoas.

A propaganda politica-eleitoral digital no suporte post (a publicacdo) apresenta
como caracteristica inerente a abertura para diversas praticas discursivas, como o
compartilhamento, as curtidas e 0s comentarios, o que torna o consumo e a recepgao desse
tipo de texto, principalmente, em periodo de campanha, muito mais rapido, e facilitando
a propagacéo de tal modo para que haja uma efetiva interacdo entre os participantes- tanto
produtores quanto leitores desse texto. Neste caso, é possivel identificar, até a data de
coleta, uma significativa recepcdo desse texto, gerando cerca de trés mil reactions
(reacBes) ou likes (curtidas), mais de trezentos comentarios e seiscentos
compartilhamentos. Importante destacar que esse contexto de producéo e distribuigéo se
deu no Amazonas, mas que nao se distanciou dos outros centros do pais, nos quais 0s
candidatos também adotaram essa perspectiva de uso das redes enquanto palangues, alias
sendo uma linha ja iniciada e adotada também em muitos outros paises. Thompson (2011)
caracteriza esse fenbmeno contemporaneo que tem ocorrido, de “mediagdo”, em que 0
processo de transmissdo das informacgdes/ mensagens se tornou mediado por meio de
aparatos/ meios técnicos, tornando assim, as sociedades “midiacéntricas” e cada vez mais
eletronicamente mediadas, nota-se isso, por exemplo, pelo desenvolvimento das
campanhas eleitorais que até entdo era porta-a-porta ou em grandes comicios publicos, e
que antes perpassavam apenas a midia de massa, mas agora penetraram nos contextos das
redes, conforme identificado tanto no Texto 1 quanto em todo o cendrio apresentado por

este trabalho. Charaudeau (2016) retrata que a midiagé@o hibridizou as relagdes entre os
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atores sociais, propondo uma idealizacdo de um “viver juntos” entre Estado e sociedade
civil, seja pela possibilidade de se fazer comentérios, ou compartilhar ou por “curtidas”,
trazendo a tona uma imagem de “proximidade”, “paternalismo” e “familiaridade”. Bridle
(2019), a partir desse fendmeno, afirma que os homens sempre estiveram conectados, 0
que tem ocorrido na sociedade em rede, na verdade, € uma maior visibilidade desse
interconexdo por meio dos recursos digitais, amparada significativamente pelas
comunidades virtuais.

Tanto a construcgdo da arquitetura textual quanto o fato de ser um tipo de texto que
apresenta como caracteristica a disseminacao de informagfes em busca de um alvo, o
eleitor, o texto apresenta sim certa forca, outra categoria da dimensdo da prética
discursiva. A modalidade deontica (que se refere aquilo que se deve fazer, numa escala
entre o obrigatorio, proibido, ordenado, permitido e facultativo) (SOARES, 2016)
presente no Texto 1 coopera para o estabelecimento dessa chamada forca. Segundo
Fairclough (2016 [2001/1992]), é o componente acional e parte do significado
interpessoal, a acdo que realiza (dar uma ordem, fazer uma pergunta, prometer...). Fuzer
e Cabral (2014) denominam essa modalidade de “modulagdo, destacando que ha
comandos daquilo que € permitido, aceitavel, obrigatério ou oferta, daquilo que €
inclinado, desejoso, disposto, determinado. Pode-se identificar a partir desses
pressupostos que no uso dos verbos, conforme Quadro 14, a seguir:

Quadro 14: Identificacdo da modalidade no Texto 148

Possiveis variacOes da

escala da modalidade

(até com certo grau de
polidez)

Sentengas presentes no Texto 1 Possiveis varia¢bes na

escala da modalidade

Amanha pode ser o dia de
confirmarmos...

Podemos querer a
mudanca...

Sentenca 2: Amanha é o dia de
confirmarmos nas urnas que
gueremos a mudanca para
construirmos juntos um novo estado
para todos nos.

Amanha deve ser o dia
de confirmarmos...
Devemos querer a

mudanca...

Podemos mostrar que
SOMOS capazes...

Sentenga 3: Vamos mostrar que
somos capazes de escrever uma nova
historia.

Devemos mostrar que
SOMAOS capazes...

Podem vir com a gente....

Sentenga 6: Vem com a gente
escrever uma nova historia para o
nosso Amazonas

Devem vir com a
gente...

48 Cabe destacar que essas possiveis variacdes da escala de modalidade sdo, na verdade,
simulacdes feitas por mim, analista do discurso, que certamente transformariam o significado do
discurso presente no texto, devido a manipulacdo das variages de modulacao. Essas simulages
tém por objetivo apenas oferecer um panorama gque demarcaria o uso de certa modalidade (ou
outra) com intuito de estabelecer um alto nivel de relagao interpessoal.
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O povo pode querer o Sentenga 7: O povo quer 0 novo. O povo deve querer o
novo novo

Fonte: Producdo do autor, com base nas sentencgas do Texto 1.

A partir dessas sentencas, observa-se certa concepcdo de ordem e pedido ao
publico, indicando que essa promessa (a do candidato em questdo) feita deve ser a
“melhor” para ser escolhida no “amanha”, nesse caso, 0 dia da elei¢do para governador
do estado do Amazonas, em 2018. O uso dessa modalidade constroi um juizo de uma
promessa afirmativa, uma orientacdo com teor de regulacdo do processo para mudanca,
para transformacéo, ou seja, um discurso altamente avaliativo. Na verdade, buscando-se
fazer com que o leitor venha aderir a seu discurso, aceitando-o como “verdadeiro”, o que
implica certa relagdo de poder, uma pratica social. Pode-se afirmar ainda que é um texto
coerente, pois apresenta as suas partes constituintes de forma relacionada ao sentido, o
texto “faz sentido” ao leitor, principalmente, aos que se inserem nesse contexto.

Por daltimo, como componente da pratica discursiva, Fairclough (2016
[2001/1992]) acentua a dimens&do da ‘intertextualidade’. De modo geral, o linguista
atribui como a propriedade dos textos serem permeados de outros textos seja de forma
explicita ou ndo. Com isso, podem responder a textos prévios ou até mesmo transforma-
los, ampliando a dinamicidade das rela¢cBes produzidas a partir de um dado texto. Ha&
nesse Texto 1, ainda que com modificacdo em sua construcdo, uma intertextualidade, a
partir de uma frase que evoca um bordao ja utilizado pelo candidato enquanto jornalista,
e que ao denunciar as “mazelas sociais” repetia diversas vezes em seu programa “A
bronca € comigo!”- aquele que toma suas proprias broncas, algo que produz certa
aproximacgdo com o publico, mas também a fixa em sua memoria. Para o contexto da
eleicdo, ampliou-se a dimensdo desse borddo, atingindo-se a necessidade dos eleitores,
entdo, tem-se no texto, por exemplo, a “bronca agora é com todos nos!”- coletivizando,
um elemento circunstancial. Ao mesmo tempo em que de forma intertextual aciona um
conhecimento do seu publico e das pessoas que se identificavam e conhecem sua
abordagem, também pela substituicdo do pronome se estabelece a ideia de extensdo, o
que antes ele poderia fazer “sozinho”, “agora” passaria a ser feito com a ajuda do “povo”.
De modo interdiscursivo € possivel notar relacdes de ordens de viés politico, de
promessas e do paradoxo entre o “velho” e 0 “novo”, “o avango” e o “retrocesso”, 0 que
implica certa pontuagdo de outros atores sociais, provavelmente, candidatos e politicos

anteriores a ele que, porventura, ndo teriam desempenhado, na visdo do produtor, de
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forma efetiva o trabalho ou da forma devida, e, com isso, haveria uma necessidade de
escrever uma nova historia, um novo Amazonas e que seria 0 que o “povo quer”.
Percebe-se que na producdo desse Texto 1, o esteio do cenario politico de
campanha é construido com base no interesse dos seus autores/produtores a fim de atingir
um determinado proposito/ alvo ou participante. Esses interesses estdo permeados de
ideologias, de orientacfes ora explicitas ou implicitas e que estabelecem relagdes tanto
com os leitores quanto com as mais diversas instituicdes, por isso, um evento discursivo,

além de texto, de préatica discursiva, também é um exemplo de pratica social.
4.2.3 Analise da pratica social do Texto 1

Sendo qualquer evento discursivo constituido por exemplos de praticas ou
momentos: textuais, discursivas e sociais, conforme propde Fairclough (2016), é
importante pontuar, a partir das concepg¢des do linguista anglo-saxao, que nesse processo
de producdo, as préaticas sdo moldadas de forma inconsciente (ainda que se possa discutir
sobre niveis de inconsciéncia- até que ponto? ou inconsciente para quem?), por diversas
estruturas sociais, relacdes de poder e pela prépria natureza da préatica social que podem
delimitar como os procedimentos sdo/serdo investidos ideologicamente e politicamente.
Essas praticas tém resultados e efeitos sobre as estruturas, relacdes e lutas sociais, ja que
Fairclough propGe certo ideario de mudanga discursiva e social. Situar o discurso,
sobretudo, o politico, nessa dimensdo em questdo é acampéa-lo no ambito da ideologia e
hegemonia (relac6es de poder). A partir disso, a comunicacao politica subsiste justamente
desse momento das praticas e sua dialética com as estruturas sociais, tendo como
capacidade constitutiva primordial, conforme Castells (2017), de influenciar
assimetricamente a decisdo dos mais diversos sujeitos a partir dos interesses de quem
detém o poder na cena social, isso inclui majoritariamente o discurso de campanhas
politicas nas eleicGes. Como prética, as eleicbes no Brasil vém sendo construidas em um
longo processo histérico desde o proprio cenario em que a democracia comeca a se
constituir, em praticas significativamente distintas, como comicios, até mesmo as
estratégias para compra de votos e o surgimento de métodos ndo (tdo) democraticos.

As ideologias, uma das duas categorias de pratica social faircloughiana, séo
caracterizadas como construcfes da realidade em varias dimensdes dos sentidos das
praticas discursivas e que contribuem no processo de produgdo, reprodugdo ou
transformacéo das relagdes de poder (FAIRCLOUGH, 2016, p. 122) como, por exemplo,
a proposta politica apresentada no Texto 1, que esta permeada de interesses tanto
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particulares quanto partidarios (sendo este partido construido sobre uma dada matriz
ideoldgica, no caso, social e cristd- PSC); e a hegemonia, conforme Fairclough (2016),
uma forma de analisar a prética social a qual pertence o discurso em termos de relagdes
de poder, ou seja, se essas relacdes reproduzem, reestruturam ou desafiam as hegemonias
pré-existentes. No Texto 1, ao se apresentar sentencas com a ideia de mudanca, de novo,
causa certa forga, no sentido de reestruturar as instituicoes e os atores politicos que ja
estdo inseridos nesse contexto e, que, porventura, estariam ndo trazendo avancos ao
Estado, e que ele (Wilson) seria/é o sujeito “novo” capaz de realizar a
mudanca/transformacdo. Com isso, observa-se que essas dimensdes tém relacdo direta
com a temaética das elei¢des, visto que os partidos naturalmente em suas propostas aliam-
se a este ou aquele viés ideoldgico, inclusive isso serve de referéncia para o eleitor na
hora de escolher ou ndo dado politico, com isso, investe-se na linguagem de varias
maneiras a fim de enxertar valores e sentidos ideoldgicos e de poder que permeiam as
estruturas dos eventos. Conforme ja afirmado, o PSC, partido do candidato, apresenta-se
como social e cristdo, pois baseia seus valores em ideologias voltadas a familia tradicional
e a preservacdo de muitos aspectos voltados a atender as demandas sociais, mas com uma
liberdade pautada nesses principios cristdos.

Pode-se estabelecer também, neste Texto, certa relacdo ideoldgica (e até
intertextual e interdiscursiva) com a campanha de Barack Obama (Yes, we can, em
traducdo literal, Sim, nés podemos). Wilson Lima apresenta essa proposta através das
sentencas com a ideia de que nos podemos/queremos mudar/ a mudanca, transformar,
resolver, solucionar as “broncas” com “novo”.

Neste caso, das propagandas politicas-eleitorais, a hegemonia, o estabelecimento
da relacdo de poder, ocorre entre quem oferta ou demanda e quem escolhe, ou seja, entre
candidato e eleitor (ainda que inseridos dentro de diversas e complexas estruturas e ordens
sociais). No Texto 1, é possivel notar esse estabelecimento tanto pela préatica textual, ao
se apresentar uma série de sentencas encadeadas a fim de transmitir uma dada informacao,
uma promessa, quanto pela préatica discursiva, no uso desse suporte digital, ampliando
assim as possibilidades de forca e propagacéo do discurso. No entanto, essas sentengas
estdo permeadas de ideologias, de sentidos implicitos ou explicitos como, por exemplo,
a propria construcdo semantica-discursiva de “mudanga”, “renovagao”, “transformagdo”,
gue implica uma formacao negativa de que ha um “velho”, “um retrocesso” presente
também no contexto do cenério politico local. Importante ressaltar que essas formas

simbdlicas ou modalidades semiotico-discursivas ndo sdo ideoldgicas em si mesmas, mas
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dependem do modo como séo produzidos e dos diversos interesses que estdo envolvidos
na sua utilizacdo em determinados contextos sociais, sendo necessario cada vez mais
pensar em qual e no porqué de se utilizar socialmente essas formas, analisadas sempre de
forma textual e contextual. Os discursos de campanha em analise sdo produzidos nas
instituicbes do Estado “moderno” e suas respectivas organizacoes (partidos politicos,
grupos, midia etc.), espagos extremamente significativos no que tangem as relacGes de
poder, de dominacéo e de/para mudanca social.

Fairclough (2016 [2001/1992] e Thompson (2011, p. 19) também caracterizam a
ideologia e a hegemonia atreladas as mudancgas sociais, ao propd-las como partes
integrantes das lutas, caracteristica criativa e constitutiva da vida social, a qual é
“sustentada ¢ reproduzida, contestada e transformada, através de agdes e interagoes, as
quais incluem a troca continua de formas simbdlicas”. A partir dessa concepgao,
Thompson (2011, p. 81) apresenta cinco modos gerais e uma série de estratégias de
construcdo para operacdo da ideologia e, consequentemente, das relagdes de poder. No
Texto 1 apresenta-se, entre as quais, com mais significancia, quatro modos de operacéo,

sintetizados no Quadro (15), a seguir:

Quadro 15: Modos de operacéo da ideologia e estratégias de construcédo simbdlica

MODOS GERAIS DE OPERACAO
DA IDEOLOGIA

ESTRATEGIAS DE CONSTRUCAO
SIMBOLICA

LEGITIMACAO
Relacbes de poder representadas como
legitimas

Racionalizacdo: Constrdi-se uma cadeia
de raciocinio que procura defender ou
justificar um conjunto de relacdes/
instituicbes, com o objetivo de persuadir
um determinado publico, sendo digno de
receber seu apoio. No Texto 1, essa
estratégia € perceptivel tanto no
encadeamento de ideias quanto na
estrutura genérica proposta a fim de
atingir uma meta- o eleitor e o respectivo
voto.

(Sentenca 3) Vamos mostrar que somos
capazes de escrever uma nova historia;
(Sentenca 6) Vem com a gente escrever
uma nova histéria para 0 Nnosso
Amazonas;

(Sentenca 7) O povo quer 0 Novo;

Universalizacdo:  Nessas  sentencas,
acima, também é possivel identificar uma
ideia de universalizacao, pois 0s interesses
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de alguns individuos sdo apresentados
aparentemente como fossem de interesses
de todos ou estando abertos a qualquer
um. O produtor do Texto 1 ao se incluir
como parte do processo do “novo” e da
constru¢do de uma ‘“nova historia”,
apresenta 0s seus proprios interesses como
se fossem de todos metonimicamente, “o
autor ¢ parte do povo”.

DISSIMULACAO
RelacOes de poder ocultadas, negadas ou
obscurecidas.

Deslocamento: Estratégia de se referir a
um determinado objeto ou pessoa, mas, na
verdade, para se referir a outro. Se
apresenta no Texto 1, ao figurar a ideia de
“0 povo quer o novo” (Sentenca 7), sendo
esse adjetivo “novo” referindo-se de
forma eufémica (as acOes, as instituicdes
ou as relagbes descritas com valoragao
positiva) e deslocando-se ao ator social
apresentado, Wilson Lima.

Esse deslocamento também € possivel ser
identificado na utilizacdo do bordéo
“bronca”, com uma ideia de contestacao
a realidade local, de busca por mudanca,
sendo tanto o ator politico quanto o0s
eleitores responsaveis por essa pratica.

(Sentenca 4): A bronca agora é com
todos nos!

UNIFICACAO
Construcdo simbdlica de
coletiva.

identidade

Simbolizagdo da unidade: o Texto 1 se
utiliza dessa ideia ao simbolizar com 0s
Iéxicos “nds”, “a gente”, “o povo”,
“juntos”, uma relagdo de dominagdo
sustentada através de uma forma de
unidade que interligaria os individuos em
uma proposta de identidade coletiva,
independentemente das diferencas e das
divisbes que talvez os separariam.
Constitui-se assim uma forma linguistica
que ameniza o distanciamento que poderia
haver entre os interlocutores.

Ao retratar, por exemplo, na (Sentenga 7):
O povo quer 0 novo, o produtor apresenta
uma simbolizagéo de unidade, englobando
uma gama de atores sociais em busca de
um “bem comum” - 0 NOVO.

REIFICACAO
Representacdo de situacOes transitorias
cOmo permanentes e naturais.

Naturalizacdo: Uma estratégia que toma
algo criado de forma historica e social
como um acontecimento natural, tornando
senso-comum culturalmente. Nesse Texto
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1, tem-se, por exemplo, a questdo do
“novo” e da “mudanca”, o que ja implica
certa construgdo inerente na politica de
que algo novo é melhor e/ou substitui
aquilo que é velho ou ruim. A propria
palavra “povo” ¢ também bastante
abrangente e engloba uma multiplicidade
de atores sociais de uma Unica
comunidade, neste caso, 0 Amazonas.
Além de ser utilizado de forma até um
pouco pejorativa em certos contextos, por
exemplo, quando em grau diminutivo.

(Sentenca 7): O povo quer 0 Novo
Fonte: produgdo do autor, com base nas categorias de Thompson (2011), Fairclough

(2016) e Resende e Ramalho (2016).

A partir desse Quadro analitico, observa-se que por ser um texto de campanha, o
seu objetivo priméario é estimular o voto, o que torna perceptivel o seu interesse
hegeménico e as relacbes de poder gue se estabelecem por meio do discurso pratico.
Conforme ja afirmado, a modalidade debntica presente no uso dos processos (verbos),
nas frases afirmativas, imperativas, nos advérbios, expde uma vontade do produtor em
estabelecer uma relacéo direta e participativa junto aos leitores em vista a se afirmar no
poder, ja que ¢ um participante “novo” (neste caso, em sentido literal) no cenério
sociopolitico amazonense. A palavra “bronca”, bastante utilizada por esse ator social, até
mesmo em contexto midiatico, também possui certa forca hegeménica e remete-se a
repreensao, protesto, sendo talvez um dos propdsitos desse texto no periodo de campanha,
sobretudo, na dualidade de segundo turno.

Com isso, pode-se observar que a pratica social presente nesse Texto 1 leva ao
percurso de que o interesse proposto pelo produtor desse discurso de campanha eleitoral
é de se apresentar como uma “novidade’, contraposta a uma “permanéncia”, talvez até de
estagnacao ou perpetuacdo. E necessario que haja interesse do leitor em interpretar esses
sentidos, por vezes, ndo explicitos. Sabe-se que o discurso politico tem rela¢do direta com
interesses de poder, pois conforme afirmam Bourdieu (1989) e Balandier (1997) é,
justamente, através dessa relagdo simbdlica entre o texto (o discurso) que se busca atingir
0 participante- o alvo/a meta até alcancgar o sucesso dessa pratica (a elei¢do) - o voto. As
redes sdo o cenario, 0 palco, a gora, a arena em que se produzem diversos efeitos, e o
que tem mudado significativamente € a forma como esses efeitos estdo sendo elaborados

e disseminados junto ao publico.
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No préximo texto em andlise (Texto 2) identificou-se que desde o primeiro turno
das elei¢des de 2018 ja havia essa simbolizacdo e manutencéo na cadeia argumentativa e
semiotico- discursiva proposta pelo candidato Wilson Lima, apresentando-se hovamente

como figura de mudanca e renovacao por um novo Amazonas, conforme anélise, a seguir.

4.3 Andlise do Texto 2- VOTE PELA MUDANCA! VOTE PELA RENOVACAOQ!

Em elei¢cGes ditas democraticas, os candidatos elaboram seus discursos de
campanha a fim de atingir determinado alvo- o voto dos eleitores. Seja em primeiro ou
segundo turno, toda a arquitetura desses discursos e enunciados deve produzir no (e)leitor
um interesse em partilhar dessas ideias, o que conforme Fairclough e Fairclough (2012),
se constroem a partir da apresentacdo das consequéncias positivas em se aderir a um dado
ator social e em detrimento apresentando as consequéncias negativas de outro. E isso que
deve induzir ao sucesso ou ndo, por exemplo, das préprias campanhas ou dos discursos

em comicios, atos politicos e publicos.

Texto 2- Captura de tela da propaganda politica-eleitoral digital do candidato
Wilson Lima*

#ABronca

ComAGente!

P #0ONovoQueVemDoPovo #AgoraE20
3 ' i
i
i Coligagio Transformag3o por um Novo
O Amazonas PSC/PRTB/REDE

CNPJ 31.209.512/0001-96

Votie pela

~y
Mais relevantes|
~
.
A | | " BLEE Smé2

Curtir- Responder - 13ncs

Curtir Responder - 13ncs

G e

Custir- Responder - 13ncs

Vote no Outubro.

vocé 20 na cabega de 7 de
setembro

Curtir- Responder - 13ncs

<

O NOVO QUE VEM DO POVO

COLIGACAO TRANSFORMACAO POR UM

pod
#WilsonLima20 | #ABroncaEComAGente

v pode contar com meu voto e da

- minha familia _. 20 neles_tudo pela
dia 7 de e

P £y e minha famiiz estamos com

Vem com tudo e 20 nele Q&5 &3 &

o1

[+ 3

Fonte: Facebook. Acesso em: 04/01/2020.

49 Por ética em pesquisa, neste trabalho optou-se em ocultar os nomes dos usuarios que realizaram
os comentarios nos perfis dos entdo candidatos, ndo destacando sequer quais foram 0s seus
comentarios (se positivos ou negativos), apenas identificados como estratégias ou recursos de
divulgacéo e de consumo.


https://www.facebook.com/WilsonLimaAM/photos/a.476682552350134/2149708931714146
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Esta analise segue com o proximo texto do entdo candidato Wilson Lima (PSC).
Conforme ja mencionado, ele e Amazonino Mendes foram os candidatos mais votados
tanto em primeiro quanto segundo turno. Nesse Texto 2, o contexto se refere, no entanto,
ao primeiro turno. Nas eleicbes de 2018 um amplo nimero de atores politicos se
candidatou a fim de alcancar a meta, o cargo para governador do Estado do Amazonas
pelos quatro anos subsequentes. No texto, acima, o candidato Wilson Lima mantém a
proposta de mudanca, renovacgao e novo, com um post de campanha “Vote pela mudanga!

Vote pela renovagao!”.
4.3.1 Anédlise da pratica textual do Texto 2

Enquanto estrutura da pratica textual, esse texto assim como o anterior foi
coletado no ambiente digital, a rede social Facebook, onde ocorreu boa parte da
divulgacao politica-eleitoral e partidaria do entdo candidato. Fairclough (2016) reconhece
que os analistas devem levantar marcas na analise a partir do vocabulario, uma das
categorias dessa pratica em questdo, e que pode ser investigado de muitas maneiras, seja
pelo processo de lexicalizacOes alternativas e sua significacdo politica e ideolégica ou
pelo proprio sentido da palavra tanto denotativo quanto conotativo. Inicia-se a analise
desse Texto 2, extraindo-se primeiramente as sentencas presentes no texto visual, a

esquerda, conforme Quadro 16, abaixo:

Quadro 16: Primeiro grupo de sentengas do Texto 2 (textos verbais presentes no texto
visual)

Sentenca 1: #ABroncaEComAGente

Sentenca 2: Vote pela mudanca! Vote pela renovacao!
Sentenca 3: Vote no 20 dia 7 de outubro.

Sentenca 4: O Novo que vem do Povo

Fonte: producédo do autor, com base nas sentencas extraidas do Texto 2.

A partir dessas quatro sentencas, pode-se observar uma manuten¢do na simbolica
arquitetura discursiva do campo do “novo”, da “mudanca” e da “renovagdo”. At¢ mesmo
pelo proprio slogan de campanha do candidato Wilson Lima presente na Sentenca (4):
“O novo que vem do povo”.

Na Sentenga 1: #ABroncaEComAGente, o autor utiliza-se de uma estratégia
tipica das redes sociais e do contexto cibernético, a hashtag (#). Amoédo e Soares (2019a)

definem como uma estratégia para construcdo de forca e impulsionamento de dados,
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auxiliando como meio de mostrar “apoio” a uma causa/pratica (politica ou ndo) através
de um like (curtir/gostei) ou abrindo possibilidade para acesso em sites de busca ou
compartilhamentos, tornando-os até os chamados “virais” de rede. A hashtag apresenta
como caracteristica a reunido das letras que compdem a frase ou a palavra sem separacao,
a chamada letra-camelo por Lima-Lopes (2019) e Lima-Lopes e Pimenta (2017). Isso faz,
conforme Bridle (2019) com que o contetdo se inclua em rede em um vasto sistema

repleto de centrais de armazenamento de dados, uma grande “cova”, nos termos do autor.

Comparacao entre os jargdes utilizados pelo ator politico

Jargdo utilizado no contexto televisivo Jargdo utilizado no contexto politico

A bronca é comigo! A bronca é com a gente!

Similar ao Texto 1, nessa Sentenca (1) do Texto 2, retoma-se o borddo que o
candidato se utiliza desde a época em que era entdo apresentador de um programa
televisivo, contudo, atribui uma lexicalizagdo alternativa (a substituicdo do pronome
pessoal- comigo pela locucdo pronominal- a gente) em prol a campanha politica,
ampliando-se a sua extensdo e dominio. Em comparacdo, 0 que antes era “A bronca é
comigo” (jargdo utilizado em contexto televisivo) para “A bronca é com a gente (jargao
de campanha)”, com isso, busca-se incorporar assim um maior nimero de atores sociais
a fazer parte dessa pratica, coletivizando-a. Ideologicamente o produtor formula um tipo
de discurso de facil assimilacdo por parte do interlocutor, constituindo-se como algo
popularesco (linguagem popular), exemplo de brasileirismo. Importante ressaltar ainda
que a locugdo pronominal “a gente” se refere a um conjunto de pessoas, a populagdo, a
humanidade, ao povo, aos sujeitos, mas indeterminado, pois pode se referir a “nés” ou a
“todos”. Conforme ja mencionando na analise do Texto 1, retoma-se a ideia de “bronca”
nesse Texto 2, que possui como significado dicionarizado, referente a uma fala popular
com sentido de repreensdo, de protesto contra algo ou alguém. Nesse caso, a bronca pode
se referir ao proprio contexto do Estado do Amazonas, a realidade local, aos problemas
sociais gque se apresentam tanto aos candidatos quanto aos eleitores.

Os textos e, consequentemente, os discursos séo planejados com base nos efeitos
que se empreendem alcancar. E quando se refere a planejamento abarca-se tanto as
selecdes no vocabulario, na gramatica, na entonacéo e na organizacao do texto, quanto 0s
elementos multimodais, como a expresséo facial, a postura, 0 gesto, 0 sorriso e a imagem.

Isso € notoério desde os primdérdios, com os oradores, os trovadores e, principalmente,
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conforme Nepomuceno, Ledo e dos Santos (2014), a partir da segunda metade do século
V. Abre-se margem entdo para também a uma segunda mudanca, neste caso, social, no
que antes era estrito da esfera privada e hoje também perpassa a vida publica. Na Sentenga
(2) - “Vote pela mudanca! Vote pela renovacao!” denota-se essa certa énfase ao se
pensar na selecdo e utilizacdo de palavras de um mesmo campo semantico: de mudanca,
de renovacéo, do novo, de transformacéo (contrarias a ideia de manutencao). Essas frases
apontam para o entdo candidato, implicito nessas sentencas através do nimero de votacao
(20):

Sentencas construidas no campo do vote pela mudanca, da renovacéo e do novo

Sentenca 2: Vote pela mudanca! Vote pela renovacao!
¢ / p y 9/0 p ¢

Sentenca 3: Vétg{ﬂﬁ/zg/diﬁ W

Sentenca 4: O Novo qaeﬁn do Povo

Essas frases antes vistas no Texto 1, também estdo presentes no Texto 2.
Identifica-se o uso da modalidade dedntica nas Sentencas 3 e 4, (categoria de construcéo
de frases a partir de uma escala do “dever” e do “poder”) através do uso de frases
afirmativas e exclamativas, bem como de verbos no imperativo (sobretudo, o verbo votar
no presente do indicativo- vote), o que induz ao (e)leitor uma informacao e quer passar
um sentido de que este ator social (Wilson) devera proporcionar essa mudanca e
renovacdo. Enquanto na Sentenca 2 ja se observa o uso do imperativo direto, sem
qualquer modalizacdo. Esses exemplos destacam um dos mais importantes pilares das
eleicdes democraticas, conforme Becker e Raveloson (2011) - o voto, o sufragio, o que
também transpde a ideia de argumentacdo pratica de Fairclough e Fairclough (2012) cuja
faceta da argumentacéo (discurso de campanha) produz uma dada a¢édo (o voto). Ocorre
também nessas frases da Sentenca (2) um processo chamado de nominalizacdo, através
dos verbos mudar e renovar, conforme simplificado no Quadro (17), abaixo, 0 que
interliga o campo da acéo- que deve ser realizada pelo voto (vote) a ser realizado no 20
dia 7 de outubro (Sentenga 3) no “novo que vem do povo” (Sentenca 4). Cabe ressaltar
ainda que nessa estratégia de nominalizagdo ha sutis diferencas seméanticas entre os
processos dos campos do mudar e renovar.

Quadro 17: Nominalizacdo dos verbos mudar e renovar:

MUDAR: Processo material transformativo | Mudanga (nominalizacéo)

RENOVAR: Processo material | Renovagdo (nominalizacdo)
transformativo.

Fonte: Producdo do autor.
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Para que haja a (pratica) da mudanca e a renovacdo, elementos em bastante
destaque no texto visual, e necessério que se vote. E a Sentenca (3) explicita como,
quando e em quem se deve votar. Essa frase, além de repetir, aferindo certa énfase ao
vote, possui uma natureza mais indutiva e instrutiva, o que também se podera notar no
texto verbal apresentado como parte da publicacdo (descricdo), a serem analisadas,
posteriormente. Ha através dessas sentencas coesao tanto de ideias quanto nas proprias
conjunturas frasicas. Fairclough (2016 [2001/1992]) concebe coesdo como a forma de
estruturar as oracOes interligadas em frases e como essas frases estdo conectadas para
formar o todo textual. Essa ligacdo advém, por exemplo, das estratégias utilizadas nesse
Texto 2, a partir da selecdo e do uso de vocabularios de um campo semantico comum ou

préximo (mudanga, renovagdo, novo) bem como pela repeticdo de palavras (vote).

Sentenca 4: O Novo que vem do Povo

Por Gltimo, a Sentenca (4) apresenta um slogan de campanha do candidato. H4 um
esquema tanto estilistico quanto ritmico nessa frase, com o uso de “novo” em relagio ao
“povo”. Nessa frase, 0 produtor se utiliza de uma informacao prévia (a proposicdo) de
que o e(leitor) ja o conhece e que, pelo fato, de ele ser um jornalista, ou seja, até entdo
fora desse cenario politico, figurando como o “novo”, mas que também faz parte
culturalmente do “povo”. O diciondrio Caudas Aulete (2012) define povo como um
conjunto de pessoas que habitam um pais ou regido; conjunto de pessoas que tém a mesma
cultura, costumes, lingua; ou muitas pessoas. Percebe-se assim, que a proposta do entédo
candidato é se apresentar como alguém do povo e que antes estava fora da cena
diretamente politica, mas agora se pde como uma novidade nesse cenario. Importante
destacar que o léxico “povo” ¢é considerado um termo genérico, naturalizado
culturalmente e que estaria o politico em uma relagdo de posi¢do acima do “povo”.
Aponta-se ainda que na Sentenca 4 ha uma aliteracdo fonética entre itens “novo” e
“povo”, 0 que proporciona nao apenas um esquema ritmico, mas conduz também a uma
facil percepcdo ou compreensdo interpessoal pelos (e)leitores. A direita, no texto verbal
de descricdo do texto visual, ainda se apresentam outro grupo de sentencas. A partir dessa

descricdo, extrai-se as sentencas no Quadro 18, a seguir:
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Quadro 18: Segundo grupo de sentencas do Texto 2 (texto verbal de descri¢do do texto
visual).
Sentenca 1: Vote 20 pela mudanca, pela renovacéo e para fazer uma nova historia no
nosso Estado!
Sentenca 2: No dia 7 de outubro, quando vocé digitar o 20, e aparecer a minha foto, é
como se fosse a foto de cada um de vocés na urna.
Sentenca 3: Juntos, vamos deixar para tras décadas de atrasos causados por aqueles
que gquerem se perpetuar no poder.
Sentenga 4: #WilsonLima20 #ABroncaécomaGente #ONovoqueVemdoPovo
#Agoraé20 #CampanhaLimpa
Fonte: producdo do autor, com base nas sentencas extraidas do Texto 2.

Subdivide-se para analise dessa descricdo verbal da publicacdo de campanha
respectivamente em quatro sentengas. Na Sentenca (1) tem-se uma retomada das ideias

centrais e presentes no texto visual, ao lado.

Sentenca 1: Vote 20 pela mudanca, pela renovacao e para fazer uma nova histéria

no nosso Estado!

Novamente, o Texto 2 apresenta léxicos de um mesmo campo semantico (ou com
certa proximidade): mudanca, renovacdo e nova historia. Nessa sentenca instrui-se o
(e)leitor do porqué se deve votar no 20 (nimero do candidato). Interessante destacar a
presenca do pronome possessivo “Nosso” atrelado ao Estado, que induz a um sentido de
inclusdo e de até apropriacdo, tornando-os parte do processo, da préatica e da construcao
do Estado, tanto como institui¢ao civil quanto publica e organizacional. O uso do “nés”
com ideia de inclusdo é uma marca ndo apenas do discurso de campanha desse candidato,
mas uma tipica construcdo dos proprios discursos politicos, em virtude da necessidade de
estabelecer proximidade, paternalidade e a busca por um estabelecimento de intima
relacdo com o outro (os cidaddos). Demonstra até certa polidez, uma preocupa¢do, como
0 proprio Fairclough (2016 [2001/1992]) apresenta, em demonstrar um conjunto
informativo de desejos que seja positivo- (querem ser amados, compreendidos,
admirados, entre outros). Vé-se que atraves dessa ideia de incluséo, usa-se uma estratégia
de abrandar os atos de fala que poderiam ser ameacadores a propria face dos
interlocutores, ou seja, se incluir seria talvez excluir sentidos e desejos implicitos de

poder, por exemplo.

Sentenca 2: No dia 7 de outubro, quando vocé digitar o 20, e aparecer a minha foto, é

como se fosse a foto de cada um de vocés na urna.
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A Sentenca (2), acima, se alinha coerentemente e de forma coesa também ao
apresentado no texto visual. Um texto metaforico (no item lexical: é como se fosse) com
uma funcdo mais indutiva, instrutivo. Nessa construcao, o autor/produtor descreve parte
do processo do voto eletrénico. Demarca o dia, 7 de outubro (de 2018), primeiro turno
das eleicbes para governador do Estado do Amazonas, além do nimero do proprio
candidato, instruindo ao leitor de que aparecerd também a sua foto na urna eletrénica.
Importante destacar que o candidato busca, novamente, estabelecer sentido, um
significado ao texto com a ideia de inclusdo. Dessa vez, utiliza-se de certa comparacao,
uma figura de linguagem que estabelece entre dois seres ou fatos uma relacdo de
semelhanca, atribuindo a eles caracteristicas presentes no outro (FERREIRA, 2011).
Nesse caso, 0 autor compara que quando aparecer a foto dele na urna é como se fosse a
foto de cada um dos eleitores, com isso, o candidato deixa claro o seu interesse em fazer
com que se sintam parte do processo eleitoral, e todas as suas escolhas lexicais,
linguisticas e discursivas realizadas induzem a essa inclusao.

Essa gama de significados do campo do “nods” inclusivo, o que também pode se
incluir como parte de uma modalidade dedntica, da cena do “dever” e do “poder”, se
mantém na sentencga (3), ao iniciar com o “Juntos”. Porém, ha um salto de significados
propostos até entdo neste grupo de sentengas. Mantinham-se as metéaforas sobre
renovacgdo, mudanca e iSso perpassa com quase um roteiro instrutivo sobre o ato do voto,
mas agora, a Sentenca (3) evoca ao (e)leitor novas informacdes coesas e conectadas com

a primeira sentenca.

Sentenca 1: Vote 20 pela mudanca, pela renovacéo e para fazer uma nova historia no
nosso Estado!

SentengWe outubro, quando vocé digitar o 20, e aparecer a minha foto, é
como se fosse a foto de cada um de vocés na urna.

Sentenca 3: Juntos*vamos deixar para tras décadas de atrasos causados por aqueles

(ue querem se perpetuar no poder.

Pelas sentencas, acima, é possivel notar a construcdo de uma cadeia com base
numa ideia de unicidade entre o ator politico e os eleitores. Se inclui como parte do Estado
ao se utilizar o pronome possessivo “nosso” (apesar de que o candidato ainda que tenha
desenvolvido carreira no Amazonas, tem naturalidade do Estado do Pard) e intermedia a
relacdo entre os eleitores, tornando-os parte do processo do voto eletronico. Com isso,

afirma que “juntos” irdo deixar para tras décadas de atrasos causados por aqueles que
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querem se perpetuar no poder. Importante destacar o sentido proposto nessa ultima frase,
com uma construgéo de contestagdo negativa e do contraste com a mudanca, a renovacgao,
se tem os atrasos. Esses atrasos possuem uma identificagdo implicita: “por aqueles que
querem se perpetuar no poder”. Em uma campanha de primeiro turno havia uma gama de
outros atores politicos, muitos com uma carreira politica extensa em contraste a Wilson
Lima, que até entdo fazia parte apenas do meio televisivo/ midiatico, revelando assim

certa critica historicamente aos feitos desses entdo governantes.

Sentenca 4: #WilsonLima20 #ABroncaEComAGente #ONovogqueVemdoPovo
#Agoraé20 #CampanhaLimpa

Por Gltimo, na Sentenca 4 desse Texto 2, tem-se novamente uma construcao tipica
do contexto de redes, as hashtags. Essas sentencas sao formadas por uma série de frases
com o uso do caractere (#), que tem por objetivo auxiliar nos codigos do sistema de busca
e impulsionamento. Dessas hashtags, uma delas merece maior atencéo, ndo que as demais
sejam menos importantes, pois significativamente destacam o nome e o nimero do
candidato, bem como o borddo e o jargdao que ja sdo utilizados no esteio da campanha,
mas essa ultima hashtag #CampanhaLimpa traz um novo caminho semantico e lexical
produtivo ao Texto 2. A Sentenca 4 estd em coesdo com a Sentenca 3, que traz
informacOes acerca daqueles que querem se perpetuar no poder, e o autor/produtor se
utiliza dessa Sentenca 4, em contraste ao que se chama “Campanha Suja”, seja por
escandalos politicos ou por alguma informagdo negativa acerca do candidato. “Campanha
Limpa” tem relagdo interdiscursiva com o termo “Ficha Limpa”, uma concepg¢do politica
que se refere ao candidato que ndo possui nenhum antecedente ou histérico de corrup¢do
ou crimes (eleitorais) relacionados a ele, em contrate ao candidato “Ficha Suja”.

Ao se buscar estabelecer essa relacdo com o eleitor e com outros textos, é possivel
notar que além do Iéxico e da construcdo em frases, todo texto é permeado por préaticas
discursivas. Esse Texto 2, ndo difere e esta entreposto de outras estratégias de construcédo
de significado, o que inclui as suas condic¢des de producdo, distribuicdo, como também
das préticas ideologicas e das relacbes de poder que se estabelecem, igualmente
importantes para o estabelecimento da comunicacgéo e alcance dos objetivos desse evento

discursivo, conforme se analisa, a seguir.
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4.3.2 Analise da pratica discursiva do Texto 2

A pratica discursiva parte da premissa das relacbes de interacdo que sd@o
estabelecidas entre os textos com os referidos co-textos e contextos seja de producado e
interpretacdo desses eventos sociais. Quanto ao contexto de produgéo, esse texto foi
produzido e distribuido na rede social, Facebook, no periodo inicial da campanha de
primeiro turno, a data da publicacédo é do dia 5 de outubro de 2018. Esse periodo, abrangeu
a candidatura de sete atores politicos, sendo seis homens (Wilson Lima, Amazonino
Mendes, Berg da Ugt, David Almeida, Omar Aziz e Sidney Cabral) e apenas uma mulher
(Lucia Antony).

Assim como o Texto 1, no Texto 2, adota-se uma configuracdo discursiva propria
do ambiente digital. O texto foi produzido pela propria equipe de campanha do entdo
candidato, isso se nota, pelo destaque na cor azul, abaixo, e pela construcdo do layout e
design apresentados, sobretudo, no texto visual, bem como na identificacdo do CNPJ da
empresa que produziu o respectivo texto. Contudo, se apresenta uma relacdo produtiva
na captura de tela extraida do perfil do candidato, na qual é possivel notar diretamente
relacOes de préticas discursivas, sobretudo, as de consumo.

Identificacéo de relacdes provenientes da pratica discursiva no Texto 2

h Wilson Lima
S ge outubro gz 2018 @
Texto g Tt e "
#ABronca ‘ote 20 pela mudan;a pela renovagido e para
EComAGente! Consumido azer uma nova histéria no nosso Estadol No dia
7 de outubro, quando vocé digitar 0 20, &
parecer 2 minhaz foto, & como se fosse 2 foto de

2da um de vocés na urnza. Juntos vamos deixar

i l bara trés décadas de atrasos causadas por
B A queles que querem se perpetuar no poder.

ima20 . #ABroncaEC:

:ONovoQueVemDoPovo #Agorab20

M 3 ' e Carmpahaliga
'
i Coligagdo Transformag3o por um Novo
u ua n a - ConteXto de nmagz:nas PSC/PRTBJ‘GRED‘;c
- Produgéo CNPJ 31 205.512/0001-56
Vote pela
o Curtir (D Comentar & Compartilhdt
~ ' Mais relevante§
en @vagao = Consumo ° " ceeesmin

©O& 38 comentérios 205 compartihament

do Texto

u 5
:: ~ “mardes

Ve pode contar com meu voto e da
minhz famifiz . 20 neles tudo pelz
mudanga.

Curtir- Responder - 13ncs

Eu & minha famiia estamos com
vocé 20 na cabega de 7 de
setembro

o1

Curtir- Responder - 1ancs

Vem comtudoe 20 nele Q5 &2 &5

[+ 31

CurtirResponder - 13nzs

@ wisonimao

Fonte: Facebook. Acesso em: 04/01/2020.


https://www.facebook.com/WilsonLimaAM/photos/a.476682552350134/2149708931714146
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Na identificacdo em vermelho tem-se o texto consumido, um texto, a direita, e
outro, a esquerda, um breve texto ndo-acessorio, pois acrescenta mais informagdes a
arquitetura da propaganda politica-eleitoral digital. Em verde, é possivel notar algo
préprio desse suporte digital, das redes, os chamados consumidores- definicdo proposta
por Bourdieu (1989) - em que a partir das probabilidades deverdo escolher, bem como as
possibilidades de esses consumidores também produzirem textos (comentérios) e
indicarem positivamente ou negativamente ao que leram, seja por meio de recursos de
consumo digital: compartilhamentos- cerca de duzentos compartilhamentos (no periodo
da coleta) ou por reagdes/curtidas e os comentarios. Os consumidores ndo sdo anénimos,
ainda que se reconhega a possibilidade de existéncia dos perfis “fakes” (falsos), mas
apresentam uma certa identificagdo em qualquer um desses recursos de consumo (mesmo
que por indices numéricos). Nesse Texto 2, € possivel notar, a perspectiva da instancia
politica e cidadd, propostos por Charaudeau (2018). A instancia politica é identificada
pelo ator social, Wilson Lima, bem como com toda propaganda a ser consumida,
enquanto a instancia cidada, é representada pelos outros atores usuérios da rede social e
que estdo consumindo esse texto, compartilhando-o, comentando-o e reagindo.

Charaudeau (2018) afirma ainda que toda acdo politica se encontra sob a
dependéncia da midiatizacdo da opinido, portanto, esses comentarios presentes no Texto
2, que podem ser tanto positivos quanto negativos, representam justamente essa abertura
gue 0s novos meios possibilitaram para a participacdo das pessoas na esfera publica,
conforme apontado também por Magalhées, Martins e Resende (2017). O comentario €
uma categoria proposta por Charaudeau (2018) e Silva (2013) como uma terceira forma
de producdo do discurso politico, sendo a primeira como forma de pensamento (a
construcdo das ideias) e a segunda como ato comunicativo (o discurso propriamente dito).
O comentario ndo estaria relacionado apenas ao discurso politico, mas seria uma producéo
realizada a partir do evento discursivo, e abre espago para uma ideia de proximidade, de
inter-relacdo entre o ator politico e o ator eleitor.

Por ser um texto de cunho politico, inerentemente se tem como caracteristica a
forca. A modalidade dedntica presente no Texto 2, pelo uso de sentencas exclamativas,
afirmativas e imperativas, por exemplo, as sentengas do “Vote!”, cooperam para 0
estabelecimento do que Fairclough (2016) cunha como forga, um componente de agédo
social que se busca realizar. O uso dessa modalidade constréi uma ideia de promessa

(tipica do género utilizado) e busca com que o eleitor venha aderir a esse discurso,
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concretizando essa adesao, ao votar no dia da eleicéo, isso implica uma relacdo de poder,
a construcao de préticas de sentido repletas de ideologias.

Por dltimo, como componente da pratica discursiva, Fairclough (2016
[2001/1992]) apresenta a intertextualidade. Ha nesse Texto 2, assim como no Texto 1,
uma intertextualidade a partir de uma frase modificada de um bordao utilizado pelo
candidato enquanto era apresentador de um jornalistico de uma emissora de TV local.
Para o0 contexto da eleicdo, apropria-se desse borddo estendendo também
interdiscursivamente a uma ideia de inclusividade. Deste modo também é possivel notar
relaces de outras ordens de viés politico, por exemplo, ao mencionar na Sentenca 3 do
texto visual: “Juntos, vamos deixar para tras décadas de atrasos causados por
aqueles que querem se perpetuar no poder”, o que evoca um contexto de que 0s
governantes anteriores a referida elei¢do néo teriam desempenhado um papel de avanco,
mas, sim de atraso. Além disso, no texto verbal da descricdo, na Sentenca 4, a hashtag
#CampanhaLimpa também possui relacdo interdiscursiva com outro campo, referente
as investigacdes e legislacdes eleitorais que buscam regular aptos apenas candidatos sem
antecedentes ou crimes em investigacéo.

Percebe-se que no processo de producdo desse Texto 2, na cena de campanha,
tudo se constroi com uma ideia de inclusividade. Esse valor esta permeado de ideologias,
de orientagdes explicitas ou implicitas e que estabelecem relaces e praticas sociais,

principalmente, de poder, sendo necessarias também investiga-las.
4.3.3 Andlise da pratica social do Texto 2

A ideia de inclusividade é um recurso bastante significativo utilizado na producéo
dos discursos de campanha do candidato Wilson Lima. A unificacdo é um dos modos de
operacdo de ideologia, conforme proposto por Thompson (2011) e que toma por
estratégia, a simbolizacdo de unidade, ou seja, apresenta uma relacdo hegeménica que se
sustenta justamente a partir da propria ideia de unidade e que interligaria os individuos
em um projeto de identidade coletiva, como nessas sentencas presentes no Texto 2:

Sentencas que apresentam como estratégia ideoldgica a simbolizacédo de unidade

#ABroncaEComAGente

O Novo que vem do Povo

No dia 7 de outubro, quando vocé digitar o 20, e aparecer a minha foto, é como se fosse
a foto de cada um de vocés na urna.

Juntos, vamos deixar para tras décadas de atrasos causados por aqueles que querem se
perpetuar no poder.
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Nessas sentencas € possivel notar pela construcdo do sentido atribuido, por
exemplo, pelas palavras “gente”, “povo”, “foto de cada de um de vocés” e “juntos”,
essa busca por uma “simbolizacdo de uma unidade”. Unidade esta que seria necessaria
para que houvesse uma mudanca e uma renovacao no Estado (ainda que tanto o sentido
metaforico quanto literal desses termos dialogue em certos aspectos), palavras também
imbuidas de ideologias e que operam em forma de “reificagdo”, outro modo de operagéo
proposto por Thompson (2011), tendo como estratégia a “naturalizacdo”, algo que se
torna comum ao senso cultural dos individuos. Na cena politica tornou-se uma préatica
muito comum essa forma de pensamento transmitida pela midia de uma necessidade de
renovacdo, mudanca, transformacédo, préatica esta que se repete nessa propaganda politica-
eleitoral digital.

Sintese dos modos de operacdo e estratégias ideoldgicas na Sentenca 1

Sentenca 1: Vote 20 pela mudanca, pela | Modo de operacéo: Reificacdo
renovacgdo e para fazer uma nova histdria
no nosso Estado!

Estratégia adotada: Naturalizacao

Charaudeau (2018, p. 51) caracteriza esse fendmeno da comunicacdo humana
apresentando-0 como um “teatro”, categoria que também se alinha a proposta de Debord
(2003) e Balandier (1982). Os espetaculos da comunicacdo humana, ou seja, as relacées
sociais entre pessoas mediatizados por imagens, seriam 0s responsaveis por transmitir e
serem utilizados como “instrumentos de unificagdo”, como € o caso do Texto 2. Com essa
busca, evoca-se também a concepcdo histérica grega de politica a qual constitui os
homens como “animais civicos” (ARISTOTELES, 1998), ainda que ndo tivessem
necessidade uns dos outros, ndo deixariam de desejar viver juntos. E é esse principio
ideologico que rege as relacBes de poder representadas nesse Texto 2, um sentido ideario
proposto pelo ator politico da busca por um “bem viver juntos”, uma das maximas do
Estado.

Nesse Texto 2, a prépria ideia de povo também se arquiteta numa pratica social
de ideologia e hegemonia ndo sO de representacdo de unidade, como tambem de
naturalizacdo. O dicionario Caudas Aulete (2012) define povo como um conjunto de
pessoas que habitam um pais ou regido; um conjunto de pessoas que tém a mesma cultura,
costumes, lingua; ou podendo referir-se a um grande (e indeterminado) numero de
pessoas. O autor/produtor do Texto se utiliza do fato de a palavra “povo” ter
culturalmente passado por um processo de “naturalizacdo”, o que ampliou ainda mais seu

sentido, abrangendo a ideia de membros de uma comunidade, os chamados cidadaos.
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Wilson Lima se utilizou dessa estratégia ao se apresentar nessa cena politica pela primeira
vez, pois até entdo, era apenas um ator da esfera jornalistica, e usa-se justamente dessa
mengao de que emergiu do “povo” e ndo propriamente do contexto politico, como a maior
parte dos candidatos na eleicdo de 2018, muitos ex-deputados, ex-senadores, ex-
vereadores, ex-governantes, como forma efetiva de campanha.

Com isso, pode-se observar no Texto 2, uma manutencao na construcao discursiva
de campanha do ator politico. Tanto em primeiro quanto em segundo turno (vide Texto
1), o candidato toma orientacGes politicas, econdmicas e sociais a partir da arquitetura
envolta da metafora do novo, da mudanca e da renovacdo, bem como de uma
simbolizacdo de unidade, a partir da representacdo de que o ator social, Wilson Lima,
seria a persona responsavel por colocar em “ac¢do” essas praticas (certamente ideologicas)
e relacdes hegemonicas. Charaudeau (2018) caracteriza esse evento de “imagindrio da
modalidade”, ou seja, um conjunto de representacdes que os grupos sociais constroem,
neste caso, o grupo politico da campanha do candidato Wilson Lima (que envolve o
partido, o ator politico, a sociedade em geral), da forma como percebem ou julgam o
instante presente em comparagdo com o passado (considerado como “obscuro” ou
“menor”), inclusive retratado nas sentengas da propaganda como na Sentenga 3 “...deixar
para tras décadas de atrasos causados por aqueles que querem se perpetuar no poder”, e
em que se segue a producdo de discursos destinados em buscar a justificar e a
supervalorizar as novidades, como o jargdo da Sentenca 4: “O Novo que vem do Povo”.

Importante destacar também a presenca de outra estratégia simbolica de operacao
ideoldgica apontada por Thompson (2011), a “fragmentacdo”, na qual se segmenta 0s
individuos e/ou grupos que possam representar ameaca ao participante dominante, neste
caso, o ator politico Wilson Lima. Na Sentenca 3:“Juntos, vamos deixar para tras
décadas de atrasos causados por aqueles que querem se perpetuar no poder”, é
possivel identificar no ultimo tépico da sentenca, certo “expurgo do outro”, categoria
também proposta pelo sociélogo, em que se constroi pelo participante uma representacao
de um inimigo que pode ser interno ou externo, mas que é retratado como mau, perigoso,
ameacador e ao qual os individuos devem resistir coletivamente ou expurgé-lo. Essa
estratégia sobrepde-se com a estratégia de unificagdo também proposta pelo produtor do
Texto 2, pois 0 inimigo é tratado como um desafio, diante do qual as pessoas devem se
unir. Estratégia similar a adotada pelo candidato, Jair Bolsonaro, que sempre prezava pela
busca dessa simbologia de unificacdo e do expurgo dos demais, considerado na maior

parte das vezes “inimigos”. Uma representacdo dessa simbologia é a
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#SOMOSTODOSBOLSONARQO, utilizada inclusive em cancgdes, passeatas e materiais
produzidos, principalmente, pelos participantes e usuérios das redes sociais como forma
de disseminar e ascender a campanha do candidato. Importante ressaltar que esse ator
politico sempre foi incisivo em seus comentarios, tecendo criticas contundentes aos
governos anteriores, sobretudo, os de geréncia do Partido dos Trabalhadores (PT), em
face ao adversério politico, Fernando Haddad (PT). Contudo, em certos momentos, 0
proprio Jair Bolsonaro foi tomado como um “expurgo”, por exemplo, nas manifestacdes
organizadas, inicialmente, em contexto digital e, posteriormente, realizadas em varias
cidades e até paises, como 0 #ELENAO.

No entanto, na cena politica j& é comum apresentar-se essas chamadas
polaridades, ou seja, atores que dualizam ideias, questdes e que, na maioria dos casos, se
contrapGem. Nao sendo algo especificamente do ator politico em foco ou criado nessa
campanha em estudo. Na eleicdo de 2018, outro ator politico bastante significativo foi
Amazonino Mendes, candidato que obteve votos suficientes no primeiro turno e, portanto,
disputou o segundo turno contra Wilson Lima. Amazonino possui extensa carreira

politica no Estado e cujos textos em analise sdo propostos, a seguir.

4.4 Andlise do Texto 3- Amazonino: BOLSONINO

A analise segue, a partir daqui, com os textos do candidato Amazonino Mendes,
filiado ao Partido Democréatico Trabalhista (PDT), e apresentando como vice na chapa a
empresaria, Rebecca Garcia (Partido Progressistas- PP). O candidato teve cerca de
32,74% dos votos validos no primeiro turno e 41,50% dos votos validos no segundo turno,
representando a coligagdo “Eu voto no Amazonas”. Com extensa carreira politica no
Estado, Amazonino, no mesmo periodo da eleicdo de 2018 atuava como governador eleito
de forma suplementar desde 2017, ap6s a cassacdo do mandato do ex-governador José
Melo e do vice Henrique Oliveira pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). O partido ao
qual o candidato é filiado (PDT) orienta-se politicamente com base em dadas missdes e
valores, entre as quais, conforme o site do proprio partido®, em primeiro lugar, a favor
das criancas e jovens, oferecendo assisténcia desde o ventre materno, mas durante todo o
processo e isso inclui: alimentagéo, escolarizacdo, acolhimento e educagdo com o

principio de igualdade de oportunidades, sendo considerado a “prioridade maxima” do

% Para maiores informacdes sobre o estatuto e as ideologias do partido, consultar: Ideologia |
PDT. Consulta em: 12/01/2021.



146

partido, uma questdo de “salvagdo”; em segundo lugar, lutar pelos interesses dos
trabalhadores, sendo essa a bandeira levantada até no respectivo nome, com énfase nas
chamadas classes populares; em terceiro lugar, o site do partido destaca uma preocupacgéo
com a mulher, contra a sua discriminacao e buscando a efetiva participacdo em todas as
esferas de decisdo; em quarto lugar, a causa com as populacdes negras, em busca de certa
justi¢a social e “verdadeira unidade nacional”, nos termos apresentados pelo partido.
Assim como toma como valores prezar pela “defesa” das populacdes indigenas, da
natureza, contra a exploracdo predatéria e, em ultimo, a recuperacdo das concessoes
estrangeiras dos patrimdnios e da economia publica e nacional e que “atentam a nossa
propria soberania”. Observa-se assim, que o partido toma frente em uma série de questdes
sociais e que prezam pelo que se cunha de direito democrético para todos, no entanto, por
um certo oportunismo e outras questdes relacionadas também acabou se utilizando da
ascensdo (e até certo frenesi) do candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro, como seu
“aliado”, conforme o Texto 3, revela.

Texto 3- Captura de tela da propaganda politica-eleitoral do candidato Amazonino

Mendes
Amazonino Mendes @
24 de outudro de 2018-Q

No Domingo, vote 17, vote 12, vote Bolsonino! Vamos juntos por um
Brazil € por um Amazonas melhor. Vamos juntos!

#Bolsonino #VamoNegao #EuVoto12 #EuVotoNoAmazonas
#BolsonaroPresidente #AmazonincGovernador

DOMINGO VOTE

PRESIDENTE

20171
) &

o

JAIR
BOLSONARO

GOVERNADOR

1/2]

AMAZONINO
MENDES
Q0% =7 2038 comentirios 470 compartihamentos
o Curtir (D Comentar & Compartilhar

Fonte: Amazonino Mendes | Facebook. Acesso em: 12/02/2021.

Nesse Texto 3, acima, propde-se a andlise sob a 6tica da ADC dessa propaganda

politica-eleitoral digital, do entdo candidato Amazonino Mendes, divulgada no dia 24 de
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outubro de 2018, e que fez parte de uma série de publicacdes realizadas em periodo de
campanha oficial regulado pelo TSE. Assim como nos Textos 1 e 2, inicia-se a analise
desse Texto 3, sob o prisma da pratica textual, proposta por Fairclough (2016), como

parte das trés dimensdes do evento discursivo, atreladas as praticas discursivas e sociais.
4.4.1 Analise da pratica textual do Texto 3

A concepcdo de que a linguagem é um momento das praticas sociais
dialeticamente interconectada com outros momentos de praticas (CHOULIARAKI e
FAIRCLOUGH, 1999), toma um lugar especial para o elemento do nivel textual, ou seja,
de como o evento produz e utiliza de maneiras de acdo e interacao, articulando estilos em
um dado contexto socio-historico e cultural. Concorda-se com Batista Jr, Sato e Melo
(2018) ao declararem que € papel da ADC desvelar o modo como o discurso, sendo este
a linguagem em uso, participa da construcdo das praticas sociais, tendo a articulacdo das
palavras ou a escolha dos termos o papel de posicionar os participantes no desempenho
das suas fungdes na dindmica social, isso inclui, os atores politicos em analise.

Ao se realizar o levantamento das sentencas presentes no Texto 3, apresentadas
no Quadro 19, abaixo, percebe-se a presenca de uma série de frases utilizadas a fim de
atingir um alvo, o voto dos eleitores, com o propdsito de disseminar uma informacao,
apresentar o candidato Amazonino Mendes, candidato ao governo do Estado do
Amazonas nas elei¢des de 2018.

Quadro 19: Sentencas presentes no Texto 3

Sentenca 1: No domingo, vote 17, vote 12, vote Bolsonino!
Sentenca 2: Vamos juntos por um Brasil e por um Amazonas melhor. Vamos juntos!
Sentenga 3: #Bolsonino #VamoNegdo #EuVotol2 #EuVotoNoAmazonas
#BolsonaroPresidente #AmazoninoGovernador
Sentenca 4: BOLSONINO
Sentenca 5: Domingo vote Presidente 17 Jair Bolsonaro; Governador 12 Amazonino
Mendes
Sentenca 6: Amazonino Rebecca

Fonte: Producéo do autor, com base nas sentencas extraidas do Texto 3.

A Sentenca 1, apresenta-se a partir de um tipico formato de texto de campanha,
um texto de natureza indutivo e instrutivo. Inicia-se indicando uma circunstancia (No
domingo), neste caso, referindo-se a data do segundo turno de campanha. Em seguida,
repete-se o verbo votar no tempo presente do indicativo, de forma a acentuar o pedido,

quase em carater de ordem, gragas a apresentacdo em frases afirmativas e exclamativas.
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Esse processo (ainda que apontando a um referente ambiguo, por exemplo, na hashtag
#EuVotoNoAmazonas) pode ser caracterizado como material- do campo da agéo, do fazer
e acontecer, segundo a perspectiva sisttmico-funcional. A construgdo frésica é realizada
através da modalidade dedntica, com o uso do imperativo. Nessa sentenca 1 tem-se trés
participantes sociais que podem ser caracterizados como “metas” - 0S participantes que
recebem o impacto da acdo ou séo afetados pelo processo (FUZER; CABRAL, 2014),
neste caso, Amazonino Mendes e Jair Bolsonaro, candidatos a governador do Estado e
presidéncia do Brasil, respectivamente, mas representados implicitamente pelo niUmero
da candidatura e ndo pelo nome. Por ultimo, uma terceira meta “nova”, a representagao
de ambos os candidatos de forma unificada ou aglutinada, ao se propor a criagédo de um
novo léxico “Bolsonino”. O participante ndo € marcado explicitamente nessa sentenca,
mas sendo o discurso politico um exemplo de argumentacdo pratica (FAIRCLOUGH,
FAIRCLOUGH, 2012), o que expde um significado acional, esse participante é o
(provével) eleitor do candidato, o cidaddo apto ao voto que estd em busca de definir sua
opinido. Observa-se ainda que nessa sentenca a meta é mais evidenciada que o

participante, embora seja este quem conduzira o processo final.

Sentenca 1: | No domingo, vote 17, Vote 12, Vote | Bolsonino!

Participante | Circunstancia | Processo | Meta | Processo | Meta | Processo Meta
n&o marcado 51 Material Material Material
(eleitor) Tempo

E pertinente destacar nessa Sentenca 1 a formulagdo de um novo léxico-
Bolsonino. Uma palavra formada por processo de aglutinacao entre o sobrenome do entdo
candidato a presidéncia Jair Bolsonaro (Bolso) e 0 nome do entdo candidato Amazonino
Mendes (Nino). Fairclough (2016) afirma a partir da concepcéo hallidayana, de que novas
palavras produzem novos itens lexicais. E isso possibilita, segundo o linguista, conceber
perspectivas particulares da experiéncia e respectivamente efeitos. Nesse caso, no Texto

3, uma busca de simbolizacdo de certa unidade, paternalismo entre um candidato

51 Na perspectiva sistémico-funcional, circunstancias se referem a itens lexicais que adicionam
significados & oragdo ao descreverem o contexto em que 0 processo se realiza, por exemplo,
extensao (distancia, duracéo, frequéncia), localizacéo (lugar, tempo), modo, causa, assunto, entre
outros (FUZER, CABRAL, 2014). Na gramatica tradicional corresponderiam aos advérbios ou
adjuntos adverbiais.
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contextualmente em um nivel maior (presidéncia) a um nivel menor (governo). Essa frase
também sera produtiva para anélises nas dimens@es das praticas discursiva e social.

O uso de sentencas na forma afirmativa e imperativa conforme observado pode
ser caracterizado como um exemplo de modalidade dedntica- o significado proposto pelo
falante no campo da inclinacéo, obrigacéo. Assim como também identificado na Sentenca
2, com uma tipica formagao de discursos de campanha com uma ideia de inclusividade.
Ao utilizar o verbo na primeira pessoa do plural (vamos), os participantes (no caso do
Texto 3, tanto o candidato ao governo quanto presidente) se incluem no processo
apresentado: de fazer um Brasil e por um Amazonas melhor. Identifica-se ainda nessa
Sentenca, a falta de plural e/ou uma certa redundancia entre o plural e a circunstancia,
também utilizado como recurso de familiaridade ao se usar um discurso néo-todo
construido segundo as normas formais da lingua. Além disso, a repeticdo do léxico
“Vamos juntos”, reifica essa ideia de unidade, além de ser um recurso de coesio ao Texto,
tornando as ideias devidamente encadeadas ao leitor, conforme as categorias de
Fairclough (2016). Importante destacar que ao tratar de modalidade caminha-se por entre
os significados ideacional para o interpessoal, ou seja, no nivel das relagcdes entre os
participantes e o que se deseja evidenciar.

Na Sentenca 3, apresenta-se uma série de itens que costumeiramente compem a
estrutura genérica da propaganda politica-eleitoral digital, as hashtags. Caracteres digitais
gue servem como instrumentos impulsionadores e facilitadores na busca das publicaces.
Seis hashtags sdo apresentadas nesse grupo que se apresenta na Sentenca 3. Entre as quais,
a repeticdo coesiva de #Bolsonino, sendo este o tema de maior destaque nessa
propaganda. O ator social, Amazonino Mendes, também é apresentado de forma
adjetivada, através de um apelido na hashtag #VamoNegdo, “Negdo” é um termo
amplamente utilizado para se referir ao politico, ndo visto ideologicamente de forma
pejorativa como geralmente empregado em outros contextos, inclusive sendo o préprio
agente um utilizador desse apelido, construido com a ideia de linguagem popular, até
mesmo pelo uso de “vamo” ao invés de “vamos”. Nas proximas hashtags #EuVotol2 e
#EuVotoNoAmazonas, importante ressaltar esse “eu”, um ator social ndo marcado,
sendo este o provavel eleitor do(s) candidato(s). O ator politico- Amazonino- é
representado de duas formas, tanto pelo nimero de campanha quanto pela coligagéo,
inclusive sendo esta ultima, parte de jingles e borddes utilizados em toda a campanha do

candidato. Em seguida, nas ultimas hashtags retomam-se a referéncia ao candidato a
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presidente, Jair Bolsonaro, de modo afirmativo (#BolsonaroPresidente), bem como da
representacdo ao préprio ator politico (#AmazoninoGovernador).

No texto visual, que também comp®e o Texto 3, inicia-se com uma repeticao do
novo léxico identitario que marca esse texto na Sentenca 4: BOLSONINO, refor¢cando-
se assim a simbolizacdo de uma unidade entre os atores sociais representados, Amazonino
Mendes e Jair Bolsonaro. Importante destacar que o texto visual apresenta uma estrutura
genérica semelhante aos famosos “santinhos” de campanha, folhetos que representavam
0 nimero e 0 nome do candidato, porém, contemporaneamente apresentados em suporte
digital. Na Sentenca 5, dado as caracteristicas do género tem-se a circunstancia de tempo:
“Domingo” e o processo material com novamente recurso coesivo e enfatico de repeti¢ao:
“vote Presidente 17 Jair Bolsonaro e vote Governador 12 Amazonino Mendes”,
apresentando, desta vez, 0s atores sociais tanto pelo niUmero de campanha quanto pelo
préprio nome dos candidatos. No texto visual, ha mais um ator social que se apresenta,
na Sentenca 6, a figura da vice, Rebecca Garcia (apagado no texto o sobrenome,
transmitindo uma ideia de informacdo dada, j& de conhecimento do leitor), abaixo do
nome do candidato ao governo do Estado, contudo, em tipografia minima, informacao
totalmente subserviente.

Observa-se pela construcdo lexical e da prética textual do Texto 3, que toda a
arquitetura foi pensada a partir da apresentagdo dos atores sociais centrais, Amazonino
Mendes e Jair Bolsonaro, respectivamente candidatos ao governo do Estado do Amazonas
e a presidéncia do Brasil, como participantes desse evento social e simbolizados de forma
unificada. No contexto politico é comum essa representacdo de “apoio” e de
“apadrinhamento” entre quem estad em disputa de campanha. O autor-produtor também
constrdi as sentencas de forma popular e de facil entendimento ao eleitor, até mesmo por
apresentar uma estrutura genérica bastante comum, os ‘“santinhos”, agora digitais. Essa
mudanca discursiva transpde também uma mudanca na pratica discursiva, ou seja, nos

processos das condicdes e dos contextos de producao, consumo e distribuigdo dos textos.
4.4.2 Andlise da pratica discursiva do Texto 3

Um destaque nas condi¢des de producdo desse Texto 3 é que ele apresenta
visualmente uma estrutura tipica das campanhas mais tradicionais, o formato dos folhetos
“santinhos”. Talvez pelo fato de o candidato, Amazonino Mendes, j4 possuir uma extensa
carreira politica e que certamente também ja se utilizava desse formato em suas

campanhas, o apresentou nesse novo suporte- o digital. Importante destacar que o politico
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sO ingressou nessas redes, como o Facebook, dada a emergéncia e a necessidade que urgiu
na propria campanha de 2018. Com isso, concorda-se com Moura e Corbellini (2019) e
Bourdieu (1989) de que € necessario integrar as campanhas das grandes hegemonias
midiaticas, como a TV, a Radio e a imprensa, com o0 uso dos meios de interacdo on-line,
que sdo partes significativas do novo jogo politico, e que ndo investir nessas (novas)
tecnologias seria afastar esses atores sociais do centro do consumo e podendo até serem
excluidos do jogo (politicos) e dos ganhos que poderiam ser adquiridos.

O Texto 3 foi produzido pela equipe de marketing e campanha do candidato
(identificacdo possivel, por exemplo, gracas ao CNPJ da empresa contratada), no dia 24
de outubro de 2018, em periodo de segundo turno de campanha. Adota-se uma estratégia
de reconfiguracdo para a estrutura propria das redes sociais, sendo o0 suporte de
disseminacdo e consumo. Na captura de tela, abaixo, realizada para analise é possivel
identificar marcas do consumo dessa propaganda politica-eleitoral digital, conforme

apresentado, a seguir:

Identificacdo da relacdo de consumo do Texto 3

Do =37

L
[ =]
L
[m}
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Fonte: Recorte da captura de tela do Texto 3

Nas redes sociais, como é o caso do Facebook, ha uma série de recursos que
possibilitam a construcdo das relagdes sociais entre os participantes, tanto quem esta
representado quanto aqueles que interagem com o Texto produzido. Entre esses tém-se
os likes ou reactions (as curtidas e rea¢des), 0s comentarios e 0s compartilhamentos. Até
o0 periodo da coleta, esse Texto 3, havia mais de 800 rea¢des, mais de 300 comentarios e
470 compartilhamentos. Quanto a distribuicdo, permanece ativo até mesmo fora do
periodo oficial de campanha, o que possibilita ainda uma maior interacdo e relacédo entre
0s participantes. Essas novas relacfes que se constroem atraves da pratica discursiva em
suporte digital possibilitam uma nova ideia de forca dos textos, incluindo os de cunho
politico.

A forgca também é operada pela concepgéo de unidade entre os atores sociais, tanto
0s representados quanto na relacdo com os eleitores, assim como pela construcdo das
sentencas com o0 uso da modalidade dedntica (nds inclusivo, verbos no afirmativo e

imperativo). O conceito de forca também esta inter-relacionado com o propoésito do texto
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e do género apresentado. Sendo os discursos politicos, argumentacdes praticas, nos
termos de Fairclough e Fairclough (2012), ha inerentemente uma natureza acional,
produzir uma promessa a fim de angariar um publico que realize um processo (o0 voto) a
fim de que esse “comprometimento” se torne pratica no mundo. E assim, o autor cria
conexdes e inferéncias necessarias para a conducédo de uma leitura coerente e dotada de
sentido ao leitor.

Uma caracteristica bastante relevante na construgdo deste Texto 3, é a
intertextualidade. Seja pela referéncia explicita ao topico ou ator principal representado:
visualizado isto na apresentacdo do nome do(s) candidato(s), bem como das suas imagens
e nimeros de campanha. Essa referéncia explicita é categorizada por Fairclough (2016)
como intertextualidade manifesta, ou seja, quando se recorre explicitamente a outros
textos ou referéncias especificas. A presenca marcada do candidato Jair Bolsonaro,
também pode ser atribuido a intertextualidade, sendo um fragmento de outros textos,
como o numero 17, préprio do ator candidato a presidéncia, porém, que também faz parte
do contexto da campanha 2018, sendo as elei¢des para governador e presidente em todo
0 pais.

Quadro 20: Formacéo lexical e intertextual do termo Bolsonino

Termo original

Criacdo de léxico na
campanha presidencial

Criacdo de Iéxico na
campanha governamental

Minion

Bolsominion (Bolso-naro) +
(minion)

Bolsonino (Bolso-naro) +
Amazonino (nino -Amazo)

Significado: termo do inglés
gue pode ser traduzido como
“capanga”, “servo” ou “lacaio”.
Normalmente utilizado para
descrever 0s escravos que Sao
atrapalhados ou incapazes de
executar as ordens comandadas
pelo seu superior®,

Intertextualmente, Os Minions
s80 0s seres animados que estdo

presentes, principalmente, na
trilogia dos filmes da Universal
Studios, “Meu Malvado
Favorito”.

Significado: E um termo, na
maioria das vezes, pejorativo e
/ou negativo usado por
opositores do entdo candidato e
hoje presidente do Brasil, Jair
Bolsonaro, para se referir aos
seus  seguidores.  Ganhou
ascensao a medida que o ator
politico participava ativamente
das midias, das redes sociais ao
longo da campanha.
Frequentemente utilizado no
cenario politico-social brasileiro
e cada vez mais recorrente em
trabalhos de pesquisa que
envolvem este ator politico.

Significado: Termo criado e
apresentado na propaganda
digital em  andlise.  Se
utilizarmos o termo “nino”, em
referéncia ao espanhol, nifio,
pode-se chegar talvez a um
sentido de “o menino do
Bolsonaro”. Claramente busca
apresentar uma ideia de unidade,
paternalismo, apadrinhamento e
apoio entre os candidatos. Bem
como um recurso de se apropriar
dos eleitores do contexto
presidenciavel para  uma
possivel vitéria em segundo
turno (ndo alcancada).

Fonte: Producdo do autor.

52 Significado consultado em dicionario on-line: Significado de Minion — Dialogos Essenciais
(dialogosessenciais.com). Consulta em: 15/01/2021.
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Interdiscursivamente e intertextualmente, o Texto 3 ao apresentar um candidato a
presidéncia como parte da campanha particular a governo do Estado do Amazonas, tende
a transformar e transmitir ndo apenas uma ideia, mas uma ideologia, constituindo-se
assim de uma pratica social e hegemonica (de relacbes de poder). O novo léxico
“Bolsonino”, conforme Quadro 20, acima, faz uma alusio intertextual e interdiscursiva a
outro termo que se tornou amplamente utilizado nas redes e no contexto atrelado ao entéo
candidato a presidente, “Bolsominion”, sendo também um novo termo criado e utilizado
para se referir aos apoiadores deste referido ator politico. Isso também evoca uma
intertextualidade com o termo “minion”, do filme de animacéo “Meu Malvado Favorito”,
da Universal Studios. Os “minions”, sdo seres amarelos que trabalham para o “vildo
atrapalhado” — Gru no filme. Quando Amazonino apresenta esse novo termo, também
busca referencia-lo de forma a demonstrar que um candidato apoia intimamente ao outro
na referida campanha, contudo, nas eleicdes em segundo turno de 2018, o PSL, até entdo
partido de Bolsonaro, declarou apoio tanto a Amazonino Mendes quanto ao outro
candidato, Wilson Lima®. Destaca-se ainda que essa estratégia adotada por Amazonino
no pleito de 2018 ndo foi um fator inerentemente deste candidato em si, mas um recurso
também apresentado, por exemplo, pelo candidato a governador de Sdo Paulo, Jodo
Doria, que também formulou o 1éxico de forma aglutinada, “BolsoDoria”, conforme

imagem (16), a seguir:

Imagem 16: Propaganda do candidato Jodo Doria com relacdo direta ao candidato a

presidéncia.

Fonte: Doria: me arrependo de ter votado em Bolsonaro — Conversa Afiada Consulta
em: 8/4/2021.

%3 Para noticia completa, acessar: PSL de Bolsonaro diz que apoia Wilson Lima e Amazonino
Mendes (portalholofote.com) Consulta em: 15/01/2021.


https://www.conversaafiada.com.br/politica/doria-me-arrependo-de-ter-votado-em-bolsonaro
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Importante ressaltar que essas praticas de mudancas discursivas, seja no contexto
de consumo ou de producdo, estdo permeadas de sentidos e orientagdes ideoldgicas, na
maioria das vezes, implicitas para a maior parte dos leitores. E necessario, portanto,
compreender essas relacdes (de hegemonia) e estruturas (ideoldgicas) que se constroem

através desses textos.
4.4.3 Andlise da pratica social do Texto 3

Na dimenséo da pratica social, Fairclough (2016) elenca duas categorias gerais: a
ideologia e a hegemonia. O linguista localiza “ideologia” tanto nas estruturas (ordens do
discurso) quanto nas condi¢des dos proprios eventos. Isso proporciona uma abertura no
que diz respeito aos diferentes niveis do texto e do discurso que podem ser investidos
ideologicamente e, consequentemente, estabelecerem relacdes de poder. A partir dessa
concepcao, inicia-se a analise da préatica social desse Texto 3 a partir da identificacdo das
orientacdes ideoldgicas propostas pela estrutura do partido, ja que os partidos compdem
e regem a construcdo politica, principalmente, em periodo de campanha.

Conforme ja discriminado, o partido a qual o candidato Amazonino Mendes é
filiado é o Partido Democratico Trabalhista (PDT). Entre as diversas ideologias propostas
tem-se um principio extremamente social que orienta a relagdo de assisténcia aos jovens,
as criancas, as mulheres, aos indigenas, aos negros, entre outras classes identitarias,
sobretudo, as de bandeira nacional. Isso leva aos possiveis eleitores a compreensao de um
partido com valores plurais e que buscaria proporcionar direitos a essas classes e aos
trabalhadores, conforme enuncia o proprio nome do partido. No Texto 3 é possivel
identificar certas orientacOes ideoldgicas: a simbolizacdo da unidade e a ideia de uma
nacdo e estado melhores. Essas orientagdes sdo realizadas a partir de modos e estratégias
de operacdo da ideologia, conforme propde Thompson (2011) e que se alinha a
perspectiva faircloughiana. No Quadro 21, a seguir, sintetiza-se a analise da pratica social
referente as ideologias presentes no Texto 3.

Quadro 21. Modos de operacao e estratégias de construcao ideoldgica no Texto 3.

Modo de Estratégias de Exemplos no Texto 3
operacao construcao
simbdlica
UNIFICACAO Simbolizagéo (Sentenga 1): ... Vote Bolsonino.
de Unidade (Sentenca 2): Vamos juntos por um Brasil e por
um Amazonas melhor.
(Sentenca 4): BOLSONINO
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Nas sentengas, acima, a simbolizagdo da unidade
é possivel de se notar pela proposta de construcéo
de uma identidade coletiva (Bolsonino),
apresentada com o recurso coesivo de repeticéo.
Assim como na Sentenca 2: “vamos juntos”
(construida a partir de um “nds” com ideia de
inclusdo), contudo, de certo modo ambigua,
podendo-se referir a:

-Amazonino e Bolsonaro vao juntos por um Brasil
e por um Amazonas melhor.

-Amazonino, Bolsonaro e os eleitores vao juntos
por um Brasil e por um Amazonas melhor.
Nesse modo de operagdo apresenta-se, portanto,
uma relagdo de dominacdo que se sustenta atraves
de uma forma de unidade que interligaria 0s
individuos em um imaginario de identidade
coletiva.

REIFICACAO

Naturalizacdo

(Sentenca 2): Vamos juntos por um Brasil e por
um Amazonas melhor.

Na construcdo dessa sentenca € possivel
identificar a representacdo de situacbes
transitorias como permanentes. O adjetivo
“melhor” e até mesmo a simboliza¢do da unidade
trazem um certo imaginario que ja faz parte do
senso-comum e cultural da sociedade.
Charaudeau (2018) caracteriza esse imaginario de
“soberania popular” e o considera como “mito da
democracia”, no qual o povo seria a entidade
representante de uma opinido coletiva consensual
resultante de uma deliberacéo (o voto).

O adjetivo “melhor” faz parte da cena politica,
nos termos de Balandier (1982;1997), um
adjetivo que no decorrer do contexto historico e
cultural tornou-se opaco e indefinido de sentido,
por vezes, até metafdrico e eufémico. Ha também
um jogo avaliativo neste adjetivo com o uso de
“melhor” no sentido de “melhorar’, ou seja,
aprimorar, aperfeicoar, transformar, mudar.

LEGIMITACAO

Universalizacao

A Sentenca 2 é bastante produtiva para também
se analisar sob a Otica da universalizacao,
estratégia na qual os interesses de alguns
individuos sdo representados como se fossem de
interesses de todos. O adjetivo “melhor” ¢ a
expressao ‘“vamos juntos” trazem para o leitor
uma ideia de que os interesses do(s) candidato(s),
a busca de uma “melhoria” seria de interesse de
um coletivo.

Fonte: Producdo do autor, com base em Thompson (2011).
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Importante destacar que a ideia paternalismo, uma marca na construcdo dos textos
de Amazonino Mendes, apesar de se apresentar como um aspecto de valor positivo- com
uma ideia de afetuosidade e carinho, na filosofia politica classica é considerado de forma
negativo, pois transpde/ caracteriza os eleitores como filhos (como menores, inferiores,
imaturos) em relacdo a um pai (superior, acima, maduro), naturalmente uma relacao
assimétrica de poder simbolico. Beier e lannotti (2010) retratam que o termo teve origem
na década de 1880 e tem, entre varias concepgoes: “a de principio de administracao
paterna; o governo de acordo com 0 pai; ou uma intervencdo intencional sobre as
preferéncias, desejos e acdes referentes a outras pessoas com o0 objetivo de beneficia-las
ou evitar danos”. Pode-se afirmar que o uso por Amazonino atende a essa terceira
acepgdo, agir de modo beneficente para tomar decisoes relacionadas ao “bem-estar dos
filhos”, contudo, isso traz o principio de uma beneficéncia impositiva, o que retira o valor
da autonomia, a formacdo das preferéncias dos individuos, sendo entdo apenas sujeitos
assujeitados, ao invés, de atores sociais. Dado a essas caracteristicas, o paternalismo
também se fez bastante evidente em regimes ditatoriais, portanto, uma acepcao que deve
ter bastante acuidade quando empregada na cena politica seja de modo implicita ou
explicita.

A partir dessa analise, é possivel notar que os interesses na construcao de sentido
do Texto 3 perpassam a ideia de legitimar uma dada proposta, a do candidato Amazonino
Mendes, em apoio ao do candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro. E assim, estabelecer
uma relacdo hegemobnica que mantém um certo discurso de tradicdo (discursos
naturalizados), em que preza pelo imaginario de unidade tanto entre os atores politicos
quanto com a sociedade como um todo. Pode-se visualizar também certo oportunismo no
fato de que no periodo de campanha, os politicos para tentar se elegerem se aliam a outros
(com pouco ou guase nenhuma orientacdo em comum) apenas com o intuito de convencer
os eleitores das consequéncias positivas de elegé-los. No Amazonas, esta € uma
caracteristica bastante comum, os politicos de maior extensao e significacdo politica, “os
caciques politicos”, “apadrinharem” ou serem ‘“apadrinhados” ou “compadres” nas
disputas e jogos da cena politico-social que comumente vai muito além das divisdes
ideoldgicas de esquerda e direita, bastante efusivas em outros contextos.

A propaganda politica-eleitoral digital é construida a partir de um género de texto
jaconhecido na cena politica, os famosos santinhos, em que se obtém apenas informacdes
bésicas e gerais sobre os candidatos. Isso mescla uma ideia de tradicdo com inovacéo, um

género histérico de campanha impressa com um novo suporte. Um hibridismo entre os
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imaginarios como proposto por Charaudeau (2018): o da “tradi¢do”, que apresenta
discursos que sustentam a pregacdo de uma preferéncia nacional, um retorno as fontes; e
0 da “modernidade”, ndo apenas no sentido estrito do termo, mas no conjunto de
representacdes que se constroem em cada momento presente da historia, neste caso, a
revolucdo da politica tradicional para a politica de campanha digital. Contudo, sabe-se
que isso € apenas uma faceta da luta hegeménica, conforme propde Fairclough (2016), e
que na maior parte das vezes a maneira como 0s textos e as convencdes sdo articuladas
na producéo textual produzem relacdes sociais assimétricas, sendo necessario investigar
as relacdes implicitas e ndo marcadas, ou até mesmo naturalizadas no esteio social,

principalmente, em paises republicanos democraticos.

4.5 Analise do Texto 4- Amazonino: Vamos juntos realizar mais sonhos

Na construcdo da arquitetura de campanha toma-se 0 uso de discursos que
possuem funcgdes pragmaticas de forma direta (como comandos, leis, instrugdes, entre
outros) ou indireta (recomendacfes, conselhos, sugestdes). Mas, conforme van Dijk
(2018), para além dessas formas prescritivas, os discursos podem ser influenciados por
descricdes dos acontecimentos, acdes ou situacdes futuras (ou pretéritas) e eventuais, em
que se pode recorrer as diversas modalidades de narrativas por vezes (in)comuns, e que
sdo empregadas com apelos mais dramaticos ou emocionais.

Nesse Ultimo Texto 4 de andlise, tambeém do candidato Amazonino Mendes,
identificou-se que o autor se utilizou de um recurso préprio do contexto em rede, 0
chamado #TBT, uma sigla do termo em inglés Throwback Thursday, em sentido literal,
quinta-feira do retorno ou do regresso, e é utilizado nas redes sociais para marcacao de
fotos, de textos ou de videos os quais se referem a acontecimentos passados, simbolizando
uma forma de recordacdo. Com isso, o discurso de propaganda politica-eleitoral foi
construido com base nesse recurso, contudo, reconhece-se que ha diversas outras marcas
discursivas implicitas nesse proposito, sendo trabalho entdo investigar essas relagoes,

representacdes e composicdes presentes no Texto 4.
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Texto 4- Captura de tela da propaganda politica-eleitoral digital do candidato
Amazonino Mendes

“ Amazonino Mendes

18 de outubrode 2018- @

Essa & uma foto minha com § znos de idade.
Nessa época, eu sonhava em reziizar grandes
coiszs & gjudar minha familiz. Mal eu sabiz que
consequiriz CoNstruir tantas coisas & zjudar
milhares de famiias depois que crescesse. Cuidar
do Amazonas & o meu maior presente. Vamos
juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!

#TBT #EuVoto12 #AMA12 #VamoNegdo
#EuVotoNoAmazonas

OO 155 comentérios 102 compartihamentos
Y Curtir (D Comentar & Compartilhar
Mais relevantes
-
¥ Lindo de farday, Q1 ke
Curtir - Responder - 1 3n0s
W Amazonino Mendes
| |
«Cd
Curtir- Responder- 1ancs

L
E iss0 2i meu Gonvernador aqui &
12 negad tamos juntos nessa
misséo

A 4

Q1

Curtir - Responder - 1 ancs
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Fonte: (2) Facebook. Acesso em: 20/01/2021.

Transcricao literal do texto da propaganda (4), acima: Essa é uma foto minha com 9 anos de
idade. Nessa época, eu sonhava em realizar grandes coisas e ajudar minha familia. Mal eu sabia
que conseguiria construir tantas coisas e ajudar milhares de familias depois que crescesse. Cuidar
do Amazonas é 0 meu maior presente. Vamos juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!

#TBT #EuVotol2 #AMA12 #VamoNegéo #EuVotoNoAmazonas.

4.5.1 Andlise da pratica textual do Texto 4

Fairclough (2016) e Gongalves-Segundo (2018) ao retratarem a préatica textual sob
a Gtica do modelo tridimensional observam que o texto pode ser descrito de trés formas:
textualmente (quais partes compdem o género, que funcdo executa e quais recursos
linguisticos o caracterizam), semantico-discursivamente (quais recortes estdo sendo
apresentados, quais os atores sociais situados e avaliados nesse contexto) e léxico-
gramaticalmente (que representacOes sdo modalizadas, quais as vozes verbais, entre
outras possibilidades). Partindo-se desses pressupostos, extrairam-se as sentencas

presentes no Texto 4, no Quadro 22, abaixo:


https://www.facebook.com/AmazoninoAMendes/photos/a.645798288963738/897778623765702
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Quadro 22. Sentencas extraidas do Texto 4.

Sentenca 1: Essa é uma foto minha com 9 anos de idade.

Sentenca 2: Nessa época, eu sonhava em realizar grandes coisas e ajudar minha

familia.

Sentenca 3: Mal eu sabia que conseguiria construir tantas coisas e ajudar milhares de

familias depois que crescesse.

Sentenca 4: Cuidar do Amazonas € 0 meu maior presente.

Sentenca 5: Vamos juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!

Sentenca 6: #TBT #EuVotol12 #AMA12 #VamoNegdo #EuVotoNoAmazonas
Fonte: Producéo do autor, com base nas sentencas do texto 4.

Importante iniciar esta andlise com a concepcdo da “estrutura” genérica
apresentada, ou seja, a préatica textual em sua dimensdo macro. Observou-se que para a
construcdo dessa propaganda politica-eleitoral digital se utilizou da estratégia de
hibridizacdo de préaticas, conforme Chouliaraki e Fairclough (1999) e Fairclough (2006).
Essa estratégia que pode ser cultural e/ou discursiva retrata uma mescla, uma combinacéo
de diferentes discursos, bem como de géneros e de estilos em um Unico texto. Esse Texto
4 de natureza multimodal traz ao leitor a concepcdo de um género memorial. Isso é
possivel identificar ndo s pela fotografia apresentada, mas também pela Sentenca 1 na
qual se descreve o propoésito desse texto: “Essa € uma foto minha com 9 anos de idade”.
Apesar de nominalmente implicito, mas a informac&o dada por esse topico remete ao ator
politico, ja de conhecimento do leitor, Amazonino Mendes. O género memorial em sua
funcdo busca através do acionamento dos feitos passados do autor fazer com que o leitor
0 conheca, se familiarize e se torne mais proximo (intimo) ou até mesmo se identifique
com a histéria apresentada. Destaca-se ainda que em compara¢do ao candidato Wilson
Lima, no Texto 1 utiliza-se de uma fotografia em formato selfie, enquanto o candidato
Amazonino apresenta uma fotografia em formato tradicional, daquelas presentes em
albuns e quadros de familia. Por remeter-se a esse género, toda a construcdo do Texto 4,
perpassa na dimensao da narragdo e até certo modo em estilo poético.

Nas sentengas seguintes, foi produtivo ressaltar de forma semantico-discursiva e
Iéxico-gramatical os processos utilizados a fim de atingir o dado proposito do Texto,
seguindo uma Gtica de analise discursiva critica e sistémico-funcional hallidayana,

conforme Quadro 23, a seguir, aponta:
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Quadro 23: Processos utilizados na construcéo do Texto 4

E (Sentenca 1) Processo relacional
Sonhava (Sentenca 2) Processo mental
Realizar (Sentenca 2) Processo material

Sabia (Sentenca 3) Processo mental
Ajudar (Sentencas 2 e 3) Processo material
Conseguiria (Sentenca 3) Processo material

Construir (Sentenca 3) Processo material
Crescesse (Sentenca 3) Processo material
VVamos (Sentenca 5- duas vezes) | Processo material
Voto (Sentenca 6- duas vezes) Processo material

Fonte: Producéo do autor, com base na premissa hallidayana presente em Fuzer e Cabral
(2014).

Como esperado, essa breve “narrativa” do Texto 4 utiliza-se de verbos (processos)
do campo material (do fazer), tipicos de discursos politicos e de campanha, como o
realizar, ajudar, construir, cuidar e votar, remetendo-se ao proposito contextual do préprio
texto. Dessa forma, o produtor constroi uma cadeia discursiva que concretiza o sentido
apresentado inicialmente pelos verbos de processo mental (0 sonhar) para 0s processos
materiais (construir, ajudar), ou seja, “da mente para a agdo”, como em um dito popular:
“o sonho que se tornou realidade”. Pela Sentenga 3, nota-se que essa dita realidade se fez
depois que houve uma mudanca na circunstancia, o crescimento do ator politico, tanto no
sentido etario quanto no fato de ele ter dedicado sua vida a carreira politica no Estado,
desempenhando diversos papéis e funcdes, experiéncias adquiridas desde jovem.

Por essa selecdo de itens lexicais é possivel notar que o autor do Texto 4 busca
construi-lo de forma coesa ao também enfatizar verbos que constituem o género hibrido
apresentado. Verbos (processos) do campo mental, como sonhar e saber, partem do
interesse contextual do autor se referir a sua propria experiéncia de mundo aos (e)leitores,
tornando-os de forma afetuosa partes dessa realidade e servindo assim para construir um

“fluxo de consciéncia” do produtor do texto, nos termos de Fuzer e Cabral (2014, p. 54).

Sentenca 2: Nessa €poca, eu sonhava em : Sentenca 3: Mal eu sabia que conseguiria
realizar grandes coisas e ajudar minha | construir tantas coisas e ajudar milhares de
familia. familias depois que crescesse.

Nesse comparativo, acima, observa-se que houve um dialogo, uma confluéncia de
informagdes entre os itens lexicais. Inicialmente, na Sentenca 2, ha uma circunstancia

temporal “Nessa época”, referindo-se ao contexto do ator politico quando tinha apenas
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nove anos de idade. Tanto na Sentenca 2 quanto na Sentenca 3 ndo ha uma identificacao
explicita do que era sonhado em realizar/construir (da meta a ser alcancada pelo
participante), devido ao uso de expressdes com sentido indefinido e genérico, como
“grandes coisas” e “tantas coisas”. Na Sentenga 3, o autor inicia com uma expressao
coloquial circunstancial (de conhecimento)- “Mal eu sabia”, cadenciado com um sentido
de “sonho-concretizacao” proposto. A sentenca se apropria desse processo mental para
poder realizd-lo no campo material criativo (construir)- o que muda o fluxo do evento
social. Segundo Fuzer e Cabral (2014) essa mudanca seria provocada pelo investimento
de alguma forca feita pelo participante do processo, buscando-se conduzir um resultado
diferente (construir) da fase inicial (sonhar).

Essa selecdo também proporciona a identificacdo da chamada modalidade,
segundo Fairclough (2016), uma dimensdo da gramatica da oracdo em que o produtor ao
enunciar qualquer proposicéo define certo grau de afinidade seja na instancia do dever ou
do poder, por exemplo. Pelo uso de processos mentais, a modalidade pode ser
caracterizada como subjetiva, caracterizada de forma explicita, mas também de forma
objetiva, caracterizada de forma implicita, pelo uso de processos materiais, o que implica,
na perspectiva faircloughiana, alguma forma de poder ou convencimento. Assim como
nos demais Textos em andlise, ha nesse Texto 4 uma ideia de extenséo e inclusdo entre a
proposigdes, por exemplo, ao se comparar as frases “ajudar a minha familia” (Sentenca
2) e “ajudar milhares de familias” (Sentenca 3). Na Sentenca 2, o participante se inclui
inicialmente em um contexto limitado, ajudar a prépria familia, gracas ao uso do pronome
possessivo “minha”. Ja na Sentenga 3, estende-se esse contexto, buscando abranger ndo
apenas a situacdo familiar do préprio candidato, mas em face a sua carreira politica
(aparentemente exitosa), ‘“ajudar milhares de familias”. A substitui¢do lexical do
pronome possessivo “minha” pelo numeral “milhares”, produz certa indefini¢do, ja que
seu uso no sentido ate hiperbdlico, ndo atribui de forma literal essa contagem.

Quanto a Sentenga 4: “Cuidar do Amazonas € 0 meu maior presente”,
apresenta-se ao leitor uma selecdo de itens lexicais em estilo poético e com um sentido
de estabelecer proximidade entre o autor/produtor e o leitor. Ao invés de se utilizar
processos do campo da transformacéo, da mudanca, buscou-se um verbo (processo) em
funcgéo de sujeito, proximo de um sentido mais intimista “Cuidar”. Comumente, se cuida
daquilo ou de quem que se gosta, que se ama, que se quer bem. Essa sentenca esta
relacionada com o participante, Amazonas, que possui tragos lexicais e referenciais com

0 préprio nome do candidato (-as + nino) e com o slogan da coligagao “Eu voto no
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Amazonas”. Ressalta-se ainda que a escolha nominal também permeia e penetra esse
sentido de intimidade, aproximacao e paternalismo (ainda que um falso positivo) entre o
ator politico e o eleitor, gragas ao uso de “presente”, um atributo significativo, de bom
grado e algo que geralmente se da a quem se gosta/ama produzindo nele alegria.

Em relagao a Sentenga 5: “VVamos juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!”
é possivel novamente identificar uma marca tipica dos discursos politicos, atribuida pelo
uso da modalidade, tanto pelo uso dos processos no modo afirmativo e exclamativo,
quanto pela construcao de uma ideia simbdlica de unidade (n6s- inclusivo- o ator politico
e os eleitores). Nesse Texto 4, devido ao estilo poético e literario adotado- (sub)género
memoria de infancia, e o uso dos itens lexicais do campo semantico mental: sonhos, por
exemplo, conota uma clara referéncia ao contexto de situacéo apresentado. No entanto,
ainda que compreendendo o uso metaforico ¢ a licenga poética, essa expressdo “mais
sonhos” ndo atribui um sentido definido para o leitor, sendo significativamente subjetivo:
Quais seriam esses sonhos?. Isso da margem para que o leitor conjecture e traz também
uma circunstancia simbodlica e imaginaria ao contexto real de campanha. Ha ainda a
repeticdo de “vamos”, construindo assim de forma coesa a conexdo entre o topico de que
para que juntos se realizem mais sonhos deve se ir (votar) no 12. Em toda essa sentenca
h& um certo apagamento do ator social- Amazonino, apresentado de forma implicita no
uso do nds (oculto) e na substituicdo do proprio nome pelo nimero partidario de
campanha.

Por ultimo, a Sentenca 6 ¢ formada pelas famosas “hashtags”, estratégia de
codigos sistematicos de uso em rede e uma marca frequente no género propagada politica-
eleitoral em contexto do suporte digital. Itens lexicais comumente abreviados ou siglados,
como #TBT, sigla para Throwback Thursday >* e utilizado nas redes sociais para se
referirem a publicacbes de lembrangas, memorias dos usuarios. Além desses, o autor
apresenta #EuVotol2, #AMA12, #VamoNegao, #EuVotoNoAmazonas, todos com
referéncia seja ao nimero partidario ou a sigla (AMA) que também fora utilizado para se
referir ao candidato, bem como ao apelido e ao nome da coligacao.

A globalizac¢do toma a midia como uma das principais forgas responsaveis pela
sua construcdo. No Texto 4, em analise, ocorre um processo de hibridizacdo de praticas,
sobretudo, discursiva, conforme proposto por Chouliaraki e Fairclough (1999) e
Fairclough (2006), cujos valores, produtos e imagens sdo representados de forma a

% TBT - Dicio, Dicionario Online de Portugués. Consulta em: 20/01/2021.
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parecer que todos estamos conectados realmente via simbolizacéo de certa unidade, como
a estratégia de se reconstruir uma memdria de infancia atrelada ao interesse de campanha.
Na proposta de Fairclough (2003), o hibridismo esta relacionado & interdiscursividade,
ou seja, com as condicdes de producéo e divulgacao do evento discursivo, estando entéo
atrelado a dimensao intermediaria no modelo tridimensional de Fairclough (2016 [2001]),

a prética discursiva.
4.5.2 Andlise da pratica discursiva do Texto 4

Sabe-se que os textos sdo produzidos de formas particulares em contextos
especificos, nesse caso, 0 Texto 4 foi produzido de forma hibrida e multimodal.
Multimodal por apresentar uma foto naturalista do ator politico, Amazonino Mendes,
qguando tinha nove anos de idade e hibrida pela mescla do género memorial com o
contexto de estrutura genérica de propaganda politica-eleitoral. Conforme ja
discriminado, o hibridismo esta relacionado ao contexto de pratica discursiva, dado a
mescla de géneros, de discursos e de estilos e que vem sendo utilizado como tendéncia
mercadologica na divulgacdo de diversos produtos, pois mais que expor € necessario
aproxima-lo do consumidor, conforme afirma Soares (2013). Concorda-se com Dionisio
(2011) de que todos os recursos utilizados na construcdo dos géneros textuais, inclusive
por hibridismo, exercem uma funcdo de construirem sentidos. No Texto 4, o autor busca
estabelecer através de uma memdria de infancia uma relagdo com o leitor de aproximacao,
em um contexto em que a construcdo de intimidade é necesséaria, ja que quanto mais
préximo do conhecimento do eleitor mais chances o candidato tem de ser eleito. O
produtor também faz uso de um recurso tipico do contexto de distribuicdo, o suporte das
redes sociais, o #TBT, sigla para Throwback Thursday, conforme ja descrito, datas
(comumente quintas-feiras) nas quais os usuarios compartilham lembrangas, momentos
ou até mesmo publicacdes antigas ja realizadas em suas redes. O Facebook inclusive tem
habilitado esse recurso técnico chamado de “Lembrangas”, se¢do em que diariamente
recupera-se 0s arquivos dos posts feitos pelos usuarios na referida data.

A propaganda politica foi divulgada no dia 18 de outubro de 2018, em contexto
de segundo turno de campanha. Ainda que se reconheca, a partir de Fairclough (2016) de
que os produtores podem ser ocupados por um diferente conjunto de papéis e posicoes,
acredita-se que o proprio ator social teve o intuito de produzir esse texto, principalmente,
por se tratar de uma memoria de infancia. Os textos sdo consumidos em diferentes

contextos, principalmente, os publicados em rede, portanto, 0 consumo se deu na rede
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social Facebook do proprio candidato, mas gracas a natureza distributiva complexa do
suporte, foi consumido de forma coletiva e transformado em outros textos. As redes
possuem inUmeros recursos de consumo, como 0Ss comentérios, as curtidas e 0s
compartilhamentos. Isso leva a pensar no estabelecimento do chamado contrato,
conforme categoriza Charaudeau (2018), no qual se projeta a palavra a um publico
heterogéneo a fim de angaria-lo e convencé-lo a um programa ou agéo politica, porém,
ndo sdo meramente estratégias, pois possuem o que se chama de contetdo e forca,

também aspectos da pratica discursiva.

Identificacdo do consumo do Texto 4

Autor

Texto
/ Pl ;
Data de _ Consumido
divulgagéo .m:ﬁzftjti e o

uma foto minha com 9 ancs de idade.
epoca eu sonhawva em reslizar grandes

==z & myjudar Mminha familiz. Mal eu sabia guse
neEeguiris construir tantas ogisas & Sjudsar
rmilhares de familiss depois gue crescesse Cuidsr
diz Amssonss £ o Meu MaSor presente. Warnos

A

M

Juntos reslizsr Mmais sonbos. vamos de 12!

Recursos de
Consumo e

2TBET #EuVorol2 #AMALZ #FVamolegsc
HFEuVoroMNofAmazonas

Distribuicéo

/'
\ Q‘:‘i 153 comentdrios 107 compartilhamentos |ntera(;510 entre 0S

Cadeia Textual de

o Currir ) Comentar & Compartilhar participantes- prOdUQaO
elevantes | —Y de novos textos

F o . —E
Lindd de fardas o O 1
Curtir - Responder - 1 ancs
m Amnazomine Mendes &
o TP &

Fonte: Producdo do autor, com base no recorte da captura de tela do Texto 4

A partir do recorte da captura de tela do Texto 4, acima, € possivel identificar que
o0 texto foi consumido e produziu uma cadeia textual de interacdo entre os participantes
para um publico heterogéneo, conforme propde Fairclough (2016). Pelas redes sociais e
pelos recursos de consumo e distribuicdo € possivel produzir textos a fim de que se
antecipe a construgéo de leitores multiplos. Nesse caso, cerca de duzentos comentarios e
cem compartilhamentos, ou seja, novos textos, além do uso dos codigos das hashtags,
que buscam facilitar em forma de sistema técnico-matematico as buscas pela publicacéo
por meio desses caracteres. Bridle (2019) retrata que esses codigos sdo parte da cultura,

portanto, subjacentes a consciéncia cotidiana e casual.
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Fairclough (2016) afirma tambem que ha dimensdes sociocognitivas no processo
de producéo e interpretacdo textual, recursos que séo estabelecidos por meio da inter-
relagdo entre os participantes, o que incluem o0s textos que estdo presentes no
conhecimento tanto dos autores quanto dos leitores, e é justamente essas possiveis
conexdes entre 0s processos discursivos que sao de interesse em ADC. Dois processos
sociocognitivos sdo destacados pelo linguista anglo-saxéo: forca e coeréncia. O Texto 4
apresenta certa forca por meio da construgdo dos atos de fala que desempenha, narra a
sua histéria como forma de estabelecer aproximacao com o leitor, bem como na Sentenca
5: “Vamos juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!”, em que se modaliza o discurso a
fim de dar uma “ordem, realizar um pedido”, e assim o0 Texto tem forca potencial
extensiva, mas indireta.

O Texto 4 é construido de forma narrativa, gracas a utilizacdo hibrida do género
memoria, portanto, a linearidade, a sequencialidade e a coesdo do texto também sdo uma
forma de se atribuir forca. O que se relaciona a concepcdo de coeréncia, por vezes,
atrelada apenas a propriedade dos textos, mas na perspectiva faircloughiana, certamente
uma propriedade do campo da interpretacdo. Pode se considerar, portanto, o Texto 4
coerente, pois as partes que a compdem estao relacionadas com um sentido e formando o
todo textual. Por ser um texto disseminado em periodo de campanha e por ser um
candidato conhecido da maior parte do publico, o texto obviamente faz sentido.
Provavelmente, alguém de outro estado ou pais que desconheca o ator politico ou até
mesmo 0s mais criticos em considerar o género memaoria como parte de uma campanha
podem considerar o Texto produzido até de certo modo incoerente ou inconsistente.

Fairclough (2016; 2003) afirma, por fim, uma dimens&o ressaltada nos processos
de interpretacdo textual, a intertextualidade de um texto, ou seja, a co-presenca de
elementos de outros textos, o que é possivel gracas a qualidade da natureza dialética dos
discursos. A intertextualidade evoca sentidos, seja de vozes ausentes ou presentes. No
Texto 4, por se tratar de um texto de campanha, acaba possuindo outros momentos dessas
praticas, que demarcam um determinado aspecto sobre o tema abordado. O linguista
afirma também que, por exemplo, a representacdo e a pressuposi¢cdo sdo marcas de
intertextualidade, bem como a presenca de outro texto incorporado em representagdes do

discurso e proposicdes dadas, conforme os exemplos a seguir:
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(manifesta) e Interdiscursividade

(Intertextualidade constitutiva) no Texto 4

Sentenca 1: Essa é uma foto
minha com 9 anos de idade.

Sentenca 2: Nessa época, eu
sonhava em realizar grandes
coisas e ajudar minha familia.

Sentenca 3: Mal eu sabia que
conseguiria construir tantas
coisas e ajudar milhares de
familias depois que crescesse.

Intertextualidade ~ manifesta  proposta  pela
apresentacdo (informacdo dada) da fotografia do
politico com nove anos, isso auxiliou na
reconstrucdo das narrativas das Sentencas 1 a 3. As
sentencas  também  sdo  constituidas  de
interdiscursividade, combinacdo de elementos de
ordens do discurso, com o hibridismo da estrutura
genérica entre o discurso de campanha com
memorial.

Sentenca 5! Vamos juntos
realizar mais sonhos, vamos de
12!

H& intertextualidade na pressuposicdo (12),
indicacdo de uma informacéo dada, de conhecimento
do leitor, nimero de campanha do ator politico.

Sentenca 6: #TBT #Euvotol2
#Amal2 #VamoNegéao
#EuvotonoAmazonas

Intertextualidade no uso de itens lexicais do campo
das redes sociais (TBT), no nimero partidario (12),
do slogan de campanha (AMA), do apelido do ator

politico (Negdo), da coligacdo (Amazonas).

Fonte: Producéo do autor, com base nas categorias de Fairclough (2016;2003).

A partir da perspectiva faircloughiana, observa-se que, no Texto 4, os modos de
relagdes intertextuais sdo constituidos de forma encaixada, em que um “texto ou um tipo
de discurso esta claramente contido dentro da matriz de outro” (FAIRCLOUGH, 2016,
p. 158). Esse encaixe se realizou através de proposi¢Ges tomadas pelo produtor do texto
como ja estabelecidas ou dadas, nesse caso, ao se reconstruir uma narrativa de memaria
como um misto de discurso de campanha, construindo cadeias intertextuais particulares,
séries de tipos de textos relacionadas umas as outras, por vezes muito complexas.
Contudo, concorda-se com Fairclough (2016) ao considerar que essas conexdes e
inferéncias, realizadas a partir das interpretacfes desses textos apoiam-se em
pressupostos de tipo ideoldgico, ao ponto de os intérpretes tomarem posicdes e
automaticamente se assujeitarem pelo texto, interpelando os sujeitos em atores sociais, 0
que evoca as categorias de ideologia e hegemonia, que apetecem a dimensao da préatica
social.

4.5.3 Analise da prética social do Texto 4

Enquanto nivel macro do Texto 4, observa-se que a construcdo hibrida e
interdiscursiva, ao se mesclar um género memoria com o género propaganda politica-
eleitoral, tem seus devidos investimentos ideologicos. Charaudeau (2018) e van Dijk

(2018) apresentam a persuasdo como uma estratégia de investidura politica, enquanto
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manipulacdo ideoldgica e hegemonica. Nessa concep¢do néo apenas legitimar, mas o ator
politico deve ser crivel e persuadir o maior nimero de individuos (eleitores) que
possivelmente partilham de seus valores. O candidato encontra-se, portanto, sempre em
dupla posicéo, de um lado, deve convencer sobre a pertinéncia do seu projeto politico, e,
por outro, deve fazer com gue eles venham aderir seus valores. Nesse Texto 4, Amazonino
Mendes, adotou essa perspectiva ao remeter uma memoria de infancia, como forma de
destacar seus valores ideolégicos em torno das ideias de sonho, da familia e envolto da
metafora de amor ao Estado. Charaudeau (2018) acrescenta que o ator social deve com
isso construir para si uma dupla identidade discursiva: de politico e de pratica politica,
um Eu-nés, uma identidade de singular-coletivo, o que atrela também ao modo de
operacdo ideoldgica de Thompson (2011)- a unificacdo, realizada através da estratégia de
simbolizacdo de unidade como, por exemplo, na afetividade construida ao se utilizar o
préprio género memorial, bem como nas sentencas tipicas de campanha, cito para ilustrar-
a Sentenga 5: “VVamos juntos realizar mais sonhos, vamos de 12!”.

A persuasdo ndo é uma concepcao nova e advém desde a Retorica, de Aristoteles
(2005). Segundo o filésofo, estaria relacionada a questdo do saber entre a razéo (o logos)
e a emocdo (o pathos), importantes para a construcdo da imagem daquele quem enuncia
(o ethos). Fairclough (2016) afirma que a identidade € um dos aspectos constitutivos ao
qual o discurso contribui para edificar e estabelecer os sistemas de ideologia, de
conhecimento e de crenca. No caso do Texto 4 em analise, tem-se a representacéo do ator
politico Amazonino Mendes envolto das metaforas de “um sonhador desde a infancia” e
que “ama o estado ao ponto de considerad-lo um presente”. Essas metaforas estdo
permeadas de uma ideologia que é tanto da estrutura da instituicdo que o insere- o partido,
por exemplo, que preza pelo ideario de familia e de nacéo, quanto de concepgdes bastante
difundidas nas eleicdes de 2018, sobretudo, pela campanha presidencial de Jair
Bolsonaro. Na cultura brasileira e no contexto amazonense, essas sdo questdes identitarias
particulares e naturalizadas, ainda que, por vezes, fragmentadas, sendo essa uma pré-
condicdo contemporéanea ou pés-moderna, conforme destaca Hall (2014).

Esse processo realizado na préatica discursiva do Texto 4, segundo Fairclough
(2016), é considerado uma faceta da luta hegemdnica e que deve contribuir tanto para a
reproducdo quanto para a transformacdo das ordens discursivas e das relacdes sociais
existentes. Wodak e Meyer (2009) afirmam, no entanto, que o que torna a linguagem
poderosa € 0 uso que as pessoas que detém poder fazem dela. Amazonino buscou

construir uma cadeia discursiva carismatica, horizontalizando a relag&o politica, trazendo
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os leitores para parte de sua histéria familiar (os puxou para perto) e que inclui a
legitimacdo dos seus feitos ao longo de sua extensa carreira politica no Estado do
Amazonas, construindo assim, um ethos- a constituicdo da subjetividade, da identidade
social (eu) dos participantes nas interagdes (FAIRCLOUGH, 2016)- de credibilidade (se
enquanto crianga ele sonhou e como adulto conseguiu realizar os sonhos,
consequentemente, ele pode continuar fazendo e “cuidando do Amazonas”), um ethos de
virtude (através do exemplo, da fidelidade ao Estado), e um ethos de competéncia (o que
antes era sonho se tornou realidade).

A arquitetura das cenas politicas perpassa 0 ambito da argumentacdo, pois
conforme afirma Charaudeau (2018, p. 21): “o governo da palavra ndo ¢ tudo da politica,
mas a politica ndo pode agir sem a palavra”, entdo, parte primordialmente da relacdo que
se constroi entre os atores sociais através do discurso. Nos quatro textos selecionados para
analise observou-se inicialmente que cada um € tecido por orienta¢bes ideoldgicas,
econdmicas, sociais, filosoficas, que constituem os estilos, 0s quais tornam a campanha
identificavel aos valores de cada leitor ou ndo. Em toda campanha ha lados paralelos em
disputa, as chamadas dualidades/polaridades, sobretudo, quando se ocorre segundo turno
de campanha, com apenas dois candidatos mais votados em primeiro turno, como
aconteceu nas elei¢des de 2018, em que Amazonino Mendes e Wilson Lima tornaram-se
parte desse jogo politico e democratico. Ainda que as categorias tenham sido ressaltadas
nas andlises, anteriormente, mas essa investigacdo abre mais um tdpico, a seguir, para
reiterar e destacar especificamente quanto a estrutura argumentativa dos discursos dos
atores sociais apresentados, sob o prisma de Fairclough e Fairclough (2012), obra
totalmente dedicada a apresentar uma perspectiva critica de analise do discurso da esfera

politica como forma de argumentacao pratica.

4.6 Estrutura argumentativa dos discursos dos atores sociais apresentados

Fairclough e Fairclough (2012) ampliam a perspectiva discursiva critica dialético-
relacional, ao proporem uma andlise do discurso politico que dialogue ADC e teoria da
argumentacdo. Os autores caracterizam esse tipo de discurso como primariamente uma
forma de “argumentacdo préatica”, ou seja, uma investidura a fim de alcangar seus alvos.
Nesse ambito, a argumentacdo ndo é apenas uma mera estratégia discursiva, mas uma
atividade social na qual os atores produzem eventos com dado conteudo, proposicao e

forca e isso parte do interesse na distribuicdo, exercicio ou manipulagdo do poder atraves
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desses proprios eventos. A partir dessas premissas, elaboram um Quadro, (presente na
p.95 desta pesquisa e reinserido nesta secdo para fins ilustrativos), a seguir, e que
esquematiza a proposta de andlise dessa argumentacgdo préatica, com énfase nas atividades

politicas, como é o caso deste trabalho.

Quadro 7- Proposta de anélise da argumentacdo pratica

Contraproposta de acdo

A

Propostas sdo instrumentos
ou meios para se alcancarem
um objetivo ou fim. Sédo
construidas, no geral, contra
um fundo de outras
propostas alternativas.

Consequéncias negativas

Objetivos

T

Valores

Propostade acdo = <«——  Consequéncias Positivas

Meio-Fim

Contextos de a¢do do ator
Circunstancias

Valores dizem respeito as preocupagBes factuais dos atores
sociais ou aos compromissos que eles assumem como partes da
ordem do discurso a que estdo vinculados. Podem-se referir tanto

a valores individuais quanto sociais.

Fonte: Producéo do autor, com base em Fairclough e Fairclough (2012), Sousa (2018) e
Gongcalves-Segundo (2019)

A partir dessa construcdo, identifica-se que nos quatro textos analisados, 0s
produtores apresentam as suas propostas de acéo atreladas a consequéncias positivas,
por exemplo, a sua propria candidatura envolta de ideias e metaforas de mudancas, de
construcdo, de nova historia, reescrita do estado (como € o caso dos Textos (1 e 2) de
campanha de Wilson Lima) ou de cuidado, amor, ajuda e sonhos (como identificado nos
Textos (3 e 4) de campanhas de Amazonino Mendes). Isso se deve ao fato do préprio
contexto (meio-fim) dos produtores, principalmente, ao buscar se compreender, a partir
das experiéncias dos participantes, a realidade do contexto local em detrimento a outros
estados do Brasil. Toda proposta de a¢do apresenta uma contraproposta de acao, neste
caso, um candidato estando relacionado ao outro como “adversarios politicos”- segundo
Charaudeau (2018) esses adversarios podem se referir aos oponentes de campanha, aos
antecessores a0 mesmo cargo de quem o candidato procura se distanciar ou até mesmo
aos oponentes oficiais a sua politica. O objetivo primério dos textos de campanha ¢

persuadir o leitor/eleitor a “acreditar” nos valores tanto individuais quanto sociais que
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apresentam e produzindo neles uma resposta acional, 0 voto, tendo os atores politicos,
portanto, dupla posicdo (apresentar a proposta e angariar eleitores). Essa investidura esta
impregnada de valores, das preocupacfes dos préprios atores sociais quer sejam
individuais (o interesse pelo cargo) ou sociais e coletivos (os relacionados ao cenario
sociocultural envoltos nesta campanha), o que estd intimamente atrelado a interesses
hegemadnicos de poder.

Entre as diversas argumentacdes praticas dos Textos em analise, selecionaram-se
os itens lexicais e as estruturas argumentativas mais recorrentes e significativas de cada
candidato a fim de verificar suas respectivas propostas simbolicas de a¢do, com valores e
consequéncias positivas e que inerentemente produzem contrapropostas simbolicas com
consequéncias negativas, conforme as categorias propostas por Fairclough e Fairclough
(2012).

Quadro Esquematico 24: Itens lexicais e estruturas argumentativas extraidos da analise
dos enunciados dos Textos 1 a 4.

Novo Renovacgao
Construir |—— Ajudar
Mudanca
Transformacdo
Estado ¢ Estado || Brasil Cuidar
Muda /
Historia AMA Sonhar
Sonhos
Wilson Lima Bronca Amazonas |—| Presente Amazonino Mendes
Vote Vote
flia I——1 Juntos
Juntos Povo Familia

Fonte: Producdo do autor, com base nos enunciados dos Textos 1 a 4.

O Quadro evidencia, a partir da ética de Fairclough e Fairclough (2012), os dois
atores sociais centrais. Wilson Lima, esta apresentando a sua proposta de agdo com
consequéncias positivas no campo semantico da novidade (do novo), o que produz
inovacdo, mudanca, transformacédo. Contudo, nessa perspectiva discursiva-critica, para
toda proposta de acdo produz-se inerentemente uma contraproposta de ac¢do com

consequéncias negativas. Nesse caso, 0 novo em paradoxo ao velho, em que o povo
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(provavelmente) ndo quer o velho ou o velho que (provavelmente) ndo vem do povo. A
mudanca em contraposi¢do a manutencgdo, ao retrocesso, a permanéncia. Ressalta-se que
ha nessa proposta de agdo (caracterizada como “bronca”, nos termos do produtor), uma
simbolizacdo da “soberania popular”, considerado um mito da democracia por
Charaudeau (2018), em que 0 povo seria a entidade representante de uma opinido coletiva
consensual resultante de uma deliberacgdo (o voto), e de modo argumentativo, intertextual
e interdiscursivo rememora a expressdo americana democratica mais conhecida “o
governo do povo, pelo povo, para o povo”, de Abraham Lincoln (1863).

Importante destacar a constru¢do de uma metafora a partir do “novo” e a remissdo
a muitas representagdes naturalizadas (THOMPSON, 2011), por exemplo, de que tudo o
que é novo é melhor, como, casa nova, carro novo, roupas e sapatos novos, ou seja,
literalmente “o que estd “velho” pode ser jogado fora”. ESssas construgdes sdo
reproduzidas constantemente sem que se perceba ou se questione. Nesse caso, a
implicatura da concepgdo de “velho” poderia estar tanto interligada ao senso comum, a
faixa etaria- o idoso, como em contexto politico, relacionada a “velha politica” e/ou a
manutencdo dos mesmos atores politicos no poder. A utilizacdo desses itens lexicais e as
respectivas implicaturas argumentativas, ou nos termos de Fairclough e Fairclough
(2012), a proposta de acdo com consequéncias positivas e a contraproposta de agdo com
consequéncias negativas, revelam certo maniqueismo- teoria proposta pelo fildsofo
Maniqueu que afirma existir o dualismo entre dois principios opostos- 0 bem e 0 mal, o
certo e o errado, o velho e 0 novo (KLEINMAN, 2014).

Por outro lado, nessa perspectiva faircloughiana, o ator politico, Amazonino
Mendes traz a partir do seu proprio item lexical nominal, a proposta de acdo de forma
afetuosa, através da analogia com o cuidado, o amor e o presente, reconstruindo a
arquitetura discursiva por meio das metéaforas de paternalismo, de afetuosidade, de
familiaridade e aproximacéo, ou seja, a investidura parte da ideia de cuidado, sendo um
presente realizar o governo. A metafora do presente propde algo de forma positiva e de
certo modo ambigua ao intérprete dessa sentenga: Quem ganharia o presente? Amazonino
podendo cuidar do Estado? Ou o povo seria presenteado tendo ele enquanto governador?.
Acredita-se que a proposic¢do tenha justamente esse interesse em produzir essa relacéo
carismatica entre o produtor e o leitor (provavel eleitor). A estrutura argumentativa do
ator politico Amazonino Mendes remonta a persuasdo por meio da simbologia
carismatica (WEBER, 2011), uma filosofia em que se busca irromper com as regras da

tradicdo e o0s conceitos normativos de como deveria ser construido um discurso
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deliberativo, como o de campanha. Segundo Weber (2011), a relacdo hegemdnica por
meio do carisma tem natureza social estritamente pessoal e deriva de determinadas
qualidades pessoais ou fazer-se prova destas, tendo relevancia na pratica social, podendo
ser utilizado como fendmeno efémero de transicdo e diferentemente do que se
compreende, carisma ndo € apenas subjetivo também tem fortes confluéncias com o
racionalismo.

Como toda proposta de acdo, na o6tica de Fairclough e Fairclough (2012), produz-
se uma intrinseca contraproposta de acdo, a partir dos itens lexicais do participante
representado, Amazonino Mendes, pode se conjecturar de que haveria uma proposta com
consequéncias negativas, que remeteria a ideia de “descuido”, “ao ndo ajudar”, “a
desconstru¢ao”, “contra a familia”, “contra os sonhos” e ao “desamor”. Amazonino seria
o candidato que AMA o Estado do Amazonas, enquanto haveria uma outra proposta que
ndo AMA (talvez Wilson Lima). Por sua extensa carreira politica, utilizou-se da
familiaridade junto aos eleitores, prezando pela tradigdo, pela “manuten¢do” do trabalho
que ja vinha sendo realizado enquanto governador suplementar nas elei¢cGes de 2017 e de
projetos desenvolvidos na/ através da sua historia.

Em comum, os candidatos politicos tomaram o contexto do pleito, o Estado do
Amazonas, sobretudo, estabelecendo as promessas de mudanga ou de acdo com base em
possiveis problemas locais. E para que se concretizasse (0 voto) essa promessa Se
utilizaram, com certa énfase, na estratégia da simbolizacdo de unidade, por exemplo, no
uso do léxico “juntos”, modalizando os discursos como forma de estabelecer uma relagéo
de proximidade, de carisma, de afetuosidade e de contato com os cidaddos. Contudo, essas
estratégias de sentido construidas nos quatro textos analisados, o que inclui as relagdes
entre os participantes inerentemente imbuidas de poder, ndo se arquitetaram apenas de
modo verbal, mas sim multimodal. Concorda-se, portanto, com Barros (2017) ao afirmar
que “a sociedade contemporanea esta inserida em um grande ambiente multimodal”. O
advento das tecnologias e o fenbmeno da globalizacdo cauterizou mudancas também
discursivas. Segundo o autor, a atividade publicitaria, como o das campanhas politicas,
tem por objetivo criar para um determinado auditorio, a promessa de um produto que
possa a Vir satisfazé-lo de algum modo. Com isso, esse tipo de discurso é visto como um
discurso de seducdo e atrelado ao contexto politico essa estratégia é ainda mais
significativa. E papel da Semidtica Social (KRESS, 2010) investigar a analise dos
chamados textos multimodais, textos compostos por uma multiplicidade de recursos

semidticos, como a imagem, 0s enunciados linguisticos, as cores, 0 movimento, entre
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outros (KRESS, van LEEUWEN, 2006). Vieira (2007; 2010) e Vieira e Macedo (2018)
afirmam que apenas a analise multimodal do texto, compreendendo todo o arranjo que o
compde poderia dar conta da complexidade de sentido e das inten¢cbes comunicativas
produzidas no evento social. As propagandas politicas-eleitorais digitais, objetos desta
analise, levantam também essas questdes ao serem produzidas de forma articulada com
diversas modalidades semioticas, como se identificou nos quatro textos investigados,
portanto, e em dialogo com a ADC devem ser também analisadas sob a Otica da
perspectiva sociossemidtica da multimodalidade (KRESS, van LEEUWEN, 2006;

KRESS, 2010), conforme se apresenta, a seguir.

4.7 Analise discursiva multimodal das propagandas politicas-eleitorais digitais

No percurso de evolucdo cultural ocidental, observaram-se certas mudancas
qguanto aos contextos de producdo e ao uso de imagens e de outras modalidades
semioticas, como as cores, 0s gestos, o olhar, 0 movimento, 0 som, entre outros. Antes,
conforme afirmam Kress e van Leeuwen (2006), esses sistemas semidticos eram
utilizados apenas como adornos, subservientes ao texto verbal, sobretudo, ao escrito. A
globalizacdo, o desenvolvimento das midias, as novas concepg¢des acerca de letramentos
(contemporaneamente, pode se falar até em multiletramentos) foram alguns dos fatores
que contribuiram para essa modificacdo na compreensdo de que esses sistemas também
produzem sentido, ndo devendo ser apenas utilizados como ilustracfes ou acessorios. Ndo
diferentemente, as estruturas das propagandas politicas-eleitorais também se modificaram
no decorrer da historia das campanhas. Desde os famosos “santinhos”, inicialmente, em
preto-e-branco, até ao Horario Eleitoral na TV e Radio e, hoje, a ascenséo das campanhas
em rede, todos esses fendmenos transformaram o trato com o0s textos cada vez mais
multimodais.

Um texto multimodal é, no sentido lato, um texto que possui mais de um modo
semiotico na sua arquitetura de producdo, seja verbo-visual, audiovisual, uma cor, um
gesto-visual, o cheiro/odor, entre outros aspectos, o que inclui o suporte, como o trato do
hipertexto, bastante presente em contexto digital. Perspectivas mais criticas acerca do
texto multimodal, como Baldry e Thibault (2006), caracterizam o que chamam de
“monomodalidade” como apenas uma perspectiva epistemologicamente criada para se
distanciar os recursos semidticos do contexto de uso, os autores afirmam incisivamente
“os textos nunca sao monomodais” (tradu¢do nossa). O que se pode mencionar, no

entanto, ¢ que existem “niveis de manifestacdo multimodal”, como propde Dionisio
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(2011), uns mais visualmente ilustrativos, como a propria imagem e os filmes, e outros
com um nivel menor, por exemplo, os trabalhos académicos, as resenhas, as criticas, entre
outros géneros.

Esta andlise recai sobre quatro propagandas politicas-eleitorais digitais que foram
produzidas de forma multimodal, um misto de texto visual e verbal, algo cada vez mais
comum nos discursos de campanhas. Portanto, ndo apenas 0s enunciados verbais devem
ser tomados em consideracdo ao se realizar uma andlise discursiva critica, mas também,
essas multiplas praticas de se fazer sentido. Julga-se necessario um dialogo analitico entre
a ADC com os estudos semioticos da multimodalidade (KRESS, 2010; KRESS, van
LEEUWEN, 2006; van LEEUWEN, 2008; 2011) o que poderia abarcar uma maior gama
de formas ideoldgicas impetradas nesses textos. Partindo desses pressupostos, este
trabalho, se propde realizar uma proposta de analise discursiva critica multimodal, a partir
dos significados propostos na Gramatica do Design Visual (GDV), de Kress e van
Leeuwen (2006 [1996]), no que se referem a representacdo, a interacdo e & Composicao
desses textos, 0 que pode se equiparar, de modo geral, tanto as préaticas: social, discursiva
e textual, do modelo tridimensional de Fairclough (2016 [2001/1992]) quanto as
metafuncdes da gramatica sisttmico-funcional hallidayana: ideacional, interpessoal e
textual (HALLIDAY, 2014). Importante destacar que ainda que se use 0 termo
“Gramaética do Design Visual”, mas a proposta dos semioticistas é oferecer nao uma
normatizacdo, mas um panorama ocidental de categorias aos pesquisadores que se
interessem em realizar andlises tanto dos aspectos semidticos quanto sociais de forma
fundamentada, contextualizada e coerente com os dados. Paralelo a esses estudos,
desenvolveu-se também uma perspectiva sociossemidtica quanto a cultura oriental, a
partir dos trabalhos, por exemplo, de O’Halloran (2009).

Para fins didaticos e com orientacdo em trabalhos ja realizados anteriormente
(AMOEDO e SOARES, 2018; 2019b, 2020), subdivide-se esta analise, conforme se
prop0de, a seguir, em trés subsecdes respectivamente para cada candidato. Em primeiro
lugar, realiza-se a analise dos Textos (1 e 2) de Wilson Lima, sob a 6tica dos significados
representacionais, composicionais e interacionais, construindo-se inicialmente, uma
narrativa historica do candidato, e estabelecendo-se no curso da andlise possiveis dialogos
com a perspectiva discursiva critica faircloughiana, realizada anteriormente. De igual
modo, segue-se com a andlise dos Textos (3 e 4) de Amazonino Mendes, também
relacionando-os aos significados multimodais. Ao fim das analises, apresenta-se uma

reflexdo critica dos dados, o que busca cumprir a Ultima etapa tedrico-metodoldgica de
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pesquisa e investigacédo proposta por Fairclough (2012), conforme Quadro 9 (ver, p.104).
Concorda-se, no entanto, com Machin (2009) de que assim como os textos verbais, 0s
textos visuais sdo polissémicos, portanto, ainda que se tente investigar as mindcias de
cada um dos textos em analise neste trabalho, os interpretantes sempre possuirdo novos
olhares, ndo sendo papel aqui de esgotar toda a multiplicidade de sentidos, apenas

averiguar os de maior significancia ao contexto e aos objetivos de pesquisa.

4.7.1 Significado Representacional dos Textos 1 e 2: Narrativa historica de Wilson

Lima

E inerente a capacidade dos mais diversos sistemas semi6ticos de representarem
objetos, as suas relagdes e as experiéncias de mundo. Essas representacdes partem das
escolhas que os produtores fazem para transmitir determinado assunto (KRESS, van
LEEUWEN, 2006, traducdo nossa). Ivarsson et.al (2009) propGem que na historia
humana, elas desempenham uma importante fungdo no desenvolvimento do
conhecimento, habilidades e identidades nos mais varios tipos de praticas sociais dentro
de uma comunidade. Afirmam ainda que sdo necessariamente um pré-requisito para a
construcdo do evento discursivo (comunicativo), ou seja, as representa¢fes funcionam
como recursos de comunicacao e producdo de sentido, caracteristicas que sao essenciais
para todas as praticas humanas.

Na concepc¢do da Gramatica do Design Visual (GDV), de Kress e van Leeuwen
(2006 [1996]), engquanto sistema do significado representacional, os participantes da
composicdo podem ser classificados de dois tipos: o Representado (PR), aquele(s)
mostrado(s) no texto; e o Interativo (P1), aquele que (re)produz ou consome 0s enunciados
expostos. Quanto a estrutura representacional desses textos, podem ser de dois tipos
basicos: narrativos, quando apresentam estruturas de acdo e certa dinamicidade,
apresentando os participantes em acédo, por vetores (0s gestos, 0 sorriso, o olhar, entre
outros); e conceituais, quando a estrutura do texto € estatica, sem apresentar 0s
participantes em agdo, por vezes, sem participantes humanos identificaveis e classificados
em taxonomias, como: classificatorio, analitico e simbdlico. Nas propagandas politicas-
eleitorais digitais em analise, nos Textos 1 e 2, € recorrente que 0s participantes
representados sejam, por exemplo, o préprio candidato (Texto 1), propostas ou até
mesmo enunciados (slogans, jargdes e frases) que remetam ao ator politico discriminado

(Texto 2). Enquanto participante interativo, além dos produtores, tem-se a gama de um
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publico heterogéneo, provaveis eleitores, que estdo ativos nas redes sociais, neste caso, 0
Facebook.

Partindo dessas concepgdes basilares e compreendendo a importancia de se
construir uma dada representacdo, neste trabalho, produziu-se um esquema sistematico
com o intuito de reconstituir a narrativa historica dos candidatos, com os fatos politicos
mais representativos a destacar. Esse esquema auxilia na percepcdo de diversas
orientagBes das préaticas desenvolvidas na analise dos textos e os significados que se
propde atraves destes. Em primeiro lugar, realiza-se essa linha historica e narrativa do

entdo candidato Wilson Miranda Lima, conforme Quadro esquematico 25, a seguir:

Quadro 25: Esquema historico do candidato Wilson Lima.

Wilson Miranda Aos 12 anos Aos 15 anos foi monitor Aos 17 anos, foi
Lima nasceu em ——&  comegou a trabalhar ——= € professordeinglés- —  aocoqqor tacnico
1976 em no comércio e na apresentou seu primeiro da Secretaria de
Santarém (PA) banca da feira programa de radio. Turismo da
(\/E( Mo 2 — prefeitura de
L fjﬂ» Itaituba

”) tvacritica
2 - Aos 25 anos foi locutor
. Transferiu-se para Manaus comercial da TV Record
/ Trabalhou na TV .
em 2006, atuando cOMO ~ g—— . 4= |taituba e apresentava
/ reporter da TV Acritica Tapajos por 2 anos programa jornalistico

Cursou Jornalismo no Centro Em 2010 assumiu o s .
Universitario Nilton Lins Programa Ald Amazonas —% Em 2012, se filiou ao Partido Verde

———» (TV Acritica) (PV) u'

Em 2020, enviaram processo ) Em 2016, se filiou ao Partido da Republica
de impeachment pela ma ~ 4 (PR) u'

gestio no combate a
disseminacdo da Covid-19 Em 2017, se filiou ao Movimento
no Estado. O processo foi Democratico do Brasil (MDB)

arquivado em maio de 2020.

WILSON LIMA @D :
CANDIDATO A GOVERNADOR Em 2018, foi eleito

e governador do Estado do
Amazonas com mandato nos

quatro anos subsequentes.

Em 2018, se filiou ao Partido Social Cristdo
(PSC), langou sua primeira candidatura a
governador do Estado.

PSC - Partido Social Cristao

@ ELEIGE

Fonte: Producdo do autor, com base em informagfes do: Wilson Miranda Lima
(amazonas.am.gov.br). Acesso em: 09/02/2021.

A partir de uma analise dos eventos que constituem a linha histérica do ator
politico, Wilson Lima, observa-se que ele é natural de Santarém (PA) e por longos anos

desenvolveu carreira e formacéo nesse Estado. Sua maior representatividade € a natureza
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jornalistica a qual se vincula desde a adolescéncia, conforme o levantamento das suas
informagdes pessoais, disponiveis inclusive no portal do Governo do Estado do
Amazonas. Politicamente, ingressou nessa carreira ao se filiar primeiramente ao Partido
Verde, em 2012, passando e filiando-se a outros trés partidos nos seis anos subsequentes.
A sua Unica candidatura e ja vitoriosa, foi para governador do Estado do Amazonas, no
pleito de 2018, e se apresentou por detrds de uma ideia de novidade, mudanca,
transformacédo. Gragas ao programa da TV Acritica, Al6 Amazonas, ao qual apresentou
por cerca de oito anos, o ator ja vinha tendo certo envolvimento com a massa popular, o
que certamente contribuiu para sua representatividade junto aos eleitores, até mesmo
apropriando-se de um jargdo ja utilizado na midia televisiva “A bronca é comigo!”,
ressignificado na respectiva campanha para “A bronca (agora) é com todos nés”.
Impossivel ndo destacar 0s eventos posteriores a sua eleicdo, por exemplo, a
representacdo da gestdo durante a pandemia de Covid-19, marcada negativamente até
mesmo por um processo de impeachment ao ser acusado de improbidade administrativa
e ma utilizacdo do recurso publico, no entanto, 0 processo no presente momento segue
arquivado desde maio de 2020. Importante acentuar de que 0 Amazonas ja viveu um
processo de impeachment em 2016, na gestdo do entdo governador José Melo, novamente
por desvio de dinheiro da maquina publica aos recursos destinados a saude.

O ator politico tomou enquanto significado representacional, a ideologia de “nova
gestdo”, de um “novo” personagem politico no cendrio do contexto amazonense, que se
apresentou como proposta de “transformag¢@o” e “mudanca” no pleito para o Estado, até
entdo com disputas sempre marcadas pelos chamados “caciques politicos”, politicos com
ja extensa carreira no Estado e com gestdes tanto como prefeitos, deputados e senadores
guanto governadores. Toda a campanha foi arquitetada nesses idearios, conforme foi
possivel identificar ao se descreverem as praticas, ao se interpretarem os significados
composicionais (os Textos 1 e 2 propriamente em si) e os significados interacionais (as
relacbes que se constituem entre o representado e o observador), perspectivas inter-

relacionadas ao significado representacional.

4.7.2 Significado Composicional dos Textos 1 e 2

O Significado Composicional é uma das dimens@es propostas pela Gramatica do
Design Visual (GDV), de Kress e van Leeuwen (2006 [1996]), inter-relacionada a
interacional e a representacional. Diz respeito ao modo de composicao do todo textual, o
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caminho ao qual os elementos de forma coesa se relacionam uns aos outros, o que
comumente se denomina campo visual ou layout. Nesses campos ha diversos valores
informacionais, que adquirem significacdes ideoldgicas e de sentido: elementos que estdo
a esquerda, a direita, acima, abaixo; elementos que estdo mais ou menos salientes em
relacdo a outros; e se ha certo enquadramento na estruturacao do texto.

A partir da descricdo dos elementos que compdem o layout dos Textos 1 e 2, é
possivel identificar que o produtor teve por interesse apresentar como uma informacéo
nova, o contexto do pleito 2018, inserindo um participante ja de conhecimento do leitor,
0 entdo jornalista, Wilson Lima. A estrutura dos textos foi construida com base numa
tipica estrutura genérica de propaganda de campanha, os famosos “santinhos”, neste caso,
em suporte digital, o que demarca o enquadre ou a moldura da composic¢do. Esse
enquadre, segundo Kress e van Leeuwen (2006), é determinado pela presenca ou a
auséncia de linhas imaginarias que sao formados pelos elementos da composicao, seja 0s
espagos vazios, o jogo de luz e brilho, os vetores, 0 que possibilita aos participantes
interativos (PI), leitores, formarem ou ndo essa conexdo na composi¢gdo. Com base nessa
breve retomada de conceitos, realizou-se a analise dos Textos 1 e 2, do candidato Wilson
Lima sob o prisma do significado composicional e as respectivas categorias, e sintetizado

em Quadro 26, a seguir.

Quadro 26: Analise discursiva multimodal dos Textos 1 e 2 referentes ao significado
composicional.

Texto 1 Quanto aos valores (elementos) informacionais: a
esquerda, o participante representado (PR), Wilson
Lima, j& de conhecimento de mundo do leitor; a direita,
uma informacédo nova, 0 contexto da votagdo neste PR;
ao fundo, diversos outros participantes posicionados
Z - nessa fotografia realizado pelo PR em formato selfie. As
E AMANHA! margens e no campo acima- ldeal, os elementos mais
VEM COM subservientes em relacdo ao todo textual, a
A GENTE #ABroncaEComAGente; abaixo- campo do Real- as
informagdes tipicas de campanha, slogan, nimero do
ESCREVER candidato, coligacdo, CNPJ (também as margens);
UMA NOVA Wilson Lima é o PR mais saliente em comparagéo aos
HISTORIA demais participantes, mas o texto verbal situado a
direita, a informacdo nova, esta em maior saliéncia em
relacdo ao PR; Por ser uma propaganda € possivel
identificar certo enquadre, numa moldura préxima aos
famosos “santinhos” de campanha.
E possivel identificar ainda que o Texto 1 se constréi em
uma estrutura representacional narrativa (dindmica),
devido a presenca de vetores (0 sorriso, o olhar, o gesto),

governador
WILSONLIMA I
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que indicam certos valores informacdes transacionais ao
observador.

Texto 2

#ABronca
EComAGente!

_______

-

- S o
~

.-~ Vigtepela -,

4

/ Vote peia \
" Renovacao! /

1
\

~ Muvanca! . |

Quanto aos elementos informacionais: Todos os
elementos verbais estéo situados ao centro, destacando-
se qual o nucleo da informacéo a qual o produtor deseja
passar ao leitor. Acima, no campo do ideal, e a margem,
apresenta novamente a #ABroncaEComAGente.
Abaixo e a margem da informagdo nuclear, no campo
do real, apresenta novamente a tipica constru¢do dos
santinhos de campanha, com devidas informagdes do
candidato. =~ Ao  centro  pode-se  subdividir
(simbolicamente) em dois campos: Acima, em que ha as
sentengas “Vote pela mudanca! Vote pela renovacao”,
sendo também a informacdo ideal- a mensagem que o
produtor deseja destacar; e abaixo, ha uma triptica
(esquerda, centro, direita) construcdo: a esquerda, o
vote, informacdo dada, ja de conhecimento do leitor; ao
centro, 0 nimero 20, em maior saliéncia e em maior
tipografia, representando o participante Wilson Lima; e
a direita, a sentenca dia 7 de outubro, informacéo nova
do leitor, sendo essa 0 primeiro turno de campanha.
Assim como no Texto 1, neste Texto 2, ha também o
enquadre tipico das propagandas de campanha.

Fonte: Producdo do autor, com base nas categorias de Kress e van Leeuwen (2006).

No Texto 2, é importante destacar a relagcdo nuclear proposta pelo produtor. A

maior parte das informacfes estd situada ao centro do texto. Na cultura ocidental, as
informacBes que estdo dispostas nesse espaco sdo consideradas as de maior importancia
e/ou relevancia. Em tipografia em negrito, apresenta no campo central duas informacdes
subdivididas analiticamente e simbolicamente. Acima, um destaque aos itens lexicais
predominantes nos textos de campanha de Wilson Lima (mudanca e renovacao), e abaixo,
apresenta uma estrutura considerada triptica, por Kress e van Leeuwen (2006), pela
composicao: esquerda- centro-direita. Apresentando uma informacéo dada ao leitor, de
que ¢é necessario o “vote”, uma informagdo ao centro e em tipografia mais saliente,
representando o numero do candidato referido e a informagdo nova situa-se na
circunstancia do quando se deve votar nesse numero 20, no caso, no dia 7 de outubro,
primeiro turno das elei¢des para governador em 2018.

No campo do considerado “real”, os valores abaixo, tanto no Texto 1 quanto no
Texto 2, em linhas gerais, remetem aos valores de informacdes tipicas de campanha
(promessas), como os slogans “O povo quer 0 novo” ¢ o “O novo que vem do povo”, que
coesivamente se relacionam ao texto visual, acima, seja por apresentar simbolicamente o

“povo”, enquanto os participantes que estdo em plano secundario ao candidato Wilson
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Lima (no Texto 1) ou por apresentar os itens lexicais que remetam a mudanca e a
renovacgéo (no Texto 2).

No entanto, além de se compreender como foi organizado esse texto, é necessario
identificar como e quais as relacdes que se estabeleceram entre os participantes que estao
representados (PR) e os participantes que interagem (P1) com esses Textos. Essas relacdes
sdo também construidas a partir de recursos semiéticos, como o contato (ou nao) pelo
olhar, o &ngulo (ou a perspectiva) formado pela fotografia, a distancia (em planos), entre

outros aspectos que formam o significado interacional, conforme segue a analise.
4.7.3 Significado Interacional dos Textos 1 e 2

Ao se produzir qualquer evento discursivo projeta-se as relacées entre produtores
e receptores de dado discurso, 0 que estabelece uma pratica social entre 0 que esta sendo
representado (PR) e quem o observa, comumente participantes interativos (P1) inseridos
no contexto de experiéncia de mundo do texto produzido. No Texto 1, a propaganda
politica-eleitoral em formato de selfie, pelas proprias caracteristicas da estrutura
produzida, estabelece-se sim um contato com o participante interativo seja pelo olhar ou
pelo sorriso ou pelo vetor oculto da mao que segura a camera/celular (e que interage com
0 Pl encaixando-o no todo textual), e assim demanda significativamente certa informagéo
ao leitor. Ha também o contato que se estabelece entre os participantes em segundo plano
com o PR central, Wilson Lima, que demandam também uma informacéo ao PI, tanto
pelo olhar quanto pelo sorriso e pela gesticulacdo com a letra (W), também referindo-se
ao candidato representado, e toda essa articulacdo semiética tem como intuito de se
estabelecer uma relacdo de proximidade com o observador-leitor. O produtor apresenta
uma fotografia naturalista em distancia intima, em plano médio, com o participante
interativo; e aberto, com os participantes do segundo plano, em maior profundidade, pois
é possivel identifica-los em um dado contexto, mais distantes do PR central, mas inseridos
na captura da selfie. Van Leeuwen (2008) afirma que a distancia se torna simbdlica a
partir dos interesses do produtor do texto. Nesse caso, o PR central, Wilson Lima, € ao
mesmo tempo parte dos demais participantes ao fundo, mas também esta em posicao a
frente, podendo se referir a dualidade de interesses que perpassam uma candidatura
politica-eleitoral, individuais (até partidarios) e sociais (0 que incluem os cidadéaos, 0s
eleitores, entre outros participantes). Portanto, o selfie gera uma aproximagdo em dois

sentidos: primeiro, porque é um género que circula em todos os contextos sociais;
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segundo, porque pode fazer com que o politico esteja perto ou mais proximo do que ele
€ ou parece ser de fato.

Compreende-se, a partir de Jaworski e Thurlow (2009), de que todo movimento
corporal (cinestésicos), isso inclui gestos, o caminhar, a postura, 0s movimentos da
cabeca, dos bracos e as expressores faciais, incluindo o olhar, possuem interesses de
ordem ideoldgica e significados interativos. E podem ser de dois tipos bésicos: gestos
déiticos (como o apontar) e gestos representacionais (ideacionais ou até mesmo cunhados
de identificacionais). No Texto 1, ocorre a presenca de gestos representacionais, ou seja,
de formas quase convencionalizadas, com aparéncia de icones ou metaforas. O uso do
gesto em forma de (W) € um icone que remete ao ator politico, enquanto o sorriso é
utilizado de forma representacional metaforica.

A posicdo da camera neste formato de fotografia, no Texto 1, retrata de forma
vertical, mas no nivel do olhar do Pl, o que demanda novamente essa ideia de
proximidade, propondo que um ndo sobrepde o outro, estando todos “juntos” e no
“mesmo nivel”, o que atrela ao sentido proposto pela metafora de “vir do povo”, estando
o candidato préximo desse nominal coletivo e que representa o esteio da sociedade, 0s
cidaddos e a comunidade em si. A perspectiva vertical se coaduna com as afirmacGes de
Baldry e Thibault (2006), Kress e van Leeuwen (2006) e Jaworski € Thurlow (2009), em
que o produtor ao se utilizar deste angulo esta interessado com as relacfes de poder, de
status e de solidariedade entre o observador e a representacao. Ha certa manipulacdo nessa
imagem, com jogo de luz e sombras em esmaecéncia, para dar uma maior énfase e
saliéncia no PR central, Wilson Lima, e/ou nas informagdes das sentencas situadas a
direita e em forma direta por meio das aspas: “E amanha! Vem com a gente escrever
uma nova historia para o nosso Amazonas” (Sentencas 5 e 6).

A estrutura semiotica e social proposta pelo produtor dos Textos busca construir
uma relagdo simbolica carismética entre o representado e o observador (WEBER, 2011),
ou seja, apresenta determinadas qualidades pessoais ou faz prova dessas qualidades
(inclusive via discursos). Por exemplo, no Texto 1, ao se apresentar sorrindo, o PR
demanda / interage com (a)o Pl (provavel eleitor) a ideia metaférica e até eufémica de
que o novo é bom, é agradavel, é feliz, que a mudanga ou transformacéo seria boa, feliz
e que os faria sorrir. A interacdo social & um fator relevante na representacao dos atores
sociais, conforme propde Van Leeuwen (2008), nesse Texto 1, a interacéo € enderecada
ao observador, aquele que ird consumir a propaganda politica-eleitoral digital. Ao

representar o PR central, Wilson Lima, como parte de um grupo (ao fundo), também se
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estabelece um degrau de relagdo, ou seja, “cles estdo todos juntos ou todos no mesmo
nivel”, ainda que atribuindo certa saliéncia ao PR candidato, mas simbolicamente o insere
no contexto, o que discursivamente se realizou através da modalidade deontica e o “nds
inclusivo” e suas respectivas varia¢des. Ideologicamente, ndo € possivel identificar com
clareza nesse Texto 1, certas exclusdes ou afirmacOes identitarias ou possivelmente
discriminatorias, sendo o povo representado visualmente de forma culturalmente genérica
e homogeneizado.

Quanto ao Texto 2, diferentemente do Texto 1, tem-se um texto de modalidade
abstrata, com uma estrutura denominada conceitual, na ética de Kress e van Leeuwen
(2006), por ndo apresentar quaisquer participantes com caracteristicas humanas ou com
dinamicidade vetorial (olhar, gestos, entre outros). O Texto 2 é construido com sentencas
verbo-visuais situadas ao centro da composicdo. Sao sentencas de oferta ao leitor, ou seja,
qguando ndo ha um contato pelo vetor do olhar ao PI, considerados, portanto, itens para
contemplacéo e observacdo, ou seja, 0 observador atenta para as informacges instrutivas
que o autor deseja passar. Nesse exemplo, o nimero do candidato (20) estd em maior
saliéncia e a informacao que estaria em uma distancia mais proxima do Pl. Ha um jogo
de saturacdo nesse texto visual, com o uso da cor branca (presenca de luz) enquanto
contextualizacdo de plano de fundo, e em uma perspectiva angular certa profundidade
na representacdo desse nimero 20.

Uma categoria importante na composi¢ao visual, conforme propdem Kress e van
Leeuwen (2006) é a modalidade. Os autores estabelecem alguns marcadores para se
evidenciarem a modalidade, entre os quais, as cores. Badlry e Thibault (2006) e Van
Leeuwen (2011) afirmam que as cores possuem/trazem um significado especial em cada
texto e variam de acordo com o contexto sociocultural em que estdo inseridas, portanto,
podem ser caracterizadas a luz da Semiética Social como fenémenos sociais. Nos Textos
1 e 2, em analise, 0 autor se utiliza de uma paleta de cores em torno do: verde, amarelo e
branco; e do azul, vermelho e branco. Quanto a primeira escala de cores, amplamente
utilizada na logomarca do candidato, nos elementos partidarios e na estrutura de moldura
(frame) das propagandas politicas-eleitorais, pode se referir a elementos da prépria
regido, na histérica metafora do “Amazonas verde”, mas também se apropria de uma
orientacdo ideologica de patria e nacdo, concepcdes importantes e utilizadas de forma
recorrente por alguns candidatos em periodo de campanha. As cores remetem a bandeira
brasileira, instituida em 1889, apds Proclamacdo da Republica. Também h& uma mencao

intertextual e interdiscursiva a campanha do presidenciavel, Jair Bolsonaro, que se
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apropriou das cores “nacionais” para efeitos de campanha. J& em relagédo as cores azul,
vermelho e branco presentes, principalmente, no Texto 2, remetem explicitamente a parte
da bandeira do Estado do Amazonas, adotada a partir de 1982 e manipulada em recorte
visual nessa propaganda. Ao se apropriar simbolicamente da bandeira, o produtor visa se
aproximar do participante interativo-observador, apresentando um elemento cultural e
patriotico, o que ideologicamente propde certa forca enunciativa a esses textos .

O produtor ao estabelecer esses discursos que se referem a um dado contexto
sociocultural e que evocam certa ideia de origem, descendéncia, recuperacao da origem
identitaria, adota uma estratégia simbdlica a qual Charaudeau (2018) cunha de
“imaginario da tradi¢do”, de forma recorrente, os atores os elaboram com o objetivo de
mobilizar as massas e reclamam uma “preferéncia nacional”. O candidato Wilson Lima
quer trazer aos observadores essa perspectiva e atrelar a ideia de “mudanca, povo,
transformagdo, novo” ao contexto local, o Estado do Amazonas. Importante destacar
novamente que o candidato ndo tem origem de nascimento no Amazonas, diferentemente
de Amazonino Mendes, e, por isso, esforgca-se para figurar com essa ideia de nacao,
comunidade, povo, discursos propagados recorrentemente em suas propagandas

politicas-eleitorais.

4.7.4 Significado Representacional dos Textos 3 e 4: Narrativa histérica de

Amazonino Mendes

No momento de producéo de qualquer evento discursivo- na producdo do signo-,
a representacdo é sempre parcial (KRESS, 2010), seja em relacdo ao objeto ou ao
fendmeno representado. A representacdo é o significado que o produtor deseja realizar,
partindo da sua rede de interesses a serem comunicados via discurso. 1sso é importante
para se compreender a necessidade de se construir, principalmente, em propagandas de
campanha eleitoral a “melhor” representacdo social possivel dos candidatos e que deve
ser construida a partir das experiéncias de vida, das praticas de mundo e moldada tanto
pelas estruturas quanto pelas ordens sociais que agenciam os atores politicos. Partindo
dessas premissas, elabora-se para o candidato Amazonino Mendes um Quadro (27), a
seguir, tal como realizado para o candidato Wilson Lima, com as marcas mais
significativas de sua narrativa histérica, principalmente, a extensa carreira politica,
relevantes para se fazer compreender a representacdo construida culturalmente a seu

respeito no Estado.
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Quadro 27: Esquema histdrico do candidato Amazonino Mendes

Amazonino nasceu na
cidade de Eirunepé,
interior do/Amazonas no
dia 16 de/novembro de

Carreiras > Advogado Prefeito de Manaus
(1983-1986), candidato

Empreséario pelo PMDB - indicado
: por Gilberto Mestrinho
| Politico

"ﬂff'":.::"':;w.m.'f’*"‘"’r . Governador do Amazonas
GRS N (1987-1990), candidato pelo PDC
""""";mw# m o Em 1990, tornoy-s? Senador O
Qa0 oy R R Oy da Republica
..... Prefeito de Manaus (1993- o) 4)»
+ . :./ ] lﬁ‘.‘
“| 1994), candidato pelo PPR. @(}y
Governador do A
Amazonas (1995- el - Em 2004, foi candidato a
2002), filiado ao PPB Em 2002, foi candidato » governador do Amazonas,
e depois a0 PF a prefeito de Manaus, perdendo a eleigdo para
perdendo a eleigdo para Eduardo Braga

. . Serafim Corréa
Disputou as elei¢bes de G dor do A
2018 para governador overnador do Amazonas

do Estado. filiado ao (2017-2019) na eleicéo Prefeito de Manaus (2009-2012),
o suplementar, apoiado pelo apoiado pelo entdo governador
PDT, foi para o 2° turno, . -
mas o elt:)ito foi Wilson € prefeito de Manaus, Arthur —————— Eduardo Braga, filiado ao PTB
Virgilio, filiado ao PDT.
Disputou as elei¢des de
2020 para prefeito de
AMAZONINO MENDES 3 Manaus, co_m’a
e s e = . campanha: O pai t& ON!,
¥ filiado ao PODEMOS. Foi
para o 2° turno, mas o
eleito foi David Almeida. lfelele =gy

Lima.

Fonte: Hospedagem de Sites | (amazoninomendes.com.br), quadro de producéo do autor.

Observa-se, nesse Quadro 27, que ao longo de sua trajetoria historica, sobretudo,
politica, Amazonino Armando Mendes se dedicou aos interesses do seu Estado de origem,
0 Amazonas, candidatando-se a governador por seis vezes, sendo eleito em quatro delas.
Para prefeitura de Manaus, candidatou-se cinco vezes, sendo eleito em trés pleitos. Foi
também Senador da Republica, na década de 1990. Um fato a pontuar sdo as diversas
filiacOes partidarias no decorrer de sua narrativa politica, partidos de bases e orientagdes
de ordens democraticas, nacionalistas, cristds e/ou trabalhistas. Essas bases sustentam a
construcdo da representacdo social do candidato, sempre visto utilizando-se da propria
semantica do seu nome e de outras possibilidades lexicais, tanto com a metafora de “amor

e cuidado”- AMA, quanto em referéncia ao Estado do Amazonas. O candidato
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historicamente tem essa relacdo simbolica de paternalidade com os cidadaos, podendo
inclusive pela extensa carreira politica ser considerado um dos grandes ‘“caciques
politicos” da regido. Interessante pontuar os “apadrinhamentos”, uma caracteristica
cultural da politica local, indicados em sua linha histérica, nomes como os de Gilberto
Mestrinho, Eduardo Braga e Arthur Virgilio Neto figuram como parceiros e agentes de

alianga tanto em suas candidaturas quanto em suas gestdes de prefeito e governador.
4.7.5 Significado Composicional dos Textos 3 e 4

O sistema de composicédo visual pode ser estruturado em torno das dimensdes de
centro e margem, conforme propdem Kress e van Leeuwen (2006), sendo o tipo de
estruturacdo que ocorre na producdo dos Textos 3 e 4 do entdo candidato Amazonino
Mendes. Esse modo de composicdo parte do interesse do produtor de se destacar e

enfatizar hierarquicamente dados participantes representados (PR).

Analise Multimodal do Significado Composicional do Texto 3- BOLSONINO-
Amazonino Mendes
Valores

Valores informativos <«
- _ A - -
campo ideal L = -' informativos
DOMINGO VOTE ao centro

Y
Construcao de uma X
PRESIDENTE (nuc|eo)

identidade coletiva: ; X
BOLSONINO S m@ _»Centro e Acima-
PR: Jair Bolsonaro

v .
Elemento em maior
saliéncia em relacéo

aos demais.

JAIR
BOLSONARO

Centro e Abaixo-
PR: Amazonino

AMAZONINO Mendes
MENDES

Fonte: Analise com base nas categorias da GDV, em Kress e van Leeuwen (2006).Recorte da
captura de tela do Texto 3: Amazonino Mendes | Facebook. Acesso em: 12/02/2021.

De modo geral, a composicéo visual que se utiliza do sistema de centro-margem,
localiza um ou dois elementos ao centro, de maior significancia, e outros elementos ao
redor, caracterizados como acessorios ou subservientes, nos termos da Semiotica Social.
De forma sintética e didatica, inicia-se essa analise multimodal, a partir do Texto 3, do

candidato Amazonino Mendes, no que tange o significado composicional estruturado

---—pLinha de enquadre ao centro

- - --pValores informativos campo
real e as margens
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visualmente nos sistemas de valores de informacéo: centro-margem e ideal-real (acima-
abaixo).

A partir dessa andlise do Texto 3, é possivel identificar que como valor
informativo acima, caracterizado na GDV, como informacéo ideal, tem-se a proposta de
construcdo de uma possivel identidade coletiva: BOLSONINO, léxico formado pela
aglutinacdo dos nomes dos dois participantes centrais nesta propaganda: (Jair) Bolsonaro
e Amazonino (Mendes). A informacdo ideal é a informacdo que o produtor quer passar
ao observador como promessa empirica, a partir da sua prépria nogéo e interesse de como
“quer representar o mundo”. Esses participantes representados (PR)- os atores politicos
em questdo- estdo localizados ao centro desse Texto, ocidentalmente caracterizado como
espago para se inserir 0os participantes de maior relevancia, a partir dos respectivos
interesses do produtor (também participante interativo- Pl).

O centro do Texto 3 pode se subdividir simbolicamente e pela presenca de uma
linha de enquadre em: centro acima- apresentando o participante representado Jair
Bolsonaro, bem como o cargo a que se candidatou (presidente), nome e o0 nimero
partidario (17), e centro abaixo- apresentando o participante representado Amazonino
Mendes, bem como o cargo a que se candidatou (governador), nome e o nimero partidario
(12), o que demonstra também certa submissdo ao cargo maior. Pela estrutura genérica
observa-se que essa propaganda se assemelha as tipicas construcGes de campanha mais
“tradicionais”, os “santinhos”, género recorrente no decorrer dos anos, distribuido de
forma impressa e que assim como o0 Texto 3, apresenta os dados mais genéricos do
candidato e apoiadores, 0 que torna a estrutura dessa composi¢do tanto narrativa (pelo
uso das fotografias naturalistas dos candidatos) quanto conceitual (pelo design de
propaganda politica- santinhos), e o0 que reforca também a nocdo de enquadre do Texto.
Por ser um texto produzido e disseminado em segundo turno, nota-se que busca acentuar
a relacdo entre os candidatos, ndo apenas pela forma como foi estruturada essa
composic¢do, mas pela criacdo de um novo Iéxico como uma forma de representar a intima
relacdo entre ambos- BOLSONINO, em linhas gerais, Amazonino se referencia como
aliado, o “menino do Bolsonaro”. Também tem relagdo com os “apoiadores virtuais” do
presidenciavel denominado, principalmente, pelos opositores de forma negativa como
“Bolsominions” (para observar o processo de formagao desse 1éxico, ver Quadro 20, p.
152, desta analise).

Importante destacar ainda que o enquadre multimodal desse Texto 3 rompe com

0 esquema cultural de esquerda e direita ao adotar simbolicamente e hierarquicamente o
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enquadre como acima-centro-abaixo. Ao se observar o frame identificam-se relacdes
hibridas, visuais, interdiscursivas e intertextuais com os botbes da urna eletronica,
inclusive estando as referidas numeragdes (17 e 12) com tipografias e enquadres
metaforicamente como os eleitores encontrariam no dia de votagéo.

Nas margens e no campo do real, a informacdo que, de fato, deseja ser transmitida
ao leitor, segundo a perspectiva de Kress e van Leeuwen (2006), tem-se em tipografia
minima os nomes dos candidatos Amazonino (Mendes) e da vice, Rebecca (Garcia).
Ainda que subservientes em relacdo as outras informacgdes do Texto 3, mas produz um
sentido coeso ao género proposto. Também as margens, estdo as informacbes da
producdo, incluindo-se 0 CNPJ da empresa que fez essa propaganda politica-eleitoral
digital.

Outra categoria importante no que se refere ao significado composicional é a
saliéncia. No campo do ideal, o Iéxico Bolsonino esta em maior saliéncia em relacdo a
faixa na cor amarela, ao fundo, e em relacdo ao todo textual. Ao centro e a direita, 0
namero partidario, em fonte tipografica maxima em relacdo as demais, 0 que pode
configurar também certa saliéncia. A saliéncia produz sentido ao observador, pois
destaca as informacdes que devem ser consideradas de maior importancia, neste caso, 0s
nameros dos candidatos os quais devem ser lembrados para o voto no domingo (o0
domingo da eleicdo em segundo turno). O novo Iéxico criado reforca essa ideia para o dia
da votag¢do, ao lembrar do nome, os eleitores poderiam votar “com maior facilidade”
tanto no candidato Jair Bolsonaro quanto no candidato Amazonino Mendes, pois eles
estariam “unidos” nesse processo.

Quanto ao processo de producdo do Texto 4, identificou-se que o0 agente partiu do
interesse de resgatar uma fotografia (¢ ou memoria) de infancia, com o intuito de
aproximar o leitor-eleitor, encaixando-o0 na histéria. Charaudeau (2018) e Van Dijk
(2018) apresentam essa tatica como parte da dupla posicdo do ator politico: além de
apresentar propostas, deve destacar seus valores e convencé-los a adesao, o que também
se alinha a filosofia de teatralizacdo politica, proposta por Balandier (1982;1997). No
Texto 4, refaz-se, a seguir, 0 mesmo processo analitico realizado no Texto 3, no que tange
o significado composicional, descrevendo os valores informativos, a saliéncia e o

enquadre/moldura do texto:
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Analise Multimodal do Significado Composicional do Texto 4- Amazonino aos 9

anos

Valor informativo:

Elemento ao centro:
mais importante-
Participante
Representado -
Amazonino Mendes

Valor informativo:
(aos 9 anos)

| 4
Elemento as
margens: de menor

! i Valor informativo:
importancia <

4
Elemento ao centro-
direita: informacgdo
..y hovae no campo do
real
- '. -
Mais saliente

Con{exto de
Produc¢do (CNPJ da
institui¢do gréfica)

v
PR pelo nimero de
campanha (12)

Fonte: Andlise com base nas categorias da GDV, em Kress e van Leeuwen
(2006).Recorte da captura de tela do Texto 4: (2) Facebook. Acesso em: 12/02/2021.

O participante representado (PR), Amazonino Mendes, apresenta-se, na analise
acima, de duas formas: em primeiro, na fotografia naturalista, ao centro, em paleta de
cor- sépia, por tratar-se de uma fotografia mais “antiga”, de infancia. Em segundo, em
processo de associacdo (VAN LEEUWEN, 2008), inserindo na logomarca de campanha
(um coragdo vermelho) que carrega também o numero partidario (12). O coracdo faz
mengdo a metafora e slogan de campanha “AMA O AMAZONAS”. Localizado ao
centro- direita da composigéo, o que remete a também uma informacao nova (o pleito),
mas nuclear. E o que de certa forma atualiza a foto, trazendo-a para um novo contexto e
situa-se proximo do campo do real- abaixo, ou seja, as informacdes “verdadeiras” que a
propaganda deseja perpassar ao leitor-eleitor. E o elemento mais saliente do Texto 4, em
destaque, principalmente, pelo formato e cor utilizado. Nas margens é possivel identificar
0 contexto de produgéo, que demarca o formato de propaganda politica-eleitoral, com os
nameros em tipografia minima do CNPJ da empresa contratada para elaboracdo do
material de campanha.

Como se observa, o significado acional desses textos de campanha parte do
interesse de se estabelecerem relagdes com os leitores-observadores, portanto, sempre


https://www.facebook.com/AmazoninoAMendes/photos/a.645798288963738/897778623765702
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sera relevante atentar aos significados interacionais (ou identificacionais- numa
perspectiva faircloughiana- 2003) propostos pelos agentes ao elaborarem esses tipos de
textos.

4.7.6 Significado Interacional dos Textos 3 e 4

No plano de analise do significado interacional tem-se as respectivas categorias
propostas por Kress e van Leeuwen (2006): contato, distancia, angulo e modalidade.
Quanto ao contato, tanto no Texto 3 quanto no Texto 4, é possivel interpretar atraves da
presenca do vetor do olhar e do sorriso nas fotografias naturalistas, que os participantes
representados demandam certa informacao e interagdo com os observadores, objetivando
estabelecer certa relagdo de proximidade e intimidade.

A distancia no Texto 3 € estabelecida pelo plano fechado, apenas o rosto e parte
do pescoco dos candidatos € representado no santinho digital, atraves desse plano
fechado se configura um angulo mais intimista e sem tantos detalhes, estando ao nivel
do olhar do observador- declarando certa “equidade” nas relagdes. O plano de fundo esta
em transparéncia ou esmaecéncia, sendo propdsito dessas figuras destacarem qual o
participante mais importante da composicdo. Em relacdo ao Texto 4, destaca-se que a
fotografia do candidato aos nove anos de idade estd em plano aberto, todo o corpo é
representado, incluindo uma contextualizacdo de plano de fundo, aparentemente a parede
de uma casa. O plano aberto configura certa distancia social, ainda que a narrativa
metaforica que se propde o Texto tenha o intuito de aproximar o observador do produtor.
E justamente essa construcdo metaférica do Texto 4 que carece de maior atencio.
Primeiro, sob uma 6tica critico-discursiva, ha uma relacdo intertextual e interdiscursiva
com a candidatura do presidente Jair Bolsonaro (relacdo explicita também no Texto 3,
conforme ja analisado). A apresentacdo de uma fotografia do candidato Amazonino
Mendes, aos nove anos, vestido com aparentemente uma farda militar e com um texto
verbal destacando a ideia de “sonhos” e “amor pelo Estado”, remetem de certo angulo a
campanha nacional, que também destacava a ideia de nacdo e a carreira militar de
Bolsonaro, sendo sempre os maiores pilares. Além disso, a inser¢cdo do numero partidario
e a escolha de um coracdo na cor vermelha para representar o ator politico, também faz
com que o texto se construa a partir de cadeias de metaforas visuais. Segundo Vieira
(2010), as metaforas sdo parte da vida cotidiana, da linguagem e do pensamento, estdo na
base da construgdo das experiéncias sociais, das formas de se estruturar um pensamento-

uma ideia com teor tanto individual quanto cultural e coletivo. As metaforas visuais
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partem do significado da representagdo de objeto. Neste caso, uma metafora de que “um
sonho de infancia pode se tornar realidade”, mas também uma énfase na ideia do “amor”.

A Superinteressante (2016)> destaca que ndo ha um marco histérico que indigque
quando o coracgdo ou a cor vermelha se tornaram simbolicamente icones do amor, mas
acredita-se que tem origem na cultura judaica ha 3 mil anos. Para os cristdos, o coracéo
sempre abrigou a esséncia do ser, Provérbios 4:23 o caracteriza como “fonte da vida”.
Fato €, que se naturalizou em muitas culturas metaforicamente o cora¢do vermelho como
representacdo do amor, e também utilizada pelo ator politico para dar énfase a essa
caracteristica carismatica e emotiva de sua campanha. Como o que estd em jogo na cena
politica eleitoral € a seducdo e a persuasdo é inerente que se apele aos sentimentos,
conforme afirma Charaudeau (2016). Um ato discursivo com esse efeito emocional é
estruturado com base em trés fatores: a natureza do assunto que se fala, neste caso do
Texto 4: vida, amor, paixdo, infancia; o modo como a informacéo é posta em cena,
representada de forma singela e com ares de lembranca; e a circunstancia com que o
publico recebe o discurso, sempre aténitos em periodo de campanha.

Por ultimo, no Texto 3, no que se refere a modalidade, deve-se destacar os atos
de cores que apresentam, com destaque a paleta: verde, amarela, azul e branco. A selecédo
das cores ndo € arbitraria e elas tém importante funcdo na significacdo da identidade
(VAN LEEUWEN, 2011), sendo essa a fungdo discursiva que mais reflete no
funcionamento das relacGes de poder, reproducdo ou possivel mudanca sociocultural
(FAIRCLOUGH, 2016, 2003). Na representacdo desse Texto ha uma intertextualidade
manifesta com as cores da Bandeira do Brasil, o que interdiscursivamente remete a
tradicdo, patria, nacdo, jA que a bandeira e as suas cores sao consideradas simbolos
nacionais. O uso de simbolos é uma constancia na historia da humanidade desde os
primordios. Contudo, concorda-se com Almeida (2012) e Teixeira (2015) que o uso de
certos simbolos e imagens como representacdo de um grupo, de um individuo ou de um
segmento deve ser tomado com cuidado, principalmente, quando relacionados a politica,
como neste caso. As cores da bandeira nacional sempre estdo relacionadas as metaforas
e ideologias de conquista, controle, ordem e integracdo social, e remetem ao esforco do
candidato em asseverar uma ideia de identidade nacional, até pela cria¢cdo do novo Iéxico

“BOLSONINO” também presente na propaganda. Teixeira (2015) destaca ainda que 0s

% Por que o coragdo é considerado o simbolo do amor? | Super (abril.com.br) Consulta em:
16/02/2021.
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simbolos nacionais séo indissociaveis da nacdo, do nacionalismo e da identidade nacional
que simbolizam. Para os modernistas, segundo o autor, a ideia de nacdo é um fator
fundamental, como ideologia associada a acdo politica do Estado, sendo esta acdo que o
constroi, “os simbolos sdo contentores de sentido. E os simbolos nacionais, contentores
do sentido da nacdo. S&o o instrumento politico que torna tangivel, pelo som ou pela
imagem, o sentido de nacionalidade” (idem, p. 13).

Observa-se, portanto, em uma breve reflexdo sobre a leitura multimodal desses
textos que tanto nos aspectos verbais quanto visuais, os produtores partiram do interesse
de atingirem um propdsito sociocomunicativo, o voto. Importante destacar que a GDV e
suas particularidades contribui para a sustentacdo do que se apresenta enquanto anélise
discursiva critica, evidenciando pontos que somente o olhar para a linguagem verbal
talvez ndo desse conta. Para alcancar esse proposito, utilizaram-se entdo de estratégias de
enunciacao e argumentacdo que orquestraram de forma multimodal o significado das
propagandas politicas-eleitorais. A anélise discursiva critica e multimodal subdividida
por fins didaticos e metodoldgicos destacou que, por exemplo, o candidato Wilson Lima
apropriou-se das metaforas de mudanca, renovacéo e transformacéo, ndo apenas de modo
verbal, mas visualmente, sempre em selfies e buscando utilizar-se das hashtags como
forma de impulsionamento e compartilhamento da informacéo. Ja Amazonino Mendes,
manteve-se um estilo préprio de sua identidade sociocultural, utilizando-se da metéfora
de “cuidado” e “amor”, bem como apontando as realiza¢Bes das gestdes anteriores, gracas
a sua extensa carreira politica. Uma campanha de orientacdo hedonista, carismatica e com
uma simbologia prdpria de provocar emogfes no publico a ser atingido nesse evento
discursivo.

Em proposta de dialogo entre a ADC e a GDV, arquitetada em Quadro tedrico-
metodoldgico (apresentado na p. 110 deste trabalho), pode-se identificar em nivel macro
e micro do evento sociossemiético em analise diversos pontos a destacar. Enquanto
prética textual, as propagandas politicas-eleitorais digital sdo estruturadas em géneros
multimodais, podendo ser verbo-visuais, audiovisuais ou até mesmo apenas verbais.
Fairclough (2003) caracteriza o discurso como um elemento de praticas, que se
constituem em trés maneiras principais: 0os géneros como modos de a¢do, 0s discursos
como modos de representacdo e os estilos como modos de ser. Isso caracteriza a
multifuncionalidade dos textos, o que no prisma sistémico-funcional quer dizer que um
texto tem fungdo “ideacional”, “interpessoal” e “textual” e respectivamente significados

atrelados a essas fungdes. Enquanto significado acional, tem-se como forma de acéo, o
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género como esse elemento de agir e interagir nos eventos sociais, neste caso, as
propagandas politicas-eleitorais. Esse género foi composto por dados valores de
informacdo tanto verbais quanto visual, por exemplo, enquanto vocabulério, os agentes
sociais tomaram a partir dos interesses de eleicdo, léxicos do campo da mudanca, da
transformacéo, da novidade, da melhoria e proprios do contexto, como voto, eleicao,
candidatos, adversarios. Como categoria gramatica, o interesse é estabelecer uma relacéo
de poder, mas de proximidade, intimidade, o que pode ser verificado verbalmente pelo
uso da modalidade dedntica e visualmente pelo uso de codigos visuais de paternalismo,
carismaticos e emotivos, todos carregados semantico-discursivamente de sentido e
ideologias.

Os atores sociais apresentados e 0s mais salientes visualmente nas propagandas
sdo, sobretudo, os candidatos e/ou suas propostas, sendo estes 0s principais referentes.
Em um resgate, a partir das categorias de Van Leeuwen (2008) pode-se ver que 0s
candidatos em analise tomaram como forma de se representar, por associa¢do (por
exemplo, no Texto 3, em que se apresenta a relacdo entre Amazonino e Bolsonaro) e por
diferenciacdo (por exemplo, no Texto 1, em que Wilson Lima se apresenta como o ideal
de mudancga, de novo). Ha simbolizacdo de unidade- um misto de individualizacéo e
coletivizagéo/ agregacao nos quatro textos, produzindo certa conotacéo dualista entre o
“bom e o ruim”, o “avanco e o retrocesso- manutencao”. Outra categoria importante
foram os atos de cores (VAN LEEUWEN, 2011) que puderam ser identificados no quatro
textos. De um lado, um destaque ao Estado do Amazonas, com uso das cores proprias da
bandeira. De outro, um destaque ao nacionalismo, ao sentimento patriético, com mengdes
intertextuais e interdiscursivas com a bandeira nacional e ideologias do campo da nacao,
da pétria, de uma unidade, o que discursivamente produz certos sentidos aos textos
analisados.

Essas propagandas estéo inseridas na dimensédo da prética discursiva, atreladas a
um contexto de producéo das eleigdes 2018 para governador do Estado do Amazonas. O
contexto de distribuigdo é um fator “novo”, as redes sociais digitais, o que amplia
significativamente a forca de consumo e recepgdo desses textos por um publico mais
hibrido e heterogéneo, e também responsavel por produzir ou reproduzir textos a partir
das propagandas, gerando-se assim um efeito em cadeia. Com o intuito de justamente se
estabelecer essa relacdo entre observado e observador, tanto visualmente (com o olhar,
com o sorriso, com 0s gestos) quanto verbalmente (com o 1éxico “juntos”, “povo”, uso

da primeira pessoa do plural) os agentes apresentam enquanto significado interacional
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contato, demandando certa informac&o aos participantes interativos. Com isso, buscaram-
se através de uma distancia proxima ou intima, uma relacéo de paternalismo (um falso
positivo) e aparentemente equidade entre os atores sociais. Toda pratica discursiva produz
significados identificacionais, segundo Fairclough (2003), uma dimensdao que gera
preocupacado nas ciéncias humanas e sociais, devendo se investigar aspectos particulares,
formas de como o mundo é diferentemente representado nos textos. Nas propagandas, 0s
candidatos adotaram um estilo que se coaduna com as suas identidades. Wilson Lima,
apropriou-se intertextualmente e interdiscursivamente, caracteristicas inerentes dos
textos, de sua carreira enquanto jornalista, inclusive parodiando um bordao que utilizava
no programa de TV. Como foi sua primeira candidatura e também em funcéo etéria,
apresentou-se como o “novo”, “a mudanga” e “a renovagao”. Ja4 Amazonino Mendes, teve
como base os seus “feitos” como ex-governante, usou de um jogo de palavras com o seu
préprio nome (atrelando ao amor) e até mesmo visualmente (um coragdo como simbolo
do nimero do candidato) e em referéncia ao proprio Estado (Amazonas).

Por ultimo, importante destacar as praticas sociais realizadas e os significados
representacionais apresentados. Enquanto discursos, as propagandas politicas-eleitorais
estdo permeadas por ideologias (por exemplo, de novo, de mudanca, de avancgos),
principalmente, numa direta relagédo governamental hegemdnica de poder. A ordem de
discurso politica, base de sustentdculo para todas as demais discursividades
proporcionaram para 0s agentes sociais uma gama de possibilidades a fim de atingirem
seus diversos interesses, sobretudo, o efeito social da ‘“argumentacdo préatica”
(FAIRCLOUGH; FAIRCLOUGH, 2012), a vitdria por meio da votacdo. Com isso,
percebe-se que orquestrar os significados de forma multimodal, principalmente, em um
contexto como das elei¢Bes, amplia as possibilidades de se atingir 0s interesses propostos,
bem como facilita a producdo de novas condi¢bes de ordens, de praticas e de/para
mudancas sociais. Portanto, somente uma perspectiva de dialogo entre ADC e GDV (ou
outra linha semiotica multimodal, como a Teoria de Transcri¢do Multimodal- Baldry e
Thibault (2006)) poderia dar conta dessa multiplicidade de sentidos arquitetados.
Didlogos que se fazem cada vez mais necessarios nos contextos da cultura

contemporanea.
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4.8 Reflexdes das analises empreendidas: didlogos, perspectivas e ponderacdes

criticas

A partir de um resgate dos objetivos propostos nesta pesquisa, a anélise revelou
que no processo de constituicdo semiética e social dos discursos nas propagandas
politicas-eleitorais em contexto digital houve sim um incremento de estratégias proprias
da virtualizacdo, sobretudo, mudancas na linguagem e referentes a prdpria pratica
discursiva, por exemplo, as estratégias técnicas de impulsionamento. Esse incremento se
alinha ao que se propde quanto ao fendmeno da globalizacdo e do processo de
transformacdo da politica contemporanea, que ndo advém do contexto brasileiro,
conforme observado neste trabalho, mas fruto de ja um longo desenvolvimento nas
estratégias de marketing politico e eleitoral internacional digital. Marketing ¢ uma
“filosofia de gestdo” e no contexto politico € definido, conforme Almeida e Sette (2011):
como o ato de informar e comunicar com o eleitor; orientar sobre as ideias do partido,
candidato e/ou governo; definir para qual puablico sera dirigido a mensagem; e estabelecer
relacfes duradouras com os eleitores. De modo geral, € ajustar as necessidades do estado
e da sociedade e os interesses dos cidaddos, visando relacionar governo e governados.

Esse movimento se alinha a concepcdo de Thompson (2011) em que afirma que
se vive hoje num mundo “em circulagdo generalizada”, no qual os meios técnicos, como
a internet e as comunidades virtuais servem como impulsionadores de transmissao e
comunicacdo para as mais diversas informagdes ou seja, a sociedade contemporanea
busca ser cada vez mais midiacéntrica ou midiatizada (tanto no sentido de midia quanto
de mediacdo). No pleito de 2018, em analise, identificou-se que os discursos com as ideias
de mudanca e novidade propostas pela figura de um candidato da midia saiu vitoriosa em
contraste ao outro candidato ja com extensa carreira politica e de conhecimento dos
eleitores amazonenses. Pelos enunciados dos Textos, pode-se afirmar que o “povo quis o
novo para resolver as broncas” em face “a ser cuidado e amado pelo outro”, uma
constancia nas ultimas elei¢fes no Brasil, incluindo o sucesso na elei¢éo de Jair Bolsonaro
para presidente. Entdo, isso nos leva a pensar até mesmo em que tipo de identidade e
representacdo o povo amazonense e 0 brasileiro estdo construindo a partir das Gltimas
escolhas feitas para governantes. Todas essas praticas ja estdo naturalizadas e comuns no
cenario politico e mesmo em um dito processo de “modernizacdo tecnoldgica” e
“disrupgao da cena eleitoral”, o que se apresenta ainda, a partir dos dados, ¢ uma certa

manuten¢do, longe de se concretizar a esperada “mudanga”. Pode-se afirmar, no entanto,
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que talvez se esteja em um processo de “transi¢do” na constru¢do da arquitetura dos
eventos discursivos politicos-eleitorais enquanto “novos” palanques no contexto das

agoras digitais.

Imagens 17 e 18: RepresentacGes das &goras gregas classicas e das agoras digitais

contemporaneas.

Fonte: DEMOCRACIA GRIEGA » Caracteristicas y Fonte: Ciberactivismo y la cultura de la cancelacion en
funcionamiento de este sistema (cultural0.org) las redes — (horizontum.mx). Consulta em:
Consulta em: 14/04/2021 14/04/2021.

Além disso, € importante destacar a concepcdo de um termo utilizado no préprio
titulo deste trabalho, “dgoras”. Ainda que se possa atribuir esse termo quanto as relagdes
de participacao que se colocam no ambiente em rede, conforme Brisola (2016), Coiro-
Moraes; Farias (2017) e Depiné; et.al. (2018), mas deve-se ressaltar criticamente que se
vive em uma democracia na qual o “lugar de opiniao” ¢é bastante distinto do contexto
original do termo. A génese do conceito de dgora remete aos espagos gregos de decisao,
mas o0 numero de participantes que atuavam na chamada “democracia direta”
(CHARAUDEAU, 2016), era bastante limitado e pouco aplicavel as ditas sociedades
modernas. Essa estrutura basilar remeteria mais a um velho sonho de “governo direto pelo
povo”, jamais visto em sua totalidade em qualquer parte do mundo. Hoje, busca-se
submeter a uma politica de democracia chamada de “opinido” ou “participativa”, no
entanto, que ndo deixa de ser “representativa”, na qual cada vez mais os participantes se
pronunciam sobre as medidas, propostas, “cobrando” as promessas feitas e sendo atores
talvez mais desenvoltos socialmente. Nesse sentido, sim, a agora digital funciona
enquanto esse possivel espaco em que se consome uma dada informac&o e imediatamente
se interage com esta, com o0s produtores, transmitindo ou reproduzindo novas mensagens,

isso inclui as chamadas fake News (noticias falsas disseminadas diuturnamente nas redes),
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um problema hoje de ordem social. E possivel notar também que tem se feito o uso das
redes sociais ndo apenas como esse instrumento de busca de informagao, mas de estimulo
a acdo e quando ndo satisfeitos os interesses de uma parcela da massa social realiza-se a
chamada “cultura do cancelamento”- os usuarios simplesmente declaram “bloqueio”,
“deixam de seguir” ou “compartilhar” qualquer fato deste sujeito, um verdadeiro
“expurgo do outro”, nos termos de Thompson (2011) . Esse pode ser caracterizado como
um dos efeitos imediatos dessa migracdo de discursos que até entdo ndo figuravam de
forma tdo efetiva no contexto digital, até mesmo um certo vigiar e punir contemporaneo,
relembrando uma concepcdo proposta por Foucault (1999). Remete também a outra
celebre concepgdo foucaultiana, de “microfisica do poder”, em que se “supde que o poder
nela exercido ndo seja concebido como uma estratégia, que seus efeitos de dominacgao
ndo sejam atribuidos a uma apropriacdo, mas a disposicdes, a taticas, a técnicas, a
funcionamentos” (FOUCAULT, 1999, grifos do autor; FOUCAULT, 2014).

E um verdadeiro jogo de mascaras, um “dizer e ndo dizer”, a partir dos interesses
dos produtores, um campo de batalha, para se estabelecer relagdes de poder e de
convencdo. O dialogismo e a alteridade que deveriam ser principios basicos nessas
relacbes em rede tém dado lugar a um hipernarcisismo e até certo maniqueismo
(dualidade filos6fica entre o bem que eu faco e o mal que é sempre o outro). E a
comunicacdo no interior e entre 0os mecanismos (das relacBes sociais e de poder) é
realizada via discurso. Bauman (2012) afirma justamente que o “ordenamento cultural é
realizado pela atividade da significagdo”, ou seja, do ato de se produzir significado,
caracterizado pelo soci6logo como ordem da performance do individuo, da praxis. Mas
talvez esse tipo de discurso, como o politico-eleitoral investigado, ainda ndo esteja
produzindo em sua completude (ou no sentido estrito da expresséo)- “mudanca social”,
conforme propde Fairclough (2016 [2001/1992]), é muito mais uma cena social para se
atingir um alvo, do que a realizacdo (posterior) de fato dos discursos que enunciam.
Concorda-se com Caetano (2013), quando a autora afirma que o interesse mais geral dos
enunciados de campanha ¢ o “efeito de sentido do ato”, ou seja, da “promessa”. Tudo
perpassaria pela instancia da persuasdo, em que se cria uma imagem para o eleitor, repleta
de valores, bem como se autodesigna como “competente” para atender uma série de
desejos e prioridades desses eleitores.

As redes estariam entdo em um patamar cada vez mais incisivo no que concernem
as préticas de producdo de novos e outros eventos sociodiscursivos, ndo apenas

produzindo progresso, mas também certos problemas sociais. Importante pontuar 0s



197

diversos efeitos das redes sociais enquanto esses novos espagos, que vao muito além das
de natureza politica, mas também permeiam as préaticas religiosas, educacionais, de
marketing, entre outras, sendo entdo uma configuracdo propicia e frutifera para diversos
trabalhos e pesquisas. Nesses contextos, conforme afirma Lipovetski (2004), de um lado,
h& uma tomada de responsabilidade, por outro, certo desregramento, um paradoxo do
individualismo. Ao mesmo tempo em que se ganha “autonomia” se faz a custa de uma

‘dependéncia”, de certo modo, desestruturante e irresponsavel em certos individuos.

Imagem 19- Captura de tela do visual de campanha do candidato
Amazonino Mendes em 2020 para prefeito de Manaus

AMAZONINO

Fonte: Facebook Live. Acesso em: 12/02/2021.

No que concerne a outros eventos sociodiscursivos e aliado a questdes de salde
mundial em face a uma pandemia (Covid-19), outro efeito imediato dessas novas
dindmicas das relacdes politicas-eleitorais pode ser verificado, por exemplo, nas elei¢cdes
de 2020, para prefeitos e vereadores. Em Manaus, berco desta pesquisa, 0s candidatos
aperfeicoaram-se, em relacdo ao pleito de 2018, quanto as estratégias de uso das redes
sociais como formas de se realizarem as campanhas, que por restricdes sanitarias ndo
poderia ser totalmente no modelo de participacdo tradicional (comités, passeatas, entre
outros), mas também pelo fato de alguns candidatos se incluirem no chamado “grupo de
risco”, seja por questdes de saude ou etaria. Por todo esse contexto global e até de certo
modo “atipico”, observaram-se a producdo de novos eventos sociodiscursivos, por
exemplo, os do préprio candidato Amazonino Mendes, que produziu uma campanha
praticamente em suporte virtual e teve como slogan de campanha “O Pai td on!”
(conforme imagem 19, acima), em referéncia intertextual e interdiscursiva a frase
utilizada pelo jogador Neymar e podendo se referir com o sentido de “uma pessoa que
estaria preparada para tudo” (incluindo para o contexto das midias digitais). Pode-se

afirmar que o candidato se utilizou em 2020 de forma mais efetiva das redes sociais,
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criadas apenas no pleito de 2018, portanto, o ator politico conseguiu se apresentar de
forma mais dindmica, se comparada a elei¢do aqui analisada, quanto a essas estratégias
digitais, inclusive utilizando-se de telas para transmissdo de suas propostas em pragas
publicas (o candidato em live da sua propria casa) e substituindo-se assim parcialmente
certo contato que ele teria com os eleitores nas ruas.

Isso demonstra certa modificagéo ndo apenas na producgédo das mensagens, mas no
proprio “tecido das vidas humanas”, conforme propde Castells (2003). Bridle (2019), no
entanto, afirma que essa “conexdo” sempre houve entre os homens, 0 que ocorre
contemporaneamente € uma maior visibilidade e inegabilidade dessas relagdes. O autor
destaca ainda que as tecnologias passaram a ser extensoes dos seres humanos, codificados
em maquinas, ¢ sdo estas infraestruturas que sugeririam um “modelo de mundo”, e
enquadram ¢ moldam o que seria “cultura”, no entanto, nem sempre de forma positiva,
ou seja, 0S homens estariam em conexao com a sua propria “cova”, nos termos do autor.

Encerra-se parcialmente o debate nessa secéo de reflex&o, concordando-se, em
primeiro lugar, com Dagatti (2018), ao afirmar que a mediatizacdo da politica tem sido
associada com frequéncia ao dominio da chamada “politica-espetaculo”. Nos textos
analisados foi possivel notar que houve muito mais espetaculo do que novidade ou
resultado prético e de efeito, uma ideia que esta localizada na prépria raiz da politica e da
retérica: a actio- o ato de pronunciar um discurso efetivo em que todos os recursos sao
necessarios para uma “encenagdo bem-sucedida”. Essa encenacdo permeia o drama ¢ a
tragédia, a partir da representacdo (imitacdo ou mimesis) de algum fato, o que inspira a
uma compaixdo, a um temor e gerados no espectador através das emocgOes (a catarsis).
Remete-se ainda a Chauvel (2018), em segundo lugar, ao afirmar que ndo ha democracia
de massa sem comunicacdo. Os meios técnicos produziram novos efeitos tanto na
cidadania quanto no ator politico, e essa relacdo toma uma gestdo de visibilidade e de
reatividade. A dindmica estaria entdo na producdo e na transformacdo das préticas,
articulando-as a um paradoxo de certo individualismo e participacéo virtual-social em um

espaco fluido, hibrido e em movimento, como o da web.
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DESCONECTANDO E ACESSANDO NOVAS CONEXOES:
AS CONSIDERACOES FINAIS

“Se tornou aparentemente obvio que nossa tecnologia
excedeu nossa humanidade”, Albert Einstein, cientista

Desde a década de 1990, constituiu-se como um campo interdisciplinar de estudos
as relacdes que se estabelecem entre midia e politica, sobretudo em periodos eleitorais.
Isso se deu gracas a midiatizagdo da campanha presidencial de Fernando Collor em 1989,
até se criando uma persona - “cacador de marajas”, o que urgiu um pensar mais critico-
reflexivo sobre a politica e o poder dos/nos meios de comunicacdo (inicialmente os de
massa), ou seja, investigar até que ponto esses meios poderiam moldar uma disputa
eleitoral. As eleicOes posteriores, como a de Fernando Henrique Cardoso, a de Lula e a
de Jair Bolsonaro também figuraram com significativa importancia, trazendo ainda mais
a tona a complexidade entre essas relacdes ora vistas como paralelas ora intrinsecas. E no
interior desse contexto que se insere este trabalho e partindo disso tece-se essas
considerac0es finais.

Os marketeiros politicos partem desse pressuposto relacional entre midia e
politica, e em concordancia ao que afirmam Miguel e Biroli (2017), sobre a producao e a
circulacdo dos discursos estarem imbricadas a dispositivos de producédo ideoldgica que
pesariam mais na definicdo das preferéncias e do voto, e qual o respectivo impacto ou
efeito sobre o publico (ndo necessariamente uma grande quantidade de pessoas).
Contemporaneamente, alinhado a Penteado (2011), pode-se falar em e-marketing politico
ou marketing politico digital, ou seja, a formacgdo de novas possibilidades politicas pelos
canais de internet, a partir de uma nova estrutura comunicativa que escancara 0 meio
digital tanto como espaco convergente, divergente e insurgente de tecnologia quanto
como forma de interacdo horizontal e ultrarrapida.

A Reforma Eleitoral que perpassa o contexto brasileiro na ultima década vem
também contribuindo significativamente para essas transformacdes e para insercdo de
novas dinamicas a politica, por vezes, comumente caracterizada como obsoleta ou com
conceitos muito complexos e abstratos demais aos cidaddos no geral. Apesar de se
intitular reforma, observo que ainda se deve caminhar muito no que tange por uma
legislagdo que proporcione seguranca, confiabilidade e incorruptibilidade tanto no
interior do espacgo em rede quanto no social (“externo”, “real”).

Este trabalho teve como objetivo central investigar a produgéo de discursos, no

plural. Especificamente, como os foram constituidos em um contexto semiotico e social
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de campanha eleitoral, com énfase a para governador do Estado do Amazonas em 2018.
Reconhece-se que os discursos, como parte dos sistemas simbdlicos, sao utilizados como
instrumentos de poder, pois perfazem uma estrutura construida socialmente, neste caso,
de ordens politica-eleitoral e midiatica. Foi através desse questionamento de como 0s
discursos que até entdo historicamente estavam sendo produzidos de dada forma material
ou em uma politica ainda “de rua” passaram a frequentar de forma mais significativa o
espaco digital, at¢ mesmo de forma disruptiva, conforme caracterizaram Moura e
Corbellini (2019), rompendo os paradigmas das campanhas em curso.

Producao, esse € um termo gque envolve toda a arquitetura deste trabalho. E esta
atrelado a ambas as perspectivas tedrico-metodoldgicas tomadas como escopo de anélise.
Em Anélise de Discurso Critica (ADC) ou Analise Critica do Discurso (ACD), a ideia de
producdo perpassa pela caracteristica multifuncional e multidimensional das préaticas
(social, discursiva e textual), segundo as perspectivas dialética-relacional e argumentativa
faircloughiana. No evento investigado, enquanto texto, produz-se propagandas politicas-
eleitorais em contexto digital com determinada selegcdo de vocabulario, de léxico e de
gramatica a fim de utiliza-las em funcéo de dado sentido. Enquanto pratica discursiva,
produz-se em um dado contexto, distribui-se e consome-se em rede, estando inter-
relacionado também a outros textos. E como pratica social, produz-se um texto com
valores e cargas ideoldgicas e relacbes hegemdnicas (em uma disputa entre vertical e
horizontal). E inegéavel que discurso politico é um discurso do poder, e atrela-lo ao novo
templo de consumo contemporaneo (quase que idolatrado), a Internet, é fundamental para
0 empreendimento e o alcance de éxito, neste caso, nas elei¢des. Estar fora desse novo
contexto seria também ficar distante dos préprios alvos da candidatura (o publico e o
voto).

Porém, sabe-se que os textos estdo cada vez mais multimodais e hipertextuais,
portanto, é necessario se ter um olhar sobre os mais diversos recursos de sentido, e para
isso, esta pesquisa conectou a ADC com a Teoria Semiotica Social da Multimodalidade
(TSSM), principalmente, com a formulacdo da chamada Gramatica do Design Visual
(GDV), de Kress e van Leeuwen (2006). Para os autores, a producdo (novamente o
termo) é o carater fundamental. E isso foi possivel notar quando os autores-produtores
selecionavam dados valores de informacdo visual, quais elementos inserirem no layout
visual, quais sdo os mais salientes e determinantes ou como um angulo de camera pode
proporcionar proximidade (ou distancia) com determinado publico que observa o texto,

quais participantes apresentar ou ocultar, entre outras questdes identificaveis.
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Querer esgotar um leque de possibilidades que esta pesquisa se conecta € buscar
limita-la. Assim como os textos multimodais que apresentam uma gama de sentidos a
cada interpretante, uma pesquisa interdisciplinar como esta também proporciona diversos
caminhos de realizacdo. Porém, em estudos criticos do discurso, a linha de meu interesse
académico, a énfase recai sobre os detalhes textuais, por isso, acredito que nos quatro
textos selecionados para analise, foram possiveis identificarmos marcas de uma
constituicdo semiotica e social em contexto digital, a busca por ainda uma transicao
estrutural de uma politica mais tradicional para uma chamada politica mais moderna ou
contemporanea “conectada”, a qual seria fruto dos efeitos da globalizacdo, da cultura
midiatica digital e da liquidez das rela¢des sociais, rememorando um termo proposto por
Bauman (2012).

Digo que os textos em andlise estdo em processo de transicdo, pois ainda se vé
muito a manutencdo de discursos e estruturas naturalizadas no contexto politico e que, na
maior parte dos casos, ndo ultrapassam ainda o limite de promessas. Pode-se afirmar que
0 “novo” continua agindo como o “velho” em suas agdes, a “mudanga” continua sendo
“permanéncia” ou “estagnacdo” e a “transformacao” ocorre ainda em passos lentos ou até
inalcancaveis. Fairclough (2012;2016) propGe que ao final de uma investigacédo se tenha
uma solucgéo para o problema social e que isso possa produzir uma mudanca. Acredita-se
que este trabalho exp6s algumas mudancas que ja vém ocorrendo no cenario da chamada
politica virtualizada, mas destaca-se que boa parte dessas mudancas sdo mais de ordem
discursiva do que de natureza operacional ou de fato préatica (no sentido estrito do termo).
Torna-se necessario cada vez mais ter um olhar critico e com embasamento sobre essas
“novas” praticas sociais, que progressivamente serdo muito mais mutaveis e produzirao
ainda outros efeitos positivos e negativos no contexto em que nos inserimos. Ainda que
seja um pouco filosofico afirmar, mas justamente talvez essa mudanga no pensar em
como observar esses tipos de textos, discursos e propagandas tenha sido um dos
propositos alcangados por este trabalho. Afirmo isso, concordando-se com Van Dijk
(2018) de que ainda falta muito para compreendermos sobre as diversas estratégias que
levam a um certo aprendizado, persuasdo, manipulacdo e doutrinagdo, como € o caso das
propagandas politicas-eleitorais digitais analisadas. Ainda que os leitores e espectadores
estejam se tornando mais “criticos” e “independentes” (questiono-me até que ponto ou
espera-se iss0), mas mais andlises discursivas criticas e multimodais sdo necessarias
visando atender a cada dia a diversidade de tecnologias, midias, mensagens, informacdes

(até falsas) e opinides.
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E, portanto, desafiador desenvolver um trabalho que perpassa uma gama de
contextos que ainda estdo em transformacéo. Reconhece-se que outras pesquisas estéo
sendo desenvolvidas dentro dessa mesma tematica e é papel desta também poder
contribuir ndo s6 para o crescimento da ADC e da Multimodalidade no contexto da
Universidade do Estado do Amazonas, perspectivas ainda com poucos trabalhos e em
estagio de aprimoramento na regido, mas que possa servir de espelho a outros trabalhos
futuros conectados ou desconectados a este, bem como aplica-lo como abordagem critica-
reflexiva para o ensino e a educacdo (talvez pensar em uma ideia de alfabetizacédo politica
ou de letramento critico). Vé-se a necessidade ainda de mais pesquisas nesse campo
politico em rede (apesar de seminalmente ser um tematica bastante difundida),
principalmente, os de natureza local (prefeituras e governos estaduais) o0 que ndo encerra
as incontaveis e produtivas possibilidades de direcionamentos a seguir. Por esse motivo,
destaco a relevancia deste produto como forma de apresentar ou trazer a discussao o que
se apresenta no cenario politico local, também alinhado as transformacdes e as novas
dindmicas da politica contemporanea, por exemplo, pensar nos efeitos p6s-2018,
verificados preliminarmente nas eleicdes para prefeito de Manaus em 2020 e como serdo
as eleicbes de 2022. Um avancar nesse estagio das redes enquanto agoras e palanques
politicos contemporaneos.

Considero o resultado desta pesquisa satisfatério mesmo sendo apresentado com
certas limitacdes, necessarias de um ponto de vista teérico-metodologico. (1) O préprio
contexto em que se insere o delimita mas abraca aos interesses de um tempo de Mestrado.
(2) O numero de textos analisados atende aos interesses de pesquisa e revela o
cumprimento dos objetivos, no entanto, haveria inimeros outros textos até mesmo deste
pleito 2018 (e de outros, como o de 2020) que poderiam ser produtivos para futuras
analises. (3) A interdisciplinaridade (e até transdisciplinaridade) do campo tematico de
pesquisa, visto que minha formagdo-base é disciplinar, e ainda que tenha tido dedicacdo
em novas leituras e a inser¢do no Programa, mas talvez houvesse outras concepgoes e
areas das Ciéncias Humanas a inserir neste escopo. (4) A caréncia de pesquisas nesta area
da politica contemporénea virtualizada ainda em pleno curso de desenvolvimento e a
necessidade de visualizagdo e atualizagdo quanto ao uso de termos, conceitos e géneros
proprios desse novo contexto. Contudo, a partir dessas limitacGes, espera-se que outros
trabalhos e dialogos possam ser desenvolvidos e aprimorados, gerando-se assim novos

acessos e conexoes.
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Concluo, pois, acredito que muito ja fora dito em todo este trabalho, desenvolvido
gragas a frutifera relagdo entre orientando e orientadora, bem como das seletas
contribuicdes feitas ndo sé pela banca examinadora, mas por todos os professores do
curso e de colegas, destacando ainda que a pesquisa aprimorou de forma significativa o
meu proprio olhar ao fenémeno cultural politico, figura recorrente em inimeros trabalhos,
inclusive do proprio Programa de Pds-Graduagdo Interdisciplinar em Ciéncias Humanas
da Universidade do Estado do Amazonas (PPGICH-UEA) no qual estou vinculado.
Portanto, foi o “eu” pesquisador que mais mudou no ponto de vista social a partir desta
pesquisa, cumprindo, assim, o papel de todo estudo discursivo critico, a busca por esse
processo de mudanca. E assim, espero ter contribuido de forma consistente e coerente
para que outros pares possam refletir sobre esse espago de configuracao e consolidar ainda

mais esse campo tematico em seus mais diversos niveis, vieses e vozes®®.

% Aqui aproveito para agradecer a leitura do trabalho e para fins colaborativos por parte dos pares deixo
registrado meu e-mail de contato: rsda.let@uea.edu.br.
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